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ABSTRACT

Aceasta lucrare este 0 teza de master in domeniul jurnalismului, mai specific in domeniul
jurnalismului online care are denumirea de Practici de blogging in jurnalism. Blogurile ziaristilor
profesionisti. Lucrarea este o0 cercetare teoretica si practica asupra fenomenului de blogging care s-a
dezvoltat cu pasi rapizi n ultima perioada si care a atras tot mai multi ziaristii din presa traditionala.
Am studiat literatura de la noi si de peste hotare si am inteles ca acest domeniu cu toate ca este unul
dezvoltat Tn mediul online a fost foarte putin cercetat si sau scris foarte putine carti specializate. Tn
schimb fenomenul de blogging si anume meseria de blogger-jurnalist este o tema foarte dezbatuta Tn
mediul online Tntre detinatorii de bloguri. Unii sunt de parerea ca scrisul pe blog nu te face jurnalist
si ai nevoie de scoala pentru a deveni un bun jurnalist, iar altii sunt de parerea ca nu oricine poate
scrie pe un blog, ci e nevoie de talent, ceia ce e specific si pentru jurnalisti. Si odata ce esti capabil
ca administrezi un blog, sa ai cititori si sa mentii interesul viu al publicului pentru munca ta, asta te
face un jurnalist bun. Scopul acestei lucrari este de a cerceta piata locala si de a depista cat de bine
sunt folosite de catre bloggeri si cat de eficiente sunt practicile de blogging in jurnalism, si daca
aduce vreun beneficiu jurnalismului traditional.

La capitolul practic am ales sa studiez blogurile a trei jurnalistii care activeaza in presa,
televiziune si care in acelasti timp detin un blog. Am studiat in special felul in care respecta ei
principiile jurnalistice atunci cand publica pe blog si daca activitatea de pe blog le influenteaza
munca de zi cu zi din redactii. Am ajuns la concluzia ca un jurnalist profesionist care isi face
meseria corect, cu daruire si care respecta normele jurnalistice este in acelasi timp si un blogger
responsabil care se autoreglementeaza si in mediul online chiar daca nu este restrans de politica
editoriala din redactii si are tot dreptul la libera exprimare.

Teza de fata este un studiu Tncepator in acest domeniu din tara noastra, care nu trebuie ignorat,
deoarece n era tehnologiei care se dezvolta atat de rapid ar trebui sa tinem pasul si nu sa evitam

modernizarea atat a institutiilor mediatice cét si a jurnalistilor propriu zisi.



ABSTRACT

This work is a master thesis in journalism, specifically in online journalism and is called
Blogging practices in journalism. Blogs of professional journalists. The paper is a theoretical and
practical research on the phenomenon of blogging and how has it developed in the past decade and
has attracted more journalists from traditional media. | studied literature from our country and from
abroad and realized that although this area is developed, the online environment has been very little
researched and wrote very few books specialized in this area in our country or in Romania. Instead
namely the phenomenon of blogging and blogger-journalist profession is a highly debated topic
among owners of blogs online. Some say that writing the blog does not make you a journalist and
you need school to become a good journalist, and others are of the opinion that not everyone can
write a blog, but it takes talent, which also is specific for journalists. And once you are able to
manage a blog, and to keep alive the interest of the audience for your work, it makes a good
journalist. The purpose of this paper is to investigate the local market and to track how well the
bloggers use the journalism practices, and how effective blogging practices are in journalism.

In Chapter Ill, | chose to study virtually blogs of three journalists working in the press,
television and their activity on the blog. I studied in particular the way they comply with journalistic
principles on the blog, and how this influence their daily work in the newsroom. We concluded that
a professional journalist doing his job properly, diligently and complying with the rules of
journalism is both a responsible blogger who is self-regulatory, and online environment even if it is
not restricted to the editorial policy of media outlets and has every right freedom of expression.

This thesis is a beginner study in this field in our country, that should not be ignored because in
our days the technology develops so fast should and we must keep pace and upgrade both media

institutions and journalists properly.
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INTRODUCERE

Actualitatea temei. Fenomenul de New Media si n special bloggingul si influenta lui asupra
practicilor jurnalistice este o tema actuala, atat sub aspect teoretic cét si cu referinta la activitatea
practica jurnalistici. Tema aceasta continua sa fie actuala, deoarece relatiile umane si cele de
activitate profesionala se schimba permanent sub influenta noilor tehnologii comunicationale,
introducand corectivele lor si in perceperea valorilor etice si morale care sunt proprii societatii la un
anumit punct al dezvoltarii sale, societatea, oamenii fiind si ei intr-o miscare continua, producand
noi valori si standarde profesionale. De aici si interesul pentru studierea acestei teme n cadrul unei
teze de master in domeniul jurnalismului. Cu atat mai mult, ca activitatea mass media, asa cum s-a
incetatenit de-a lungul secolelor, nu se limiteaza doar la activitatea radioului televiziunii, presei
scrise ci mai nou si a New mediei, dar si la alte domenii ce tin de comunicarea de masa. Am incercat
sa aflu care sunt motivele pentru care Internetul are un asemenea efect asupra presei tiparite, ce
aduce el in plus Tn peisajul mediatic si ce zone ale jurnalismului sunt imbogatite sau, dimpotriva,
saracite, odata cu conectarea la retea a unui numar din ce in ce mai mare de oameni. Teza este
rezultatul unui numar de opinii si presupuneri al caror proces de validare a necesitat o cercetare
aprofundata in domeniul jurnalismului in special cel online. De aici una dintre provocarile majore
ale Tncercarii mele, care a constat in colectarea unei cantitati suficiente de informatie relevanta din
fiecare dintre aceste domenii ca sa ne permita formularea unui raspuns echilibrat la principala
intrebare continuta n ipoteza noastra initiala, practicile de blogging in jurnalism.

Gradul de cercetare a temei. Constienta de gradul meu de cunostinte Tn domeniu, am gasit de
cuviinta mai intai sa apelez la literatura de specialitate, sa intreprind o investigatie pentru a
determina care este gradul de elucidare a problematicii privind practicile de blogging in domeniul
jurnalismului. Am constatat, cu uimire, ca majoritatea lucrarilor stiintifice, consacrate acestei teme
vizeaza Tn linii mari activitatea jurnalistica ca profesie si a jurnalistului Tn general, iar lucrari
concrete privind activitatea de blogging in cadrul jurnalismului, nu prea am gasit pentru o eventuala
consultare si ghidare. Astfel, am citit si consultat articolele si cartile mai multor autori implicati in
domeniul ales pentru tema mea, cel al jurnalismului online: ,,New Media” de Dorina Gutu, ,,Bloguri,
Facebook si politica” de Dorina Gutu, ,,Jurnalistul si comunicarea in epoca Noilor Media” de
Tasente Tanase si Ciacu Nicoleta, “Jurnalismul traditional si New Media” de Ilie Rad,

“Comunicarea digitala. Provocari si perspective” de Alina Nechita Vengan, “ Curente si tendinte in



jurnalismul contemporan” de Ilie Rad, dar si mai multe articole ale specialistilor si cercetatorilor de
la noi: G. Stepanov, V. Moraru, A.Sarbu, V. Spinei, care Tsi fondeaza studiile lor mai mult pe
activitatea profesionala a jurnalistilor si mass-media, Studiile si articolele stiintifice ale specialistilor
amintiti mai sus mi-au ajutat sa stabilesc gradul de cercetare a problemei abordate in teza mea de
master, dar si mi-a facilitat lucrul asupra partii teoretice a studiului intreprins.

Deoarece aceasta tema, anume practicile de blogging in jurnalism, este tratata modest in
literatura de specialitate de la noi, am fost nevoita sa apelez la literatura de specialitate din limba
engleza, “We the Media” de Dan Gilmar, “Blogging. Digital Media and society series” de Jill
Walker Rettberg, “Social vs. Traditional Media”, Andrew Dewdney si Peter Ride, “The New Media
Handbook”. Cu atadt mai mult, ca specialistii straini au cercetat acest domeniu sub mai multe
aspecte, luand Tn consideratie ca acest fenomen este practic unul nou la noi, avand n spate doar 15
ani.

Obiectul cercetarii 1l constituie practicile de blogging care sunt utilizate in domeniul jurnalismul ca
parte componenta a mass-media. Sublinez acest fapt, deoarece, dupa cum am mai mentionat,

activitatea mass media la modul direct face nu numai obiectul de presa scrisa, ea fiind proprie si

activitatii audiovizuale, unde textele transmise, programele, mai intai se tiparesc, redacteaza si

corecteaza, se introduc in planul de emisie si, abia dupa aceasta sunt emise in eter. Nu vom gresi
afirménd ca practicile jurnalistice atdt Tn domeniul editorial, cat si in celelalte domenii
comunicationale, in mare parte, depind de politica editoriala ce o impune stapanul institutiei mass-
media. Astfel ca voi studia mai multe bloguri ale jurnalistilor profesionisti pentru a depista ce
practici jurnalistice utilizeaza ei in postarile pe blogurile personale.

Scopul cercetarii consta in a determina, Tn urma ntreprinderii unei analize sub mai multe
aspecte a situatiei concrete in domeniul New Media, in special a bloggingului pentru a depista si a
elabora un sir de practici jurnalistice care se intalnesc in blogging. Tn afari de aceasta, pentru a avea
mai mult material practic pentru elaborarea concluziilor si recomandarilor am examinat tangential,
in ultimul paragraf al studiului de caz si situatia privind respectarea principiilor jurnalistice in
domeniul bloggingului.

Recunosc din capul locului, ca scopul initial de a examina starea in domeniu si a veni doar cu
unele concluzii si recomandari au fost date peste cap, dupa ce am consultat literatura de specialitate
existenta/neexistenta la noi in domeniul practicilor de blogging in jurnalism. Am consultat blogurile

jurnalistilor de la noi din tara si de peste Prut, unde acest fenomen este mai dezvoltat, la fel si



blogurile jurnalistilor din SUA. Toate acestea si m-au determinat ca nu numai sa constat Starea ca
atare in domeniu, dar si sa vin cu unele precizari si observatii critice la obiect si sa propun si un
proiect de bune practici a bloggerilor in respectarea principiilor jurnalistice. Rezultand din obiectul
cercetarii si scopul urmarit mi-am trasat si obiective concrete.
Obiectivele cercetarii:
« Examinarea starii reale a utilizarii practicilor jurnalistice in domeniul bloggingului din tara
noastra,
» Determinarea motivelor ce duc la vesnica neintelegere dintre bloggeri si jurnalisti in
activitatea lor profesionala;
+ Identificarea motivelor cu care se confruntd bloggerii de la noi in vederea respectarii
normelor jurnalistice Tn activitatea de blogging;
» Determinarea rolului institutiilor mass — media privind respectarea principiilor jurnalistice de
catre blogosfera.
» Elaborarea si propunerea unui proiect de bune practici a bloggerilor in respectarea normelor
jurnalistice.
Baza metodologica. Am folosit metode teoretice (analiza fundamentelor conceptuale-teoretice si a
premiselor metodologice de cercetare a problemei examinate). Am recurs la metode empirice
(observarea, conversatia cu specialistii din domeniu). Demersul meu investigativ Tn ceea ce priveste
analiza raportului dintre jurnalism si blogging se axeaza pe doua metode de cercetare, pe care le-am
combinat, cu scopul de a valida rezultatele cercetarii cantitative si de a determina factorii calitativi
in interpretarea continutului si a structurii mesajului. Metodele utilizate in acest demers sunt: analiza
de continut cantitativa si calitativa. Practica arata ca tot mai multi cercetatori utilizeaza atat metode
calitative, cat si metode cantitative pentru atingerea obiectivelor in studiile lor. Prin metodele
cantitative se poate ajunge la rezultate statistice generalizabile, iar prin metodele calitative se pot
studia Tn profunzime diverse probleme sau comportamente ale variabilelor analizate. Ambele tipuri
de metode maresc baza de cunostinte. Descrierea si analiza continutului media se poate realiza prin
utilizarea unei metode sistematice, si anume, prin analiza de conginut. Analiza de continut calitativa
si propune sa creeze o intelegere a semnificatiilor latente ale mesajelor analizate. Analiza de
continut cantitativa presupune un proces de codare si analiza statistica a datelor extrase din

continutul lucrarii sub forma extragerii frecventelor, analiza contingentei etc.



Am Tintrebuintat metoda analizei de continut mai cu seama la studiul de caz, pentru care am
studiat blogurile jurnalistilor profesionisti. Articolele din ziare si reviste, materiale publicate pe
bloguri mi-au servit drept baza experimentala pentru realizarea studiului de caz si elaborarea
concluziilor si recomandarilor.

Structura lucrarii:

Rezultdnd din scopul urmarit si obiectivele trasate am structurat lucrarea in trei capitole.
Capitolul ntai, intitulat Presa intre traditie si New Media este alcatuit din trei paragrafe, care sunt
consacrate aspectelor teoretice legate de aparitia si dezvoltarea New Media, de presa traditionala
versus New Media si de Blogul ca parte componentd a New Media. Aici am facut o trecere in
revista a literaturii la tema de cercetare si am supus unei analize critice opiniile unor specialisti din
domeniu, enuntadnd si motivand cu ce/de ce sunt/nu sunt de acord cu unele afirmatii si concluzii
formulate de ei privind starea de lucruri in domeniul noilor medii si tangenta lor cu presa
traditionala.

Cel de al doilea capitol este consacrat meseriei de blogger si celei de jurnalist si relatiile dintre
aceste doua profesii. La fel in acest capitol analizez starea de lucruri ce tine de bloggeri si presa
traditionala si credibilitatea blogurilor in lumea mass mediei.

Al treilea capitol este un studiu de caz care incepe cu cercetarea evolutiei fenomenului de
blogging n Republica Moldova dezvoltarea acestui fenomen dar si viitorul lui Tn tara noastra.
Studiul de caz in mare parte se bazeaza pe cercetarea blogurilor jurnalistilor profesionisi. Am
urmarit mai multe bloguri si am decis sa ma opresc mai mult asupra blogurilor Natei Albot, Stelei
Popa si cel a lui Vitalie Cojocari. Tn urma efectuarii unei analize mai amanuntite a fiecarui blog am
apreciat si am elaborat un studiu de caz care dovedeste ca jurnalisti bloggerii tin cont de practicele
jurnalistice in scrierea materialelor pe blogul personal.

Lucrarea contine concluzii si recomandari in context cu problema examinata. La sfarsit gasim

bibliografie si anexe.



Capitolul | PRESA INTRE TRADITIE SI NEW MEDIA

1.1 Aparitia si dezvoltarea New Media

Toate mediile si tehnologiile au fost odata noi, implicit noile medii. Noile medii au radacini
localizate in trecut, dar cat de mult in trecut trebuie sa mergem ca sa intelegem termenul? Conceptul de
digital, poate fi localizat acum patru mii de ani in Babilon, unde s-a folosit prima data valoarea numerica
a lui zero. Fara acest numar, majoritatea computerelor ar inceta sa mai lucreze sau ar merge la o viteza
prea mica, pentru volumul informational de astazi. Termenul media pune o problema similara. Daca
luim media ca mijloc de comunicare, unii cu altii, atunci trebuie sa examinam picturile timpurii din
pesteri, care dateazi de cel putin zece mii de ani. Tntelesurile precise ale imaginilor, care reprezentau
bizoni, lei, cai si maini umane, descoperite in Lascaux in Dordogne
in Franta, nu sunt in intregime clare. Ele ne ofera probe ca: anumiti oamenii au produs media n
Epoca de Gheata. Cu o istorie atat de lunga si complexa ce inseamna de fapt noile medii? Desi nu
exista o definitie general acceptata a New Media, acestea fiind percepute diferit de diversele
categorii de utilizatori, ele sunt apreciate ca reprezentand orice produs media digital care este
interactiv si distribuit prin regele informatice sau totalitatea textelor, sunetelor, imaginilor si
elementelor grafice prelucrate pe computer si reunite n baze de date./[7, pag.20]

Termenul de New Media, poate insemna multe lucruri, el se refera la schimbarile din
comunicatia electronica, care au avut loc la aparitia tehnologiei digitale Tn 1980. Primul termen
pentru acest nou concept a fost digital media, dupa cum subliniau Andrew Dewdney si Peter Ride,
in cartea lor The New Media Handbook, “problema cu termenul de digital media era faptul ca avea
tendinta sa privilegieze tehnologia n sine, in deficitul aspectului de mediu”. [19, pag. 20] Electronic
media, este un alt termen care ar putea fi folosit Tn acest context, afirma aceeasi autori. Termenul de
electronic media grupeaza tehnologii de comunicatie ale secolului al XIX-lea, precum telegraful,
telefonul, radioul, televizorul si mai tarziu, computerul. Ulterior a fost propus un alt termen, acela de
New Media, considerat de aceeasi autori mai potrivit, pentru ca “ New Media releva mai mult
despre conceptul contemporan de culturd si contextele practicilor media decét releva despre un
simplu nou set de tehnologii. Relatia dintre tehnologie, cultura si practici media trebuie privita ca o

legatura la fiecare nivel, de la inventie, la progres tehnologic, la valoarea de intrebuintare”. [19,

pag.20]



New Media, sau noile media este un concept nou care caracterizeaza orientarea tehnologica a
ultimelor doua decenii in domeniul informaticii, si acest concept este usor de asociat cu urmatorii
termeni: internet, tehnologie, continut, colaborare, comunicare, interactivitate, noutate, comunitate,
experienta.

New Media este produsul comunicatiei tehnologice, care vine impreuna cu computerele digitale.
Tnainte de 1980 media se referea in primul rand la print si la modelele analoage ca: ziare,
televiziune, cinematografie si radio. Acum, avem radioul digital, televiziunea si cinematografia
digitala, pana si presa tiparita a fost transformata de noile tehnologi digitale. Unele tehnologi, le
putem include ca fiind asociate cu New Media acestea sunt: Internetul si Web, televiziunea digitala,
cinematografia digitala, computerul personal, (PC); DVD (digital video disc sau discuri digitale
versatile); CD (compact disc); media player (MP3), telefoanele mobile sau celulare, jocurile video,
realitatea virtuala, (VR) si inteligenta virtuala, (Al).

New Media poate nu este termenul ideal pentru atatea ramuri tehnologice, dar este singurul,
care este recunoscut international si asociat cu transformarile tehnologice in comunicatie. Care sunt
diferentele majore intre media digitala si cea analogica? Digital media intrece tehnologia analogica,
pentru ca poate fi usor transferata in diferite platforme media, poate fi usor manipulata si poate fi
stocata. Tn al doilea rand, informatia digitala este la fel usor de manipulat, iar rezultatul poate fi
reprodus fara pierdere de calitate. Materialele digitale depasesc sistemele analoage in termeni de
viteza, calitate si performanta. Internetul, cu radacinile sale in 1950 si 1960, nu este nou Tn sine.
Ceea ce este nou, sunt serile de retele computerizate conectate la sateliti wireless, cablurile optice si
retelele, care au facut ca modelul traditional de comunicare sa fie modificat.

Chiar daca ne consideram sau nu, ca fiind parte din peisajul New Media, ceea ce este nou in legatura
Cu ea, nu este atribuit intru totul progreselor tehnologice, ar trebui sa luam Tn considerare ceea ce
este nou pentru societate cand vorbim despre New Media? Ce facem noi cu New Media si ce face ea
cu noi? Datorita faptului, ca acum putem comunica cu lumea h moduri de neimaginat acum cateva
sute de ani, datorita acestui fapt, viata si cultura noastra au fost schimbate. New Media si revolutia
digitala, este o parte a transformarii culturale, care are acelasi efect ca electrificarea sau presa
tiparita. Revolutia digitala este un termen recent, care subliniaza efectele expansiunii si scaderii in
costuri a computerelor si telecomunicatiei. Odata cu mijloacele digitale, lumea si-a schimbat modul
de gandire despre sine si despre planeta pe care locuim. Tn particular, cultura digitala este asociata

cu schimbarile rapide ale societatii.



New Media, se refera la o arie intreaga de schimbari in productia media, aceste schimbari sunt:
tehnologice, textuale, culturale si conventionale. Tnca din 1980, un numir de conceptii au definit
caracteristicile termenului New Media. Termenii luati Tn considerare cei mai importanti, cand
vorbim de noile medii digitale sunt: interactiv, hipertextual, virtual, networks (retele) si simulation
(simulare).

New Media este un ,,terment umbrela”, care inglobeaza tehnologii diverse. Unii specialisti sunt de
parere ca pot fi considerate New Media atat blogurile, podcasturile, jocurile video, lumile virtuale,
enciclopediile de tip wiki, dar si orice dispozitiv mobil, televiziunile interactive si chiar site-urile si
email-ul. Sunt si pareri conform carora blogurile si lumile virtuale isi au mai degraba locul mai
degraba Tn categoria social media, deoarece ele incurajeaza formarea de comunitati virtuale si retele
sociale.

Tn ciuda diferentelor, o serie de cercetatori au identificat doua caracteristici comune majoritatii
definitiilor date pentru New Media:

- difuzarea informatiei catre un numar, teoretic, infinit de receptori, in moduri personalizate, n
functie de specificul categoriilor vizate;

- detinerea unui control egal asupra informatiei atat al emitatorilor cét si al receptorilor [28]

Astfel utilizatorii de Internet au invatat sa foloseasca noile media si sa le includa in vietile lor
personale si profesionale. Noile media si-au facut simtite prezenta in mai toate domeniile vietii
sociale din aproape intreaga lume. Mai mult, in cazul tinerilor, devine din ce in ce mai valabila
parafraza ca acestia nu folosesc noile media, ci le traiesc.

Noile media se refera la formele inovatoare de interactiune dintre oameni si tehnologie, la
relatia dintre oameni si instrumente de comunicare folosite in mod creativ pentru a indeplini nevoile
elementare de informare, comunicare si relationare. Alti specialisti considera ca New Media sunt
mijloacele de comunicare ce se bazeaza pe canale digitale precum internetul, televiziunea digitala,
hartia electronica, telefonia digitala. ,,Noile media se refera la rezultatul convergentei dintre sistemul
mediatic traditional (televiziune, radio, presa scrisa), telecomunicatii, tehnologia digitala si sistemele
informatice si computerizate” [5, pag.8] Alte definitii sunt chiar si mai vagi, considerand ca New
Media reprezinta toate textele, sunetele, imaginile si formele grafice transformate de computer. Prin
urmare, New Media reprezinta mai mult decat Internetul sau versiunea online a cotidianelor.

Principalele caracteristici ale New Media, conform Alinei Bargaoanu si lui Paul Dobrescu,

sintetizate n cartea Mass media si societatea sunt:



1 Digitalizarea, informatizarea, computerizarea
Tehnologia digitala, care a inlocuit-o pe cea analogica, combina sunetul, imaginea si textul. Unitatea
de comunicare nu mai este litera, linia sau culoarea, ci bit-ul. Tehnologia digitala a condus la
aparitia celor 3C: comprimare, conversie si convergensa. Comprimarea inseamna ca mult mai multa
informatie poate fi transmisa si inmagazinata, utilizand acest tip de tehnologie. Digitalizarea permite
integrarea sau conversia acestei informatii comprimate in sisteme sau aplicatii informatice si
computerizate. Aceeasi tehnologie permite convergenta dintre sistemele de telecomunicatii,
sistemele media traditionale (cu precadere televiziunea) si informatia computerizata (informatia este

scrisa utilizand acelasi vocabular, prin urmare, informatia poate circula intre cele 3 sisteme).

1 Multifuncrionalitatea
New Media permite Tndeplinirea mai multor functii si atributii prin utilizarea unui singur
echipament, cum ar fi un computer personal sau un calculator. Acelasi echipament poate fi utilizat

pentru lucrul acasa, discutii interpersonale, divertisment, cumparaturi online, tranzactii bancare.

1 Ubicuitatea
McLuhan se numara printre primii care enunta aceasta trasatura. Ea se refera la faptul ca New
Media au o prezenta tot mai pronuntata in cele mai diverse zone ale societatii — comertul,
divertismentul, locul de munca, sistemul bancar, educatia, stiinta, sanatatea, apararea, arta — si Ti
afecteaza pe toti membrii societatii In care sunt prezente, chiar daca nu oricine le poate utiliza sau

poate avea acces la ele.

71 Bidirectionalitatea
New Media ofera utilizatorului capacitatea nemaiintalnita pana acum de a modifica si de a repune in
circulatie mesajele/continutul. Exista posibilitatea pentru cei care urmaresc un film, de exemplu, sa
intervina asupra intrigii sau asupra finalului, sau sisteme de televiziune prin cablu care le permit

telespectatorilor sa Tsi aleaga unghiul din care este filmat un eveniment sportiv.

[1 Interactivitatea
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Rolurile de emitator si receptor alterneaza, fie ca ele sunt ocupate de persoane sau de masini;
interactivitatea are drept rezultat selectivitatea sporita, accesul la un meniu sporit de optiuni, precum

si activarea unui numar mai mare de simturi in timpul utilizarii.

1 Specializarea, descentralizarea

Serviciile oferite Tncorporeaza aspecte vocale, vizuale si scrise, transmise prin intermediul aceluiasi

canal electronic si in formate interactive.

[1 De-masificarea

Un mesaj anume, personalizat, poate ajunge la un membru al unei audiente relativ mari; un rezultat

al acestei trasaturi este acela ca utilizatorii individuali au mai multe optiuni.

"1 Asincronicitatea
New Media este asincrona in sensul ca are capacitatea de a transmite sau de a recepta mesajul in

momentul considerat potrivit de catre utilizatorul individual.

"1 Hiperrealitatea, virtualitatea
Tn timp ce media traditionala permite accesul intr-o realitate alternativa, New Media invita accesul
intr-o realitate virtuala, o simulare atat de exacta a realitatii incat, intr-un mediu artificial, omul
poate ajunge sa se comporte precum Tn mediul natural.
“Ca si in cazul web 2.0, noile media nu se refera la tehnologii complet noi, aparute recent, ci la
tehnologii care existau de ceva vreme si care, printr-un mod creativ de utliizare si prin multiple
Tmbunatatiri, au intrat Tn atentia opiniei publice, captand popularitatea uriasa de care se bucura
astazi.
Scopurile New Media:
- difuzarea informatiei catre un numar, teoretic, infinit de receptori, in moduri personalizate, in
functie de specificul categoriilor vizate;
- detinerea unui control egal asupra informatiei atat al emitatorilor, cat si al receptorilor.” [7 pag.
16-17]

New Media ofera publicului posibilitatea de a trece de la statutul de simplu receptor la cel de

emitator, de comunicator. Informatiile propagate prin Internet nu trebuie sa treaca de gatekeeperi,



cum este cazul informatiilor care devin stiri in media clasica (ziare, radio si tv). Internetul permite
atat comunicarea de tip one to one prin intermediul email-urilor, comunicarea de tip one to many,
caracteristica media clasice si primei faze de dezvoltare a Internetului si nu in ultimul rand
comunicarea de tip many to many caracteristica web 2.0. Actualitatea si viteza defluxului informativ
capata o noua dimensiune, informatia fiind accesibila teoretic din fiecare colt al lumii, mijloacele
tehnice permitand cu usurinta anumite transmisiuni live.

Lumea Tn care traim este avida de informatie, iar noile media au grija sa-i alimenteze continuu
aceasta sete, stimulandu-i curiozitatea, curiozitate de multe ori sterila, daca nu chiar malefic intr-o
forma sau alta, New Media este omniprezenta in societate, intinzandu-si influenta direct sau indirect
asupra tuturor. Omul modern, omul de masa, este supus unui bombardament continuu de informatii
care-l depersonalizeaza, 1l face sa-si piarda constiinta de sine prin patru moduri:

1. Dezvoltarea New Media a sporit mult capacitatea de a transmite mesaje (in
cazul nostru cu caracter negativ) pe mari intinderi de spatiu si timp si de a reintroduce aceste mesaje
intr-o multitudine de locuri particulare.

2. Desi disponibilitatea produselor New Media serveste la imbogatirea si
accentuarea organizarii reflexive a sinelui, n acelasi timp ea face aceasta organizare reflexiva tot
mai dependenta de sistemele asupra carora individul are relativ pugin control.

3. Disponibilitatea sporita a materialelor simbolice mediate nu doar imbogateste
procesul formarii sinelui: ea poate avea si un efect de dezorientare.

4. Dezvoltarea mijloacelor noilor media creeaza ceea ce numim
cvasiinteractiunea mediata. Cei ce privesc la televizor sau primesc alte mesaje socotesc aceste
materiale ca niste resurse care fac parte din proiectele lor de formare a sinelui. [7, pag. 23]

Impactul noilor media asupra publicului a starnit controverse printre specialistii comunicarii.
Unii acuza noile media de pervertirea valorilor culturale ale publicului, de stimularea cresterii ratei
delicventei, de dirijarea maselor catre superficialitate si de descurajarea creativitatii. Alii,
dimpotriva, subliniau faptul ca noile media demasca pacatul si coruptia, incurajeaza libertatea de
exprimare, propaga un anumit grad de cultura printre oameni. [17, pag. 132]

Ideea este ca orice idolatrizare sau demonizare a rolului noilor media in societatea
contemporana este gresita. Mesajele transmise de mass-media si interpretarea acestora sunt
supradeterminate cultural si reprezinta simbolic structura de valori a societatii. Vasile Dancu

subliniaza in cartea Cultura si comunicare de masa ca, prin asumarea modelelor propuse de mass-



na

media, individul "incearca sa indeparteze imaginile dezagreabile, inhibante, oferind posibilitayi de
construcyie a dimensiunii pozitive, a identificarii personale, omul depunand toate eforturile pentru
a-si construi o imagine de sine fundamental favorabila. Acest lucru este posibil deoarece individul
se gandeste pe sine Tn imagini.” [48]

Bineinteles, New Media Tnseamna si in jurnalism, o schimbare a paradigmei. Unii au laudat
aceasta stimulare/mobilizare a creativitatii in mediile de socializare. Cetatenii Internetului fac ceva,
ies din starea de neimplicare, actul creativ devine posibil, accesibil; ca tribunal liber, cum s-a spus,
dincolo de eterogenitatea interpelarilor si diversitatea opiniilor acest schimb de mesaje, cazand sub
protectia anonimatului, submineaza insa calitatea si credibilitatea jurnalismului. S-au Tnmultit
“scriitorii de Internet” (jurnalist, blogger, forumist), tabloidizarea sacrificand, sub standardul
raitingului, standardele profesionale. Universul digital ofera, asadar, o periculoasa libertate ,,fara
margini”, cu efecte patologice, bulversand, scria Serge Tisseron, identitatea sociala si relatiile,

adancind prapastia dintre viata adevarata si viata online. [16, pag. 207]

1.2 Presa traditionala versus New Media

Ziarele au fost de-a lungul secolelor folosite de civilizatii pentru a transmite stiri si informatii
catre populatie. Primul ziar inregistrat a aparginut romanilor si se numea ,,Acta Diurna” care a aparut
n jurul anilor 59 1. Hr. la initiativa lui Julius Caesar. Tn secolul VIII apare primul ziar scris de mana
in China. Johann Guttenberg inventeazi in 1447 tiparul care ne introduce in era ziarului modern. Tn
prima jumatate a secolului XVII ziarele Tncep sa apara ca publicatii regulate si frecvente. Primele
ziare moderne au fost produsele tarilor vest-europene precum Germania (Relation-1605), Franta
(Gazette-1631), Belgia (Nieuwe Tijdingen-1616) si Anglia (London Gazette-1665). Ziarele
includeau stiri din Europa si ocazional din America si Asia. Ziarele au Tnceput sa acopere probleme
locale doar la sfarsitul secolului XVII-lea. Cenzura insi interzice ziarelor sa trateze subiecte care ar
putea instiga cetatenii la opozitie. Inventarea telegrafului in 1844 schimba din nou forma presei
scrise. Telegraful permitea informatiei sa fie transferata in cateva minute, permitand o raportare mai
oportuna si mai relevanta. La mijlocul secolului XI1X ziarele devin principala sursa de informare
pentru cetateni. Intre anii 1890-1920, cunoscuti si ca ,,anii de aur” al mediei tiparite, baronii mediei,

cum ar fi William Randolph Hearst, Joseph Pulitzer si Lord Northcliffe construiesc mari imperii de



edituri. Odata cu aparitia radioului (1920) si a televiziunii utilizarea ziarelor a scazut la jumatate, dar
nu a dus la disparitia lor ci la modernizarea lor ca format: apar ziarele color, apar primele fotografii
n ziare (1880), stirile devin scurte si la subiect. Aparitia radioului si a televiziunii s-a dovedit a nu fi
0 amenintare pentru ziare, ele doar au ajutat ca ziarele sa devina mai performante. Ramane de vazut
daca Internetul o sa ajute ziarele sau va raméne o amenintare la adresa lor. Aceaste Tmbunatatiri
aduse ziarelor contribuie la mentinerea lor ca si mijloc de informare important in randul
cetatenilor.[35]

Organizatia WAN — World Association of Newspapers a refacut linia cronologica a evolutiei
presei scrise, a ziarului.

Amintim pe scurt momentele principale surprinse aici:

1 59 1. Hr. Acta Diurna, primul ziar aparut la Roma. Asa zisii ,,actuarii” care inseamna
reporteri in ziua de azi aduna informatii despre razboi, nou-nascuti, casatorii etc. care sunt
publicate;

793 - Mixed News, primul ziar din China;

1447 - Johann Guttenberg inventeaza tiparul,

1556 - aparitia ziarului lunar Notizie scritte Tn Venetia;

1605 - Johann Carolus publica primul ziar tiparit in Strasbourg, Relations;
1631 - The Gazette, primul ziar francez;

1645 - Post-och Inrikes Tidningar, primul ziar in Suedia;

1690 — apare primul ziar Tn America in Boston, Publick Occurrences;
1844 — aparitia telegrafului;

1880 — aparitia primelor fotografii in ziare;

N e e e O e I O O

1900 — Vladimir Lenin infiinteaza ziarul revolutionar Iskra care devine principalul
instrument pentru propaganda comunista.

711903 — Alfred Harmsworth developeaza primul ziar tabloid, Daily Mirror, in Londra care
introduce conceptul de interviu in exclusivitate. Primul interviu de acest gen a fost realizat
cu Lord Minto, viceregele Indiei.

Linia cronologica a istoriei ziarului se termina cu anul 1995 cand apare primul cotidian zilnic

independent online pe World Wide Web. [89]



Prezentarea succinta a evolutiei ziarului de la primele aparitii ne conduce la mediul online.

Ziarele ajung sa se confrunte cu Internetul fiind obligati sa se transforme in ziare online pentru a
ramane in tendintele publicului.
Dupa ce am prezentat evolutia presei scrise urmeaza sa prezentam evolutia presei online. David
Shedden a realizat primul timeline al new medie-i. Ziarul The Columbus Dispatch din Ohio devine
primul ziar care trece si pe varianta online Tn 1980. Primul ziar online a aparut in 1995 sub numele
de ,,The American Reporter” creat de editorul Joe Shea. Dupa aceste momente de baza ale presei
online urmeaza aparitia a tot mai multor ziare pe Internet ajungand sa numaram in ziua de azi sute
de mii de aparitii de ziare online.

Epoca moderna consemneaza istorii succesive ale principalelor mijloace de comunicare in
masa. Fiecare mijloc a debutat furtunos, a stralucit pe cerul mediatic, dupa care s-a retras, lasand
locul altui mijloc, mai promitator. Asa s-au intamplat lucrurile cu cartea, cu presa scrisa, cu filmul,
cu radioul. Ultima sosita, televiziunea, straluceste si domina vizibil cAmpul mediatic. Deja suntem
martorii aparitiei unui alt mijloc extrem de atractiv si de util - Internetul. Tnlocuirea unui mijloc din
pozitia de lider al comunicarii nu a dus la disparitia sa, ci doar la un gen de reordonare a campului
media, la un tip de coexistenta a tuturor mijloacelor de comunicare in masa. Asa se face ca, astazi,
presa scrisa, radioul, filmul, televiziunea se impletesc si edifica un adevarat mediu de informatii, de
reprezentari de care nu ne dam neaparat seama, dar care exercita o presiune continua, alcatuind, de
fapt, atmosfera pe care o respiram in fiecare moment.

Daca in presa scrisa puteam vorbi de un numar limitat de surse de informare, Internetul este
nelimitat. Informatia pe Internet poate fi gasita in editiile online ale unor ziare care exista si in print,
n editii exclusiv online ale unor publicatii si in numeroasele bloguri afiliate fiecarei publicatii sau
care exista independent de orice publicatie. Pana acum, televiziunea era cea care oferea libertatea de
a alege, prin manuirea telecomenzii. Acum insa Internetul face mai mult de-atat - ofera libertatea
cititorului de a-si construi singur propriul traseu. O parte dintre redactorii unor cotidiane de renume
din tara sunt ingrijorati si indignati de faptul ca revistele/ziarele online vor ajunge sa dezvolte o
afacere pe seama informatiilor oferite de presa scrisa, adica pe munca jurnalistilor.

Probabil ca in viitor, presa scrisa va deveni 0 anexa a celei online, iar in final va dainui cea care
prezinta mai multe avantaje. Principalul avantaj de care beneficiaza o informatie online este faptul
ca poate fi prezentata prin intermendiul celor tre suporturi: audio, video si scris. E mult mai usor

pentru cititor sa asimileze o informatie prezentata h imagini si Tn sunete decat sa o citeasca din



paginile unui ziar. Comoditatea si lipsa timpului cu care se confrunta majoritatea oamenilor
reprezinta un plus adus presei online.
Care sunt insa diferengele dintre un ziar online si unul tiparit?

Prima diferenta ar trebui sa o faca limbajul, care ar trebui sa fie mult mai ingrijit, astfel mult

mai literar in presa scrisa decat in mediul online, care este caracterizat de viteza, de eficienta si de
flexibilitate.
Tn afara de limbaj ar fi Insasi continutul, care pare s fi devenit mai “neserios”, lejer, plin de poze si
cu texte cat mai scurte si Tn presa scrisa, unde stirile si continutul scris era pe primul loc. Tn mediul
online este ceva normal, mai ales ca are suport si pentru video. Presa online nu are spatiu limitat de
stocare. In pagina online a unui ziar, nu ai limitari de pagini, nu ai limitiri de spatiu pentru poze.
Articolele pot fi astfel, in mediul online, mai complete, sustinute de legaturi catre alte publicatii,
catre alte pareri pe aceasta tema, catre studii de caz, cat pot fi deasemenea sustinute si de mai multe
imagini si filmari. Informatiile n presa online, ajung deasemenea mai rapid la cititor. Majoritatea
publicatiilor zilnice au un termen limita pana la care pot trimite la publicare varianta finala a
ziarului, pe cand aceasta limitare nu exista in online, publicatia putand fi adusa la curent cu ultimele
noutati Tnh orice moment din zi si din noapte.

Presa online are marele avantaj de a permite interactionarea intre cititorii articolelor prin
intermediul comentariilor pe care le pot lasa fie la anumite articole fie pe forumurile de discutie,
special create pe diverse teme din presa zilnica. Se Tncurajeaza astfel crearea comunitatilor si
Tmpartasirea opiniilor intr-un mediu online, neutru, unde ai ocazia sa discuti despre un subiect nu
doar cu colegul de serviciu sau vecinul, ci cu toti oamenii dintr-o tara sau chiar de pe planeta, dupa
caz.

Presa traditionala consuma mai multe resurse, de mai multe feluri, si implicit costa. Presa
online este ecologica si este gratuiti. Un mare avantaj pentru viitor pentru presa online este ca
aceasta este ecologica: nu consuma hartie sau cerneala si nici nu are nevoie de atatea resurse umane,
ci practic, odata ce site-ul web exista, doar de editori. Pe de alta parte, pentru presa traditionala
trebuie sa faci minimul efort de a te duce pana la un punct de presa, sa scoti din buzunar o anumita
suma de bani, in functie de publicatie, si eventual apoi, sa ai grija sa reciclezi ziarul. Jurnalismul a
fost sustinut pana acum de existenta acestui cerc vicios in care audienta platea pentru stirile pe care
le dorea, vanzatorii de publicitate plateau sa atinga un anumit target, iar agentia de presa facea profit

din care platea jurnalistii, iar societatea beneficia astfel de informatii. Ajungerea presei in online a



rupt acest cerc, acum fiind nevoie de mult mai multa creativitate si mai multe idei ca sa se poata
mentine acelasi suport pe care s-a facut jurnalism de calitate atat timp.
“Unde pierde presa scrisa? La partea de publicitate. Din nou aceasta pierde teren in fata online-ului
care din nou are o capacitate mai mare de stocare si de redare a publicitatii, care nu e doar un print,
ci poate fi un clip video sau audio. Dezvoltarea presei online este perceputa de multi ca un fel de
apocalipsa a printului prin efectele negative pe care le are asupra acestuia din urma: tabloidizarea
presei de calitate, deprofesionalizarea breslei, disparitia presei de autor.” [12, pag. 29]
Sa luam ca exemplu modelul francez, in perioada interbelica existau mari reporteri francezi axati pe
le grand reportage, o specie nobila a jurnalismului, situata undeva intre jurnalism si literatura. Se
scriau reportaje senzationale. Tn ziua de azi nu se mai face asa ceva. Totul se desfasoara mult mai
rapid si mai superficial. E un proces care nu a inceput de acum, ci din perioada respectiva. In acea
perioada a murit le grande reportage. A mai mers o perioada si dupa razboi, dar incet Tncet s-a stins.
Influenta Internetului se vede si in ceea ce priveste diferenta dintre tipul de informatie pe care il
regasim pe hirtie si cel de pe online.

Oamenii au nevoie si de opinie, nu numai de informatie. Acesta este si avantajul presei scrise
Tn comparatie cu presa online, unde e mai complicat sa stai si sa citesti un articol de opinie. Acolo se
afla informatia scurta, livrata rapid, care pune la curent cititorul cu ceea ce are nevoie.
Cu toate avantajele enumarate pana acum ale presei online, presa traditionala Tsi va mai gasi mult
timp de acolo utilitate Tn viata omului contemporan. Vesnicul grabit spre birou, va prefera
intotdeauna sa cumpere repede de la vanzatorul de ziare preferat publicatia care il intereseaza si pe
care sa o lectureze in mijloacele de transport ih comun. Calatorul cu trenul, oamenii de pe plaja,
studentii Tn timpul cursurilor, toti vor gasi placere in a lectura revistele cu subiectele favorite, fie ca
sunt ele de afaceri, de moda, sau tehnologie, etc.
Diferenta dintre cititorul de print si cititorul de online este ca primul nu va cumpara trei ziare pentru
o informatie, in timp ce al doilea va verifica zece site-uri ca sa priceapa despre ce e vorba. Sefii
ziarelor uita acest lucru atunci cand fac strategiile versiunilor online ale publicatiilor. O alta
problema este ca se uita un aspect foarte important cand vine vorba de New Media: oricat de bun ar
fi un jurnalist in domeniul print, Tn online exista Tntotdeauna o concurenta acerba. Cand vine vorba
de New Media, viteza nu e totul. Conteaza modul in care tratezi informatia conteaza corectitudinea,

conteaza unghiul de abordare.



Perioada de aur a presei scrise a trecut si nu se va mai intoarce. Intr-o piata media din ce in ce
mai aglomerata, ziarele tiparite Tsi vad amenintat modelul de organizare. Scaderea numarului de
cititori arunca publicatiile traditionale Tntr-un cerc vicios din care iesirea este greu de gasit. Din
orice perspectiva am privi, ajungem pana la urma la bani.

De o lunga perioada de timp, veniturile jurnalelor tiparite se bazeaza pe doua componente
principale: publicitatea si vanzarea ziarului (la chiosc si prin abonamente). Procentul reprezentat de
publicitate variaza destul de mult (extremele intre tarile dezvoltate ar fi 87% in Statele Unite si 35%
n Japonia). Atunci cand fondurile generate de publicitate scad (cum se intampla in timpul unei crize
economice sau atunci cand numarul de cititori scade), ziarele se confrunta cu cealalta parte a
problemei: structura costurilor.

Acelasi studiu OCDE, arata ca ziarele tiparite au un procent foarte mare dedicat costurilor fixe.
Crearea de continut (salariile jurnalistilor, deplasarile, design-ul) Tnseamna doar in jur de 25% din
costuri. Restul banilor sunt inghititi de tiparire si distributie, marketing si costuri administrative.
Acestea sunt Th mare parte costuri fixe; de exemplu, diferenta de pret intre tiparirea a 100.000 de
ziare si 140.000 de ziare este mica din cauza ca cel mai mult costa pregatirea placilor pentru
tiparirea off-set. Taierile de cheltuieli Tnseamna astfel in principal disponibilizari de personal (in
special reporteri sau corespondenti) si taieri de salarii, ceea ce duce la 0 mai mare dependenta de
materialele furnizate de agentiile de presa si la 0 aglomerare a jurnalistilor ramasi in redactii, care au
din ce in ce mai putin timp la dispozitie pentru fiecare subiect sau pentru investigatii prelungite.
Efectul cumulat al acestor transformari este o scadere a calitatii materialelor. Pentru a complica
problema si mai mult, jurnalele tiparite trebuie acum sa se lupte pentru banii din publicitate nu doar
cu televiziunea, ci si cu presa online. Firmele isi vor face reclama acolo unde exista public. Daca
publicul se muta pe Internet, intr-acolo vor merge si banii. Publicitatea online a crescut in Statele
Unite de la 7.6% din totalul pietei in 2007 la 11.2% in 2010. Aceeasi tendinta se manifesta in
intreaga lume si erodeaza si mai mult veniturile din publicitate, pe care ziarele se bazeaza.

Anii ‘80 au adus acapararea stirilor de catre televiziuni. Capacitatea de a transmite evenimentele pe
masura ce ele se desfasoara este prea seducatoare, iar oamenii s-au indreptat spre micul ecran pentru
a afla ce se Intdmpla. Ziarele s-au consolat cu faptul ca analiza evenimentelor, odata intamplate,
ramanea, Tn mare masura, in ograda lor.

Aparitia Internetului, la sfarsitul anilor ‘90, a luat prin surprindere presa scrisd. Nu stiau cum sa

reactioneze n fata acestui nou mediu de difuzare Tn masa. A fost de ajuns ca o mica parte din ziare



sa Tnceapa sa ofere materiale Tn mod gratuit pe paginile lor de web pentru ca toate publicatiile sa
faca, ntr-un reflex, la fel. A fost o colonizare a web-ului, dupa principiul ,,daca nu investim noi,
investesc ceilalti”.

Monopolul informatiei relevante, detinut multa vreme de ziare, a fost fisurat de televiziuni si

dinamitat de Internet. Aceasta revolutie comunicationala a determinat schimbarea modului in care
oamenii se informeaza, mai ales al celor care s-au nascut cu calculatorul langa leagan. Pentru ei este
mai interesant ce spune pe Twitter un participant la o manifestatie decat ce parere are un politician
despre manifestatie. Filtrarea informatiei care ajunge la cititor, rolul de gatekeeper al ziaristului, Tsi
traieste ultimele zile. lar mixul informational de unde oamenii isi pot alege informatiile care Ti
intereseaza creste exponential si nu se mai reduce la fluxul agentiilor de presa. Articole scrise pe
bloguri, tweet-uri, mesaje pe Facebook, fluxuri RSS, tag-uri in fotografii, link-uri primite pe mail
sau Messenger, toate acestea se amesteca si se intrepatrund ntr-un cos zilnic de stiri care seamana
din ce Tn ce mai putin cu informatia gasita in paginile unui ziar.
Tn aceasta discutie despre viitorul presei scrise se pierde din vedere un lucru evident: ziarul pe hartie
este doar un mijloc de distributie vetust si ineficient (tiparirea si distributia inseamna n jur de 40%
din costurile jurnalului tiparit). Produsul este de fapt continutul ziarului. Articolele sunt marfa. Cum
este ea livrata e mult mai putin important. Motto-ul ziarului New York Times, All the News That’s
Fit to Print, oricat de bine ar suna, e un semn al trecutului. Nu ar trebui sa conteze suportul pe care
cititorul primeste articolul (calculator, tableta, telefon, televizor, hartie electronica). Hartia de ziar,
petele de cerneala de pe mainile tipografilor, mirosul de proaspat tiparit au multi nostalgici. Ziarul
pe hartie face parte de prea multa vreme din cotidianul nostru, asa incat ne este greu sa ne gandim la
un alt suport media pentru articolele care ne plac.

Astfel, putem afirma ca Internetul cu siguranta a adus o mare schimbare Tn ceea ce priveste
circulatia ziarelor, rapiditatea transmiterii unui mesaj, unei stiri, unei noutati. Exista, se pare, 0
batalie continua ntre clasicul ziar de hartie si multitudinea de portaluri care reunesc intr-o pagina
web toate stirile si publicatiile. Este pana la urma o batalie intre stiluri de viata: intre a rasfoi
paginile unui ziar abia imprimat, a savura mirosul de hartie si cerneala si a sorbi o cafea dimineata,
sau tipicul omului care prima oara cand se trezeste, renunta la romantismul diminetii, porneste
computerul si verifica online ultimele noutati, si stiri.

Piesa centrala a acestui puzzle media, cea care ofera informatia pe o tipsie strategic decorata,

este jurnalismul. Acesta poate fi categorisit, fara nici un risc de mix-up, in functie de modul in care



informatia ajunge la noi, in compania acelei cafele de dimineata. Jurnalismul traditional, avand ca
personaje principale presa scrisa si televiziunea, a ocupat, pana in urma cu cateva zeci de ani, primul
loc de pe podium. Totusi, aparitia Internetului a reprezentat personajul care i-a pus piedica in marele
loc de joaca al tehnologiei. New Media au avut un impact revolutionar in organizarea jurnalismului.
Digitalul a pus monopol, cu ajutorul sceptrului pe care I-am numit ,,dezvoltare tehnologica”, asupra
metodelor traditionale de practicare a domeniului. In aria cauzelor se nscriu, deasemenea,
schimbarea stilului de viata al oamenilor si, cu siguranta, noua lume a muncii.

Pe tipsia jurnalismului digital sunt incrustate cateva caracteristici care i contureaza noutatea si
permanenta evolutie. Cu siguranta ca succesul acestuia se datoreaza numarului imens de cititori sau
utilizatori care acceseaza continuturile si totul se explica prin prisma faptului ca digitalul are puterea
de a ajunge, mai usor si mai eficient la tintele informatiei. Mai mult decét atat, publicatiile online se
dovedesc a fi alese in defavoarea celor scrise, iar ingredientul secret in victoria lor este caracterul
instantaneu al transmiterii informatiei de ultima ora. Mai mult decat atat, intervine aici un factor
cheie care-i determina pe oameni sa ofere ,,da-ul” jurnalismului digital: posibilitatea feedback-ului
imediat; un exemplu relevant ar fi, aici, comentariile care raspund postarilor online.

Un impact poate chiar mai mare al digitalizarii este resimtit in zona de presa traditionala, n

special print. La nivel international si local, publicatiile se zbat pentru supravietuire, redactiile se
restrang, publicitatea scade si cateva jurnale se vad nevoite sa inchida.
New Media va depasi media traditionala - este o realitate pe care trebuie sa o anticipam, acceptam si
capitalizam. Liderii de opinie si decizie sunt in mediul online, locul unde se afla cu siguranta si
viitorul jurnalismului. Tn aproape 10 ani, media internationala a tranzitionat pe Internet sau mobil.
Jurnalistii gasesc idei de stiri pe Twitter, se documenteaza pe Google, schimba pareri cu PR-istii pe
Yahoo! Messenger, lanseaza discutii pe blog si in final, posteaza instant materialul prin wireless. Nu
mai au timp, chef si interes sa se vada fata in fata cu sursele - redactiile sunt mai mici, mai incarcate,
iar viteza informatiei a crescut de multe ori.

Evident ca jurnalismul se indreapta si el cu pasi vertiginosi catre mediul online, unde se va
regasi aproape exclusiv intr-un viitor nu foarte departat. O initiativa menita sa incurajeze si sa
speculeze Tn acelasi timp evolutia a ceea ce consideram un material jurnalistic este Media Shift /
Idea Lab cu proiectul “Community News for the Digital Age”. Proiectul pilot Spot.US 1.0 a fost
lansat Tn zona San Francisco si se doreste extins ulterior la nivel national in SUA. Conceptul este

foarte simplu si se concentreaza pe stiri si articole finantate de comunitatea locala si pentru



comunitate. Oricine poate lansa un subiect relevant pentru comunitate — un jurnalist sau un cetatean
oarecare; jurnalistii independenti creeaza licitatii pentru a strange fondurile necesare in dezvoltarea
materialului (costurile fiind setate in functie de complexitatea subiectului, timpului petrecut pentru a
se documenta, nivelului de dificultate a investigatiei); membri ai comunitatii locale Tsi selecteaza
cele mai relevante subiecte si le finanteaza impreuna prin mici donatii individuale; Spot.US va lucra
Tmpreuna cu jurnalistul nominalizat pentru a realiza materialul si a-1 publica pe site cat si in
publicatii importante din zona. Tematicile sunt destul de incisive. Spre exemplu, acum sunt propuse
mai multe subiecte, printre care alimentatia pentru copii servita in scoli (cat de sanatoase sunt
mancarurile din meniu) sau mai grav, incalcari ale legii si acte de violenta impotriva cetatenilor de
catre politia din Oakland.

lata astfel o noua modalitate de a privi si finanta jurnalismul. Si bineinteles, nu este singura
modalitate. Vor exista cu siguranta modalitati de a imbina jurnalismul, cu un continut generat de
comunitate/cititori, utilizdnd mediul online si mobil pentru a transfera informatia chiar in timp real.
Blogosfera este bineinteles o sursa valoroasa de informatii pentru jurnalisti.

New Media nu este responsabila de criza actuala a presei, doar a accentuat-o, pe hartie sau pe
ecran, jurnalismul are nevoie, Tnainte orice de altceva, de a efectua o revolutie, de a recrea o presa
post Internet, conceputa pentru cititori, si nu pornind de la dorintele companiilor care fac publicitate.
[14, pag. 247]

Tn ultimul timp mai multe ziare din striinatate au renuntat la varianta tiparita si publica doar
editii online. Desi unii nu sustin ideea de publicatie online, existand in acest sens argumente pro si
contra.

A fi proprietarul unui ziar online inseamna a fi in pas cu New Media si cu evolutia mijloacelor de
informare Tn masa. Astazi, mult prea putina lumea se aboneaza la un ziar, mai degraba facandu-si un
abonament la o companie de Internet. lar fluxul informational care abunda paginele net, nu-i lasa
indiferenti pe cititori si acceseaza macar o data o stire, un reportaj sau un alt material jurnalistic pentru a
se documenta vis-a-vis de un subiect de interes general. Pe de alta parte, putina rabdare si nevoia de a
gasi informatii a cititorilor i-a facut pe reporterii si redactorii online sa scrie la obiect. Ca urmare, dupa
cum spune Mike Ward in cartea sa ,,Journalism online” presa electronica are avantajul de a fi imediata,
cu posibilitati multiple de punere in pagina, folosirea elementelor multimedia, platformelor flexibile de
distributie, arhivarea, constructia si receptarea nonliniara a conginutului, interactivitatea si existenta link-

urilor. ,,Pe Web, exista potentialul pentru a aduce la zi informatiile,



stirile din showbiz si orice alta pagina simultan si repetat, minut cu minut, pentru a oferi atat cele
mai noi stiri, cat si barfele despre pop staruri. Un singur site de stiri poate publica zeci de variante
aduse la zi, pentru fiecare articol, la fiecare cateva minute”. [33 pag. 21-26]

Tn al doilea rand, cum un site de Web este compus dintr-o multitudine de pagini, Internetul are
un avantaj urias in comparatie cu alte medii: spatiu virtual nelimitat. Tn presa scrisa, jurnalistii se
confrunta cu limitele impuse de numarul limitat de pagini si de spatiul alocat fiecarui domeniu si
articol. Tn radio si televiziune, timpul este factorul limitator. Paginile de Web sunt legate intre ele,
dar pot fi citite si independent, ceea ce, potrivit statisticilor, mareste cantitatea si largeste aria
continutului informativ, precum si potentiala audienta.

Folosirea elementelor multimedia este un alt factor care ne face sa alegem varianta electronica a
unui ziar. De ce? Fiindca site-urile de Web pot oferi o intreaga varietate de elemente: text,
componente audio si video, elemente grafice si mici programe care pot fi folosite pe Internet, cum ar
fi formularele sau chiar jocurile online, ce pot adauga valoare articolelor. Carole Rich, da un
exemplu graitor pentru modul n care astfel de elemente pot completa un articol jurnalistic: ,,Sa
presupunem ca scrieti un articol despre sistemul de impozitare in comunitatea dumneavoastra. Un
calculator sau formular interactiv care le permite cititorilor sa vada cum 1i afecteaza sistemul de
impozitare ar putea constitui 0 componenta foarte utila a articolului”. [29, pag. 281]

Un ziar online ar permite si difuzarea informatiei in diferite moduri. Articolele pot fi publicate pe
pagina Web, trimise prin e-mail, in cadrul unui newsletter electronic, expediate catre un telefon
mobil sau incluse intr-o baza de date in care pot fi cautate dupa cuvinte cheie.

Mai mult decat atat, asa cum niciun alt mediu nu permite, un ziar online ofera consumatorilor
posibilitatea de a recepta informatia Th mod activ. Dupa prof. Stephen J. Farnsworth de la George
Mason University o publicatie online permite cititorilor sa interactioneze cu furnizorul informatiei
(spre exemplu prin e-mailuri trimise jurnalistilor, in care cititorii ofera propria lor perspectiva asupra
articolelor, sau chiar insereaza noi informatii). Consumatorii au, de asemenea, posibilitatea de a
comunica intre ei, prin pagini de mesaje de la cititori sau forumuri virtuale, unde pot discuta pe
marginea stirilor si reactiona la ceea ce scriu jurnalistii. Totodata, consumatorii au ocazia de a se
transforma in furnizori de informatie, multumita site- urilor de Web care incurajeaza utilizatorii sa-si
publice propria viziune asupra actualitatii si sa impuna subiecte pe care le considera relevante. [69]

Un alt argument Tn sustinerea tezei mele ca un ziar online este mai avantajos decat unul traditional

sunt arhivele. Acestea permit cautarea si accesarea imediata a articolelor. Spre deosebire de modul



n care decurg lucrurile Tntr-un mediu traditional, utilizatorii site-urilor de stiri pot consulta articolele
publicate anterior, care sunt disponibile la doar cateva click-uri de mouse distanta, iar articolele la zi
pot contine link- uri catre materialele relevante care exista deja in arhiva. Oricine a pierdut timp
pretios intr-o biblioteca sau arhiva Tn cautarea unei informatii va aprecia aceasta trasatura unica a
publicatiei online.

Atunci cand citesc un articol ntr-un ziar, cand urmaresc un reportaj TV sau cand asculta o
emisiune radio, consumatorii trebuie sa recepteze conginutul asa cum a fost acesta conceput si
ambalat de jurnalisti. Receptorii nu au de ales, trebuie sa parcurga informatia asa cum au fost
aceasta a fost formulata. Singurul mod in care se pot implica activ in receptare este sa renunte la
citit, sa opreasca aparatul sau sa schimbe postul. Internetul, pe de alta parte, da jurnalistilor
posibilitatea de a formula informatiile intr-un mod care sa permita utilizatorilor sa selecteze ceea ce
este relevant pentru ei si sa consume informatia in orice ordine doresc. Potrivit lui David Weaver
,.utilizatorilor le place sa deschida articolele sau sa navigheze catre subiectele tangentiale, in propria
lor marja de timp”. [70]

Ziarul online este un lucru de viitor, de evolutie si care ofera diferite avantaje in comparatia cu
ziarul tradigional. E un mod absolut sigur de a céstiga mai rapid si sigur cititorii fideli prin
rapiditatea difuzarii informatiei si posibilitatilor de stocare a ei Tn propriul PC, interactivitate,
actualizare, spatiul nelimitat, dar si relatiilor care pot fi stabilite dintre redactori si publicul tinta
si/sau societati care se aboneaza gratuit sau Tsi plaseaza publicitatea pe site.

Noile media sunt intr-o continua schimbare. Daca acum 10-15 ani puteam sa spunem ca noile
media reprezinta televizorul si radioul, Tn momentul de fata cand spunem noile media ne gandim la
Internet si la mediul virtual. Desi sunt abordari ale teoreticienilor si oamenilor din domeniul
comunicarii care sustin ca noile media sunt reprezentate de toate canalele mediatice (televizor,
radio, presa scrisa, Internet), acest termen are o relevanta doar in cazul in care este folosit, atunci
cand te referi la Internet. Oricat de mult se va tehnologiza presa in mileniul trei, disparitia ei nu este
de intrevazut. De ce? Un raspuns il da acelasi neobosit David Randall: “Fie ca informatia vine pe
hértie, pa calea undelor, prin cablu de fibra optica, prin liniile telefonice, prin satelit sau prin transfer
cerebral, cineva trebuie sa o filtreze, sa o cerceteze, sa o testeze, sa 0 puna la indoiala si sa incerce sa
relateze Th mod corespunzator rezultatele acestui proces. Si cine va fi cel mai potrivit aici?

Tehnicianul universal, cercetatorul universal, politicianul universal? Sau jurnalistul universal? Dar



cu atat mai mare va fi raspunderea celui ce va practica aceasta informatie — precum si a celui care o
va mantui, a celui ce se va folosi de ea.” [ 14, pag.250]

Evolutia Internetului a fost una foarte rapida si neasteptata, si acest lucru se va intampla si de
acum Tncolo. Evolutia Internetului este incontrolabila. Exista o tendinta tot mai mare ca oamenii sa
se refugieze in mediul virtual. Fie ca e vorba doar de comunicare, fie ca e vorba de o relagie de
prietenie sau de o afacere, oamenii de astazi, si in special tinerii aleg sa Tsi petreaca timpul si sa-si
realizeze activitatile prin intermediul mediului virtual. Acest mediu a capatat tot mai multa

popularitate, castigand teren in fata canalelor mass-media clasice.

1.3 Blogul, parte componenta a New Media

Perioada premergatoare aparitiei blogului

1971 - Les Earnest, pune bazele dezvoltarii The Name-Finger protocol, care este un simplu protocol
de retea folosit pentru schimbul de informatii intre utilizatori. Acest protocol vine sa rezolve
necesitatea utilizatorilor de a afla informatii despre alti utilizatori si despre terminalele folosite de
1977 - David Zimmerman standardizeaza The Name-Finger protocol care devine astfel un protocol
oficial de comunicatii. 1980 - Usenet — Doi absolventi ai universitatii Duke, Tom Truscott si Jim
Ellis pun Tn practica ideea lor venita cu un an in urma, aceea de a crea o retea ai carei utilizatori sa
poata scrie sau citi sau mesaje publice (numite articole sau postari) in diverse categorii
(newsgroups). A luat fiinta astfel Usenet, una dintre cele mai vechi retele de comunicatii din era
digitala, primul predecesor al forumului de Internet cunoscut azi. Este un hibrid intre e-mail si
forumul web, in care discutiile si subiectele nu sunt moderate de catre administratori dedicati si nu
centralizate pe un server ci sunt “inlantuite” pe statii legate in retele de tipmesh.

1983 — 1990 - Usenet ramane principalul predecesor al forumului web si se dezvolta implicand
moderarea grupurilor de discutii (moderated newsgroups), fapt care permite trecerea acestora sub
controlul unor moderatori. Desi cele mai multe newsgroupuri erau simple forumuri de discutii
moderate, Brian E. Redman aduce o schimbare si in 1984 creeazi si modereaza lista mod.ber. Tn
aceasta lista, Redman Tmpreuna cu cativa colaboratori posteaza cu regularitate subiecte sau parti din
discutii culese din alte surse din retea. Aceasta lista este se pare cel mai vechi predecesor la blogului

cunoscut azi si asemanat cu blogul datorita stilului jurnalistic Tn care erau scrise postarile, postari ce



contineau si link-uri catre alte subiecte interesante alese de catre un anumit utilizator. Era o noutate
in lumea online-ului, insa dupa aproximativ opt luni mod.der nu a mai functionat.
1990 — 1991 - HTTP, Html si WWW — Toti acesti 3 termeni se leaga de numele lui Tim Berners-
Lee. El impreuna cu echipa sa teoretizeaza si implementeaza toate cele 3 concepte.
Tn acesta perioada Tim Berners-Lee lanseaza prima versiune documentati a protocolului de retea
HTTP (HTTP v0.9), care continea o singura metoda numita GET. Apelarea acestei metode genera o
cerere catre server de vizualizare a unei pagini. Raspunsul serverului consta intr-o pagina html.
HTTP este protocolul ce sta la baza comunicatiilor de date in World Wide Web. Berners-Lee, care
la acea vreme era antreprenor si desfasura cercetari pentru CERN, pune bazele Html prin proiectul
sau ENQUIRE, ce se vroia a fi unsoftware de utilizare si partajare a datelor in reteau Institutului
European de Cercetare Nucleara. Prima descriere publica a elementelor Html a fost un document
numit Html Tags, in care erau descrise 20 de elemente care compuneau designul relativ simplu al
Html. Din prima versiune Html, inca se mai pastreaza 14 elemente in versiunea Html 5.
World Wide Web, W3, WWW sau simplu Web este materializarea dorintei lui Tim Berners-Lee de
a creea un sistem de pagini Html legate accesate din Internet. El a folosit un computer NeXT pentru
a crea primul server web, a construit primul browser web (care era in acelasi timp si editor web) si a
lansat prima pagina web care de altfet descria intreg proiectul WWW.
Cu anii1990 — 1991 perioada premergatoare aparitiei blogului ia sfarsit, urmand ca in 1994 sa apara
primul blog recoscut oficial.
Aparitia si evolutia blogului

Blogul in forma n care o cunoastem noi azi a evoluat din jurnalele zilnice in care utilizatorii
notau aspecte cotidiene ale vietii personale. Astfel primele bloguri nu foloseau platforme special
concepute pentru astfel de website-uri, ci erau scrise in editoare comune, fara a avea o structura sau
un design foarte elaborate. In perioada de inceput a Internetului fiecare pagina nou lansata era un
prilej de sarbatoare si tot WWW-ul afla acest lucru. Pionierii webului priveau incantati cum reteaua
creste sub ochii lor si doreau sa marcheze fiecare pagina noua si sa informeze ceilalti utilizatori
despre acest aspect. Au aparut astfel paginile de tipul What’s New, ai caror creatori tineau o lista
actualizata regulat cu noile website-uri aparute. O astfel de lista au initiat-o dezvoltatorii Netscape-
ului, un popular web browser la acea vreme.

1992 — Deja celebrul Tim Berners-Lee creeaza prima pagina What’s New, in care noteaza cele mai

importante aspecte petrecute Tn lumea W3 in 1992, dar si link-uri catre paginile noi din Internet.



lunie 1993 — Marc Andreessen, un alt pionier al Internetului, lanseaza si el o lista What’s New
(NCSA) care devine una dintre primele si cele mai populare liste de acest gen. Odata cu dezvoltarea
Internetului si aparitia World Wide Web si alti programatori si-au creeat liste web in cod html cu
recomandarile lor Tn ceea ce priveste adresele interesante gasite in retea.

1994 — Aparitia primului blog recunoscut oficial. Justin Hall, in timp ce era student la Swarthmore
College, lanseaza links.net sau Justin’s Home Page-Links from the Underground, care continea link-
uri catre alte pagini web pe care acesta le gasea interesante. Links.net devine astfel primul blog
recunoscut oficial de catre cei mai multi autori din online, iar Justin Hall primul blogger oficial.
1994 — Un alt blog timpuriu este considerat si Wearable Wireless Webcam, un jurnal online despre
viata personala care combina text, video, si imagini transmise live de la un computer portabil te tipul
wearable si un device EyeTap si le transmite catre web. Acest tip de blogging semi-automat ce
combina imagini cu text si video a fost numit mai tarziu sourveillance, un termen ce descrie
inregistrarea unei activitati din perspectiva unui participant la acea activitate.

1995 — 1997 — Tn acest interval, sub o forma sau alta, jurnalele online au continuat sa apara si sa se
dezvolte acaparand public tot mai numeros. Tn aceastd perioada printre cele mai seminificative
prezente in blogging-ul timpuriu le au programatorul de jocuri PC John Carmack (care publica prin
finger protocol), inginerul software Steve Gibson care acum detine Shacknews sau Stephen Heaslip
care posteaza pe Bluesnews inca din 1995.

1997 - In 8 februarie, Steve Gibson a fost angajat “cu norma ntreaga” de catre Ritual Entertainment
pentru a scrie articole pe blog si astfel acesta a ajuns sa fie probabil primul blogger platit pentru a
posta.

Aprilie 1997 - Dave Winer lanseaza Scripting News, considerat de asemenea unul dintre cele mai
vechi si cele mai longevive bloguri. Compania sa, Userland, va lansa Frontier, Manila si Radio
Userland, toate softuri pentru generare de continut pe pagini web si bloguri.

Septembrie 1997 - Este lansat unul dintre primele bloguri de nisa, un website adresat pasionatilor
de tehnologie, Slashdot.

1997 - Tn 17 decembrie, Jorn Barger a lansat Robot Wisdom Weblog si a folosit pentru prima data
termenul “weblog”, care apoi a suferit anumite schimbari datorita bloggerilor care au urmat acestei

perioade.



1997 - Un tanar student la jurnalism lanseaza, la numai 19 ani, The Misanthropic Bitch, un jurnal
online, pe care comenteaza satiric subiecte sociale, politice sau alte evenimente de la acea vreme.
Devine unul dintre cele mai citite bloguri din acea perioada.

1998 — Din acest an scriitorul american de SF, Jerry Pournelle, un publicist foarte apreciat peste
ocean, a inceput sa scrie pe propriul website/blog, fiind astfel considerat una dintre primele vedede
care au postat pe un blog personal. Tot in acest an Cameron Barrett publica pentru prima data o lista
a blogurilor de pe web, fiind astfel acceptata ideea existentei unei comunitati de acet tip, Tnsa la
scurt timp ideea a fost abandonata, urmand a fi reluata un an mai tarziu de catre Brigitte Eaton care
incepe sa dezvolte un portal dedicat jurnalelor online, ce la inceput numara aproximativ 50 de
bloguri ce puteau fi urmarite.

Octombrie 1998 - Este lansat Open Diary, una dintre primele unelte profesoniste dedicata in mare
parte blogurilor si dezvoltarii acestora. Devine rapid foarte popular si ajunge in curand sa formeze o
comunitate ce numara cateva sute de bloguri. Oped Diary a introds posibilitatea ca cititorii sa
comenteze articolele postate de catre cei care scriau pe bloguri, pana la acel moment aceasta optiune
fiind aproape inexistenta.

1999 - Este un an extrem de prolific pentru comunitatile de bloggeri si pentru dezvoltarea
bloggingului n general, deoarece atunci au aparut cateva instrumente ce au adunat pasionati de
blogging in jurul lor si au permis operatiuni din ce Tn ce mai complexe, nu doar postarea de texte in
articolele de pe blog.

1999 — Bloggingul este in progres si dezvoltarea sa duce la aparitia de noi comunitati. Una dintre
cele mai semnificative, care inca mai este activa este Metafilter’s. Cea mai veche arhiva a acestui
site dateaza din 1999.

Martie 1999 - Brad Fitzpatrick, un bine cunoscut blogger la acea vreme, lanseaza LiveJournal, un
competitor pentru Open Diary, care strange in jurul sau o importanta comunitate de sustinatori.

lulie 1999 - Andrew Smales a fondat compania Pitas.com ca o alternativa la ceea ce exista deja,
pentru a mentine website-urile de tip blog, iar apoi in septembrie in acelasi an a lansat Diaryland,
care a fost unul dintre primele instrumente gratuite pentru editarea blogurilor, axandu-se in special
pe comunitatile de autori care tineau jurnale personale.

1999 — Dintr-o gluma Peter Merholz adopta sintagma “wee blog” in loc de “weblog”, ceea ce

reprezinta un pas intermediar pana cand, la scurt timp, Evan Williams de la Pyra Labs incepe sa



foloseasca in mod constant termenul de “blog” atat ca substantiv cét si ca verb (“to blog”), termen
care va fi raspandit Tn anii ce urmeaza prin produsele companiei la care acesta lucra.

1999 - Poate unul dintre cele mai importante evenimente din istoria bloggingului mondial se
intdmpla Tn acest an. Tn august Evan Williams si Meg Hourihan de la Pyra Labs lanseaza
Blogger.com care devine rapid cel mai popular si mai folosit mediu on-line de publicare si editare de
bloguri. Blogger promoveaza termenul de “blog” si blogging-ul in randul utilizatorilor de Internet.
Influenta sa va fi din ce n ce mai puternica si interesul utilizatorilor va creste constant mai ales dupa
ce in 2003 Google va achizitiona aceasta platforma si o va dezvolta pana la stadiul in care se afla
acum.

Blogging-ul combinat cu paginile personale si cu posibilitatea de a face legaturi cu alte website-uri
externe, cu posibilitatea de a folosi motorul de cautare al blogului, de a sortara continutul in arhive
si posibilitatea de a comenta articole scrise de alti autori a reusit sa interconecteze utilizatori din
diverse colturi ale lumii pasionati de interese comune.

Dupa anul 2000, odata cu aparita altor platforme, bloggingul devine tot mai atractiv si cunoaste o
dezvoltare accentuata in toate domeniile. Apar astfel bloguri de companii, bloguri cu subiecte
politice sau cotidiene, bloguri de sport, bloguri economice sau bloguri nisate pe anumite domenii
sociale.

Astfel, Tn ultimul deceniu a avut loc o explozie a numarului celor care detin bloguri si care Tsi
slefuiesc, pornind de la nimic, propria voce in sfera digitala. Fie ca transmit informatii de interes
public, fie ca aleg varianta jurnalului personal, ei pot fi pusi Tn postura unor redactori sau reporteri —
astfel, printre cei care sufla viata asupra chipului jurnalismului digital sunt si oameni care nu sunt
platiti sa faca asta.

Cu toate ca este un fenomen intalnit si n jurnalismul traditional, capacitatea nelimitata a Internetului
de a transmite informatia il face pe cel dintai mai predispus la acest risc. Se afirma, de asemenea, ca
un nivel mai scazut de cenzura se manifesta in sfera lui, ceea ce reprezinta apa care uda radacinile
tabloidelor.

in ciuda acestui lucru, ,,noul” tip de jurnalism constituie, cu adevarat, expresia puterii, a
libertatii, a controverselor care nasc importante fenomene sociale, a diversitatii incantatoare si a
permisivitatii. De ce |-am numit ,,nou”, desi parintele sau, Internetul, a aparut acum céateva zeci de

ani? Pentru ca este marcat de o permanenta evolutie si transfigurare a formelor; viitorul promite si



alte schimbari intre granitele sale, totul depinzand de vulcanul progresului tehnologic, care este,
aparent, de nestavilit.

Cel mai popular si mai indragit membru al familiei web este blogul. Popularitatea sa este foarte
datorita dimensiunii sociale accentuate. Cititorii pot trimite comentarii sau adauga insemnari, in
functie de gradul de acces acordat si de permisivitatea aleasa in administrarea blogului.

Tn cartea sa “New Media”, Dorina Gutu defineste blogul ca si “un site (pagina) de internet in
care informatiile sunt de tip jurnal iar afisarea se face in ordine cronologica inversa. Tn general in
blog sunt trecute comentarii legate de un subiect particular cum ar fi stiri locale, politica, sport sau
lucruri personale. Un blog tipic este 0 combinatie de text, imagini, legaturi (linkuri) catre alte blog-
uri sau alte pagini de internet. Unele blog-uri sunt interactive oferind posibilitatea ca cititorii sa lase
comentarii. Tn decursul timpului au Tnceput sa apara bloguri in formate specifice: photoblog (blog
foto), vlog (blog video), podcasting (audio blog).

Jorn Barger combinand cuvintele “web” si “log” in anul 1997, inventeazi cuvantul de weblog. Tnsa,
in anul 1999, Peter Marholz in gluma, desparte termenul “weblog” in “we” si “blog”. Astfel apare
termenul de “blog”. In mai putin de sapte ani de la nastere, termenul “blog” intr in dictionarele din
toata lumea si era declarat “Cuvantul Anului 2004” de Mariam Webster Dictionary.
Un blog este o Tnsiruire regulata de continut, introdus ntr-o forma prestabilita, pe baza unor
sabloane grafice. Blog-ul reprezinta o evolutie a paginilor de Internet si reprezinti o forma de
exprimare, fara ca utilizatorul sa dispuna de cunostinte tehnice dezvoltate asupra modului de
publicare a informatiilor. Desi de multe ori se foloseste termenul de blog in sensul unui jurnal
personal, Th mod exact blog-ul poate fi definit ca absolut orice forma de exprimare online (text,
imagini, audio sau video) regulata, individuala sau colaborativa. Suma tuturor blogurilor, cu
conexiunile dintre ele, formeaza blogosfera. Blog-ul reprezinta doar unul dintre elementele care
definesc conceptul de Web 2.0. Daca acceptam ideea ca termenul blog reprezinta doar un sinonim al
unei pagini de Internet, atunci tehnologiile care fac legatura intre vizitatorii acelei pagini (comentarii
in cadrul site-ului, cabine de votare virtuale, facilitati de interactivitate in functie de informatiile
personale oferite de utilizatori, etc) completeaza definitia conceptului de Web 2.0.

Majoritatea blogurilor, remarca Thurman, permit accesarea materialelor stocate in arhiva lor
prin link-uri permanente (permalink-uri). Tn ultima vreme, blogurile sunt intrebuintate si pentru

activitati cu specific jurnalistic, precum o transmisiune in direct de la un eveniment live, rubrici



permanente de opinie, bloguri de nisa (micro-jurnalism) s.a. Blogurile includ texte de dimensiuni
reduse, iar un post poate contine ceva simplu, ca un link sau un comentariu. Blogurile, exemple de
microcontinut, permit raspandirea rapida a ideilor (chiar prin comparatie cu site-urile care au la baza
formate mai traditionale). Blogurile pot fi scrise in limbaj HTML, folosind un editor de text, insa cel
mai adesea se foloseste un software special ce permite publicarea rapida si usoara a textelor (acesta
administreaza o baza de date cu postarile, le ofera utilizatorilor o modalitate facila de a adauga noi
texte si acorda facilitati suplimentare pentru cautare si link-uri). Software-ul Tn discutie este
disponibil n trei forme:

"1 un serviciu de hosting (blogger, typepad, livejournal s.a.),

71 un pachet software pentru gazduirea blogurilor pe un server standard (movable type,

wordpress, bloxsom s.a.)

71 un client desktop si un server (un client de microcontinut).
Blogerii au creat moduri de dialogare ce implica functionalitatea software-ului si conventiile sociale.
Blogurile care posteaza automat comentariile ar trebui sa gaseasca o cale de filtrare a acestora, atat
din pricina mesajelor cu formulari licentioase, cat si din cauza spam-urilor (printr-un software
automat spamerii fac reclama la cate unui website pe care vizeaza sa-I promoveze). Lista de bloguri
(blogroll) este coloana de pe marginea paginii care contine o enumerare de link-uri catre alte bloguri
siconstituindu-se Tntr-un bookmark util, deoarece sistematizeaza o lista de bloguri parcurse
constant. Motoarele de cautare ale blogurilor le clasifica in functie de prezenta link-urilor ce fac
trimitere la ele si sunt prezente in alte liste de bloguri. Trackback-ul este un protocol de comunicare
ce permite blogului A sa transmita blogului B ca a comentat una dintre postarile sale. Daca sunt
interesat de Romania, de cate ori public un text nou pe blogul meu fac ping pe canalul Romaénia de
pe topic exchange ca si cum as comenta prin intermediul trackback-ului. Blogurile constituie lumea
informatiilor dinamice, sindicalizarea permitand livrarea continuturilor direct pe desktop-ul
utilizatorilor abonat. Programele de agregare, cand sunt executate, preiau cele mai recente
continuturi de la feed-uri RSS (rich site summary) de pe alte bloguri sau site-uri de stiri si le
combina intr- o singura pagina.
Thurman arata ca blogul este un mecanism de publicare pe Internet, constituind un gen cu propriile
conventii. Motorul de cautare Technorati monitorizeaza blogurile care au cele mai multe link-uri n
alte bloguri (sunt citite sau consultate sistematic), ce articole sunt cel mai des mentionate si care sunt

cele mai recente teme de discutie, prin identificarea termenilor explozivi (cuvinte cu frecventa de



aparitie Tn materiale crescuta brusc). URL-ul corespunde unui canal ce asigura un flux regulat al
materialelor noi. Pe masura ce un material este filtrat de internet, se adauga sau se sterge continut,
corectandu-se erorile identificate. Blogurile nu dispun de vreun proces formal de editare sau de
verificare a informatiilor si de detectare a greselilor. Autocorectarea apare in cadrul sistemului
inteles ca intreg. Wiki-urile ofera utilizatorilor libertatea de a edita si de a sterge material, principiile
lor fundamentale fiind informalul, simplitatea si viteza de interactiune (un wiki seamana mult cu un
ziar, 0 revista sau o carte, Tntrucat are pagini si contine articole lungi si elaborate). Spre deosebire de
jurnalismul traditional, in cazul wiki-urilor oricine poate citi, adauga sau sterge text din paginile
sale. Continutul si structura sunt fluide si pot avea final deschis. Pentru documentarea unui material,
forma de hypertext care se afla pe un wiki ajuta la planificarea, analizarea si inregistrarea
interactiunilor dintre personaje si evenimente.
Wiki-urile sunt gazduite curent pe un site public si folosesc un sistem de tipul content-management
pentru a arhiva, indexa si conecta paginile. Software-urile actuale de wiki pot fixa restrictii asupra
lecturii si scrierii daca administratorul urmareste activarea lor. Un wiki poate fi vizualizat ca un
singur document extins intr-o continua stare fluida (conceptia actuala a unui grup de oameni). Wiki-
urile nu traseaza o distinctie precisa intre postarile originale si comentarii si nu au o structura
ierarhica specifica unei liste de discutii cu desfasurare tipica. Wiki-urile sunt create mai curand
pentru autorii lor decat pentru cititori, structura si organizarea intrand in responsabilitatea
contributorilor. Blogurile si wiki-urile permit publicarea directd a unor fragmente restranse de
informatie, iar comunicarea si difuzarea informatiei devin usor si rapid de realizat. Blogurile se
axeaza pe oameni si pe opiniile acestora, pe cand wiki-urile presupun contopirea persoanei intr-un
grup anonim in care nu intotdeauna este clar cine si ce spune. Blogurile sunt organizate in functie de
timp, Tn timp ce wiki-urile sunt alcatuite pornind de la subiectele conexe dintr-o zona de informatie.
Tn fine, facand un sumar al definitiilor de pe Internet, un blog este un site scris de obicei de un
singur autor, subiectele fiind redactate Tn ordine cronologica dar aparand in ordine inversa. Blogurile
ofera de obicei informatii sau comentarii din anumite domenii de interes pentru autorul blogului. Un
astfel de jurnal online poate sa contina text, imagine, video, linkuri spre alte bloguri sau pagini web.
O caracteristica importanta a blogului o constituie interactivitatea, vizitatorii putand scrie comentarii
pentru fiecare articol in parte. Fara feedback, un blog nu poate fi real si convingator, este opinia
majoritara a specialistilor in blogging. De asemenea, un rol esential al blogului este si acela de a

darui ceva celorlalti: de la lucruri simple precum o informatie, un sfat, o gluma, o poezie, pana la



lucruri complexe precum un act de caritate, impartasirea dreptei credinte, o campanie de voluntariat
intr-un anumit domeniu, lupta pentru o cauza dreapta.

Conceptul principal in analizarea tranzitiei de la mediile de informare scrisa la cele digitale Tl
reprezinta tocmai dezcentralizarea informatiei si transformarea acesteia intr-un bun cu valoare
subiectiva. Aici intervin blogurile, al caror continut a fost, de cele mai multe ori, definit drept
subiectiv si tabloid. Tn masura in care consumatorii de informatii Tsi aleg sursele de informare, apare
automat si departarea de sursele traditionale de mass-media si auto-directionarea acestora inspre
forme cat mai personalizate. Informatia se atomizeaza in jurul individului, acesta nemaifiind obligat
sa faca o investitie pentru informarea sa sau sa cumpere un ziar din care citeste doar un numar
limitat de informatii. Tn plus, capacitatea Internetului de a transmite nu numai mesaje text, dar si
informatii audio-vizuale permite cititorului sau consumatorului de informatii o0 mult mai larga plaja
de optiuni. Tn acest sens, blogurile si tehnologia din spatele lor reprezinta mediul ideal de
comunicare specializata pe interesele consumatorului de informatii. Un rezultat al patrunderii
Internetului in vietile noastre a reprezentat-o inceputul unei perioade de hiperinformare, in situatia in
care majoritatea formelor traditionale de mass-media au ales sa faca pasul ih mediul online.
Transpunerea ziarelor, a canalelor de televiziune si a radiourilor, in orice sens, a elementelor ce
compun formele traditionale de mass-media pe Internet, intr-un mediu fara restrictii si in situatia
unei competitii acerbe intre ele a insemnat si miscarea acestora inspre spatiul tabloid.

Un blogger este o persoana care navigheaza prin frontierele spatiului virtual ale Internetului
motivatii profesionale sau personale pentru care scriu pe un blog si vin dintr-o varietate de contexte
politice, economice si sociale.

Exista patru tipuri principale de bloguri:

1 Personal: blog cu subiecte de interes personal fara a fi asociat cu munca. Despre blogul
personal putem spune ca este un jurnal web comun. Tn acest blog, de obicei, se scrie despre
evenimente personale. Articolele din acest blog de obicei au cam asa titluri “Cum am
petrecut ziua de ieri” sau “Mi-am cumparat haine noi, apreciati”. Practic, aceste jurnale sunt
mentinute pentru sine si le viziteaza, de obicei, autorul si cétiva prieteni, care, de asemenea
au asa bloguri. Tn cazul in care persoana este una publica si scrie ceva interesant, atunci
poate avea cu mult mai multi vizitatori. De cele mai multe ori aceste bloguri sunt mentinute

la service-urile gratuite, cum ar fi “blogspot.com”



"1 Profesional: blog cu subiecte din industrie si profesie dar fara a fi un instrument oficial al
unei companii. Daca o persoana se ocupa la nivel profesional cu o oarecare activitate, atunci
el poate face un blog profesional. De exemplu, 0 persoana este interesata de fotografii
digitale. A cumparat si a incercat o multime de aparate, in general, este interesat, ofera
acestei activitati mult timp si stie multe ce ar putea Tmpartasi cu multi alti fotografi
incepatori. De obicei, aceste bloguri atrag in jurul lor o audienta mare de oameni, care de
asemenea sunt interesate de aceasta tema. Ei citesc articolele, le comenteaza, 1i sugereaza
autorului noi idei despre ce se mai poate de scris. Cand asa tip de blog incepe a avea multi
vizitatori, el incepe sa aduca si profit proprietarului. Banii de regula, vin din vanzarea
spatiului pentru publicitate, dar si prin utilizarea unui sistem de publicitate contextuala cum
ar fi GoogleAdsense. Ca rezultat, blogul profesional se transforma intr-o sursa suplimentara
de venit. lar Tn unele cazuri chiar domeniul principal de activitate si principala sursi de venit.
Tn lume exista foarte multi bloggeri profesionisti si cred ca si la noi in curand se va raspandi
aceasta activitate.

"1 Blog de brand: Acest tip de blog se foloseste pentru promovarea de brand a unei anumite
persoane sau 0 companie. Pe acest tip de blog se publica articole la fel utile, insa de multe ori
sunt legate de autor sau este un punct de vedere, descrierea unui eveniment, sau pur si simplu
o experienta. O alta varianta de utilizare a blogului de brand este utilizarea Tn calitate de site
principal.

71 Blog de stiri: De obicei, acest tip de blog este condus de cativa autori. Ei aleg un domeniu
oarecare si incep sa scrie stiri in mod regulat referitor la domeniul ales. De regula la asa tip
de blog apar céteva articole pe zi. Daca autorii scriu mult si calitativ, atunci acest blog
devine centrul in domeniul ales si incepe a fi vizitat de o multime de oameni, care sunt
interesati de acest domeniu si doresc sa fie informati cu privire la tot ce este nou. Cand etapa
de promovare este finalizata si publicul tinta este ales, proprietarii acestui blog ncep sa caute
modalitati de céstig de pe acest blog. Pentru majoritatea bloggerilor aceasta activitate nu este
o afacere in sine si nu reprezinta principala sursa de venit. Un blogger poate fi doctor,
mecanic, avocat sau artist asa ca bloggerii detin o varietate de profesii pentru care actiunea
de a scrie pe blog reprezinta portavocea catre restul lumii - un mijloc de comunicare, de a se

face auziti.
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1) Tipuri de bloguri dupa scopul urmarit prin distribuirea informatiei:

1 Bloguri social media
Blogurile acestea se intalnesc pe platformele retelelor de socializare. Sunt binecunoscute paginile de
Facebook ale bloggerilor, dar si ale persoanelor care cocheteaza cu bloggeritul pe platforma. Dar
sunt multe alte platforme pe care fti poti face un blog prin care sa comunici si sa Tmparti cu ceilalti
membri ai retelei preferintele tale: fotografii, muzica, filme, idei. Scopul unor asemenea bloguri,
este, bineinteles, socializarea.

1 Bloguri educationale
Blogurile educationale sunt cautate pentru ca se adreseaza direct nevoilor populatiei si ele au impact
mare asupra celor pe care 1i intereseaza domeniul pe care 1l abordeaza blogul.
Exista oameni autodidacti carora le place sa invete intotdeauna ceva nou. Blogurile care te Tnvata sa
gatesti, sa tricotezi, sa utilizezi anumite programe, toate sunt cautate.

1 Bloguri de stiri, adevarate ziare online
Blogurile de stiri presupun o informare la zi in domeniul abordat si cred ca sunt si mari
consumatoare de timp. O stire trebuie publicata atat timp céat este calda! Scopul unor astfel de
bloguri nici nu trebuie explicat, fara informatie la zi traim pe alta planeta!

"1 Bloguri locale
Blogurile locale au un public restrans la o anume zona. De obicei, sunt fie bloguri ce cuprind
informatii despre activitatea dintr-o anume companie mare, fie dintr-o localitate anume. Blogul
poate fi o parte dintr-un site de prezentare al unei afaceri si prin el se tine legatura stransa cu clientii
sau angajatii companiei.
Fiecare companie care se respecta este interesata sa tina strans legatura cu clientii sai. De aceea, se
recomanda, ca site-ul de prezentare al afacerii sa cuprinda si o pagina de blog.

71 Rerele de bloguri de nisa
Aceste retele cu bloguri de nisa sunt constituite din specialisti Tn scopul de a obtine profit. Afacerile
online adevarate, in astfel de bloguri se fac. Astfel de bloguri sunt cu scopul declarat de a face bani.
Blogurile de marketing, sau comerciale, sunt bloguri care necesita cunostinte despre marketing

online si afaceri online.

2) Tipuri de bloguri in functie de modul de prezentare al informatiei:



In functie de modul de prezentare al informatiei, pot fi si altfel de bloguri decat cele care cuprind
informatia scrisa, asa cum suntem obisnuiti.

1 Bloguri video, sau videobloguri

"1 Bloguri de fotografie, sau fotobloguri
Exista autobloguri pe care se publica continut distribuit de companii specializate, activitatea se
numeste autoblogging.

Influenta noilor forme de media, a comunicarii bazate pe Internet, porneste de la principiul ca
informatia comunicata prin formele traditionale de mass-media (definite ca fiind presa scrisa,
televiziunea si radioul) incep sa contina elemente complementare in mediul online. Mai exact,
datorita accesului in crestere la acest mediu si a usurintei cu care orice om poate accesa informatii
prin intermediul sau, Internetul este preferat ca sursa de informare intr-un grad din ce in ce mai
mare. Sursele de informare traditionale au fost obligate, de-a lungul anilor, sa creeze copii virtuale
si, de cele mai multe ori, gratuite la continutul pe care il ofereau in realitate consumatorilor de
informatii. Deloc contraintuitiv, acest model a fost adoptat in toata lumea in speranta dezvoltarii
unor piete noi de publicitate si profit. Ce este important de mentionat, cel putin Tn ceea ce priveste
dezvoltarea acestui model in ultimii ani, este faptul ca aceste surse de informare nu numai ca au
copiat in intregime continutul publicat, dar au intrat intr-o cursa de atragere a noi consumatori prin
informatii dedicate Tn totalitate mediului online. Sintagma de mediu democratic are, din punctul de
vedere al unei lipse totale de control din partea vreunei entitati a statului, valoare in aceasta analiza.
Williams si Caprini exemplifica, poate, cel mai bine ideea de pierdere a ,,paznicilor” in transmiterea
informatiei, a jurnalistilor care, in trecut, ar fi selectat informatiile care urmau sa fie publicate. Cu
evolutia blogurilor si ubicuitatea informatiei de orice factura, calitatea de jurnalist s-a erodat.

Vor deveni blog-urile o alternativa la mass-media tradisionala?

Si 0 negatie si 0 afirmatie Tn acest sens ar fi in egala masura controversata, hazardata si inexacta.
Mass-media traditionala difera de bloguri pentru ca se afla in cautarea obiectivitatii. Blogurile sunt
subiective prin insasi natura lor, si nu cred ca informatia subiectiva va substitui vreodata informatia
obiectiva, sau Ti va fi preferata. Blogurile au devenit deja un supliment la mass-media traditionala.
De asemenea, blogurile vor deveni un interlocutor pentru mass-media, care va cauta Tn bloguri
subiecte si reflectii ale subiectelor tratate. Pentru multe subiecte, blogurile vor oferi cea de-a doua
fata a medaliei, afirmand sau infirmand informatiii. Datorita bloggerilor, o serie de evenimente vor

fi mult mai bine documentate. Bloggerii sunt obisnuiti sa documenteze ceea ce traiesc sau gandesc,



prin Tnregistrari audio, video, prin fotografii, prin notatii de la fata locului trimise pe blog prin sms.
Tn acest fel, experienta personala, destul de laborios de recoltat de catre jurnalist, devine publica,

astfel incat publicul va fi mai bine informat.



Capitolul 11 PRACTICI DE BLOGGING TN JURNALISM

2.1 Bloggingul si media traditionala

Blogul este un instrument de a face jurnalism “peer-to-peer” (Georgeta Drula)

Erik Ringmar, in Manifestul sau despre bloggeri, spunea ca blogging-ul poate fi vazut foarte
bine drept un instrument de luminare, de culturalizare. Blogosfera evolueaza intr-un ritm incredibil
de rapid, multe minti stralucite sunt cucerite de acest fenomen, dar mai raman totusi, sute de
milioane de oameni care nu-si dau seama inca de faptul ca exista o cale mai buna de a obtine
informatii decat prin intermediul televizorului, 0 metoda mai rapida, cu specificitate si care aduce
mai multa satisfactie emotionala. Blogosfera se bazeaza pe incredere.

Blogul este un instrument de comunicare pe internet, similar cu un website ca aspect (clasa
proxima), folosit atat de persoane cét si de companii, in doua scopuri:
* pentru a publica rapid si usor informatii, opinii, si elemente multimedia, ntr-un flux
continuu, afisat de obicei in ordine invers cronologica,
* pentru a genera o conversatie in jurul acestora, prin intermediul comentariilor directe si al
preluarii pe alte bloguri a acelorasi subiecte, prin metoda specifica numita “trackback”.
Un blog (prescurtat de la expresia engleza web log, jurnal pe Internet) este o publicatie web ce
contine articole periodice sau si cu actualizare neintrerupta, ce au de obicei caracter personal. Ca
regula actualizarea blogurilor consta nu inh modificarea textelor de pana acuma, ci in adaugiri de
texte noi, asemenea unui jurnal, toate contributiile fiind afisate Tn ordine cronologica inversa. Acest
gen de publicatii web sunt in principiu accesibile publicului larg.
Pe langa definitia data de Wikipedia, blogul Thseamna o metoda facila de comunicare, inseamna
networking, prieteni, online, acces la informatie, socializare.

In lume, puterea blogurilor a fost remarcata in special in anul 2004, atunci cand s-a impus
prezenta Internetului Tn campaniile electorale. Tot atunci, Howard Dean, candidat in alegerile
preliminare in SUA, in 2004 a adunat, online, fonduri electorale impresionante prin intermediul
Internetului. Recordul a fost de aproximativ 500.000 de dolari pe zi! Cu toate acestea, chiar daca a
avut un asemenea succes online, Dean s-a clasat pe locul al treilea in alegerile preliminare. De aici si

ideea ca electoratului online se comporta si gandeste altfel decat majoritatea celui offline, dar nu



este 0 regula. [7] Tot in 2004, la alegerile din America, John F.Kerry si George W. Bush au avut
bloguri. Important este si faptul ca la conferintele lor de presa, ambele partide — pe langa jurnalistii
din media traditionala — au acreditat si bloggeri. Din aceasta perspectiva devin evidente diferenta si
progresul, la propriu si la figurat, intre diferite tipuri de societati.

Un alt exemplu de tara, in care blogosfera conteaza, este Franta. La Referendumul pentru votarea
Constitutiei Europene, bloggerii s-au manifestat cel mai activ si au fost adevarati lideri de opinie. Tn
cartea sa, New Media, Dorina Gutu scrie ca anume bloggerii au influentat agenda media si opinia
publica prin parerile lor, iar votul negativ acordat de Franta, Constitutiei Europene, s-a datorat, in
mare parte, miscarilor online de protest.

“Un alt moment important n istoria dezvoltarii blogurilor este reprezentat de atentatele teroriste
de la 11 septembrie 2001, cand institutiile mass media conventionale nu au putut concura cu fluxul
de relatari de la fata locului, insotite de imagini si filmulete (inregistrate cu aparate foto digitale sau
telefoane mobile), publicate pe bloguri personale. Un blogger cu autoritate Tn acea perioada, Dave
Winer, relata: ,,Majoritatea siteurilor de stiri sunt inaccesibile, totusi ne vin informatii si fotografii
prin email, webcamuri si comunitatea blogurilor”. [6, pag.29]

Din 2001 pana in prezent, blogurile au nascut o serie de controverse in mediul jurnalistic
traditional. Cele mai multe divergente au pornit de la faptul ca aparitia blogurilor a zdruncinat
monopolul institutiilor media conventionale asupra informatiei, generand chiar o noua forma de
jurnalism: citizen journalism. Neconstranse de presiunea economica sau de gatekeeperi si punand la
dispozitie o serie de instrumente usor de folosit si accesibile oricui, blogurile au devenit n scurt
timp o alternativa la mijloacele de informare traditionale, ba chiar avand puterea sa influenteze
agenda publica, dupa cum am aratat in partea de debut. Ca un raspuns la criticile aduse celor care
exagerau importanta blogosferei, ca sursa alternativa de informare, Rebecca Blood, o autoritate in
lumea blogurilor, spunea: ,,Weblogurile nu reprezinta un panaceu al efectelor bolnave produse de o
cultura saturata de media, ci cred ca ele reprezinta unul dintre antidoturi™ [21]

Tn paralel cu dezvoltarea rapida a blogulului ca gen de comunicare, un volum considerabil de
cercetare a fost efectuat asupra utilizarilor si influentelor blogurilor. Diversi autori au prezentat
concluziile empirice cu privire la caracteristicile socio-demografice ale bloggerilor, precum si
motivatiile si obiceiurile lor. Conform acestor studii, majoritatea blogurilor sunt de tip jurnal

personal, care se ocupa cu experientele si reflectiile personale ale bloggerilor.



Printr-o Tnregistrare de tip blogging (care ar putea consta in selectarea, editarea si crearea de retele),
bloggerul realizeaza:
1 Aspecte ale normelor de comunicare,
1 (Re)stabileste relatii sociale
(1 Stabilizeaza sau schimba modul in care software-ul utilizat de el pentru a realiza
inregistrarea este proiectat si manipulat.

Revolutia retelelor sociale prin intermediul blogurilor poate fi interpretata ca un nou
mecanism social, influentand dinamica fenomenelor comunitare prin transformarea normelor
existente in functie de situatii, culturi si, nu in ultimul rénd, de societati. Blogul devine o noua si, in
curénd, cea mai uzuala forma de “comunicare orala”, iar blogosfera - definita ca suma a tuturor
blogurilor - creste intr-un ritm ametitor, avand parteneri de la varsta adolescentei, pana la directori
executivi si presedinti sau politicieni dornici sa Tsi promoveze ideile intr-un contact permanent cu
publicul tinta - respectiv userii serviciilor paginilor de web si internautii care citesc blogurile. Acest
nou fenomen social care porneste de la premisa unui stil de comunicare total diferit de cel
preexistent, prin fluidizarea trecerilor frecvente din lumea reala in lumea virtuala, a generat un
adevarat proces revolutionar, respectiv ceea ce oamenii de stiinta numesc o0 a doua generatie a
Internetului. Pornind de la aceasta premisa, oamenii pur si simplu nu mai au nevoie sa Tsi paraseasca
casele pentru a participa la o revolutie, asa cum nu s-a intdmplat aproape niciodata in istoria
omenirii. Cei ce utilizeaza blogul pot deveni adevarati lideri de opinie in cercul apropiat al
prietenilor, familiei, colegilor de serviciu, dar si pentru audienta pe care sunt capabili sa o atraga
prin intermediul propriilor lor bloguri.

Blogurile Tn preajma jurnalismului

Internetul a permis aparitia unor forme alternative de jurnalism (bloguri, pagini personale,
comunicare online), care este practicat atat de jurnalistii consacrati, dar si de anonimi. Credibilitatea
informatiei, accesul la informatie si independenta actului jurnalistic sunt valorile jurnalismului
online, spune Camelia Beciu. [1]

Conform profesorului Jason Gallo, de la Northwestern University, sunt numeroase comentariile
referitoare la potentialul blogurilor de a revolutiona jurnalismul, facandu-I mai democratic, de a-I
demistifica si a da la o parte cortina dintre redactiile ziarelor si cititori. Un principal “efect al
blogului”, care ar putea modifica permanent domeniul jurnalismului, este crearea acelei bucle n

timp real, a feed-back-ului virtual care descompune barierele traditionale dintre jurnalisti si public si



obliga intr-o mai mare masura la o presa responsabila. Blogurile au potentialul de a afecta in mod
concret masa de receptori, de a contesta suprematia si validitatea articolelor si opiniilor, aproape
instantaneu. Blogurile au fost descrise ca "do-it-yourself journalism®, site-uri prin care un cautator
amator, cu o conexiune la Internet si un pic de cunostinte tehnice, poate intra in mediul public oferit
de Internet Web.

Blogurile sunt etichetate drept ,,noul jurnalism online”, un tip de jurnalism individual, care tinde sa
ofere o comunicare participativa limitata (cel mai adesea este doar 0 persoana care isi spune parerea
despre anumite lucruri), dar furnizeaza multe informatii si comentarii asupra continutului.

Astazi, blogurile par sa fie de nelipsit in preajma jurnalismului: institutiile media publica
bloguri drept elemente ale repertoriului lor online, jurnalistii individuali au preluat bloggingul, iar o
multime de amatori in ceea ce priveste jurnalismul, mentin bloguri al caror continut se aseamana in
mod cert cu stirile jurnalistice. Punerea informatiei cele mai importante din poveste in corpul
materialului ar putea duce la pierderea ei de catre cititor sau privitor. Intro-ul trebuie de fapt sa ne
conduca in poveste. Blogurile au fost observate prima data cand au reusit sa invadeze domeniul
politicii si al jurnalismului. Un intreg univers al poliblogurilor s-a aventurat in comentarea si
analizarea temelor politice dar si despre media.

Jurnalismul ca profesie reprezinta un domeniu vulnerabil, cu atat mai mult acum cénd se afla
ntr-o situatie inedita. Pentru prima data, reunumele jurnalismului de “céine de paza” este amenintat
atat de noile tehnologii cat si de publicul pe care il serveste, care are tot mai multe sanse sa devina
din ,,client” — concurent. Web 2.0 vine sa faca trecerea de la a citi pe Web la a scrie pe Web. Se
trece de la enciclopedii si dictionare, la Wikipedia si de la simple site-uri de prezentare, la bloguri.
Jurnalismul cetatenesc sau participativ este suma activitatilor persoanelor care joaca un rol activ in
colectarea, analizarea si diseminarea informatiilor. Madalina Cocea, cadru didactic al Universitatii
»Alexandru loan Cuza” din Iasi, sustine Tn urma unui studiu, ca Tn domeniul jurnalismului
cetatenesc putem incadra: o insemnare de actualitate de pe un blog, o corectura adusa unei stiri,
filmarea unui mic eveniment si postarea lui pe YouTube, o fotografie cu caracter informativ,
relatarea de la o intalnire de interes limitat, dar de interes pentru comunitate.

Cetatenii de pretutindeni intra Tn contact prin intermediul Internetului Tn moduri pe care nici nu ni le
puteam imagina cu cétiva ani in urma. Acestia pot sa se informeze reciproc cu privire la problemele

locale si globale, dar pot crea si noi servicii intr-o societate mereu conectata. Publicul este acum



activ, un participant important in crearea si difuzarea de stiri si informatii, cu sau fara ajutorul mass-
media.

Tn evolutia continua a jurnalismului cetitenesc, cele mai noi site-uri destinate sa mareasca aria
de acoperire a mass media locale si nationale, au Tnceput sa se adreseze unui public delicat, dar
important, unul din comunitatile rurale si urbane. Aceste asa numite site-uri “hiper-locale” devin un
teren fertil in care cetatenii pot sa contribuie cu informatii unice legate de nevoile specifice
comunitatii.

Autorii studiului The future is here, but does New Media Companies see it? prezinta niste modificari
ce au fost sau vor fi observate n peisajul mass media:
+ site-urile de stiri de succes vor descoperi combinatia potrivita formata din comunitate,
continut, comert si instrumentele necesare;
» unele forme de mass media vor ajunge sa plateasca pentru contributiile cetatenilor in
realizarea produselor jurnalistice;
+ Internetul mobil va evolua si vor aparea transformari majore in modul in care se realizeaza si
transmit stirile;
 cetatenii vor solicita o0 mai mare transparenta in relatarile jurnalistice, prin urmare, jurnalistii
profesionisti vor incepe sa scrie pe bloguri si sa ofere publicului o voce autentica si mai ales,
conversatie.
Pentru mass media traditionala, jurnalismul cetatenesc pare sa reprezinte o frustrare. Aceasta
practica nu ar trebui sa fie vazuta precum o amenintare, ci mai degraba un mod de schimbare,
transformare si valorificare a creativitatii media.

Redusa la esente, sfera jurnalistica traditionala e cea care tinde spre obiectivitate si neutralitate
a descrierilor si parerilor, pe cand bloggingul e cel ce-si asuma si cultiva in mod constient
subiectivitatea.

Tn pare parte jurnalismul traditional nu dispare, doar se transforma, George Albert Gladney,
profesor de comunicare si jurnalism la Universitatea din Wyoming, a fost invitat in 2009 de Centrul
pentru Jurnalism Independent la o dezbatere pe tema jurnalismului cetatenesc. Acesta a explicat
importanta exprimarii opiniilor si diferenta dintre jurnalistii obiectivi si bloggerii care Tsi expun
parerile. Opinia este parte a jurnalismului. De aceea exista jurnalisti care scriu materiale de opinie si

jurnalisti care scriu materiale de informare.



YouTube a lansat la sfarsitul anului 2009 o platforma de jurnalism cetatenesc. Este vorba de o
platforma care momentan nu aduce niciun profit, companiile media partenere putdnd sa preia
continutul gratuit. Nu e nevoie de media traditionala pentru a face stiri — acesta este mesajul unui
scurt clip de pe YouTube care ii pune fata in fata pe jurnalistul profesionist si cetateanul jurnalist.
Jurnalismul trece printr-o etapa de regandire. Ziaristii trebuie sa accepte schimbarile si sa se
adapteze acestui nou mediu. Daca peste ocean este clar momentul maxim atins de jurnalismul
cetatenesc, si anume Tn cazul atentatelor din 11 septembrie 2001, in Republica Moldova aceasta
forma a jurnalismului nu este atat de bine dezvoltata si cetateanul simplu nu prea se implica.

Blogul poate fi forma actualizata, modernizata a unui jurnal. Poate fi tribuna la care bloggerul

ia zilnic cuvantul in fata lumii. Este un spatiu deschis, un buletin de stiri. Poate fi 0 modalitate de
exprimare a gandurilor. Sunt cuvinte adresate intregii lumi. Este tribuna bloggerului personala, iar
lumea intreaga poate deveni spectator. Exista bloguri de nenumarate feluri, iar ceea ce le face atat de
captivante este tocmai deplina libertate si absenta regulilor.
Tn cateva cuvinte, blogul este un site, unde se posteaza in mod regulat. Ceea ce este nou este afisat in
partea de sus a paginii. Vizitatorii pot comenta, pot lasa link-uri sau pot trimite comentariile lor. De
cand au fost lansate primele bloguri, acestea au remodelat fata actuala a Internetului, au avut impact
in lumea politicii, au schimbat conceptul de jurnalism si au oferit un glas gandurilor utilizatorilor si
posibilitatea ca acestia sa intre in legatura unii cu altii. Este de departe mijlocul de comunicare care
poate fi cel mai putin suspectat de subiectivism, de existenta influentelor mistificatoare. Atributele
unui blog se pot rezuma intr-un cuvant: comunicare.

Unele persoane folosesc blogul ca pe o maniera de a-si organiza gandurile cele mai intime, in
timp ce altii trateaza Tn ele teme de interes general ce pot influenta viata a mii de oameni. De
exemplu, jurnalistii amatori sau profesionisti le folosesc pentru a posta dezvaluiri socante sau pentru
a-si exprima opinii a caror publicare ar fi imposibila Tn alte medii. Fara indoiala, fenomenul
"blogging" a luat amploare, asimiland din ce in ce mai multi adepti, gata sa se exprime liber, sa
impartaseasca si celorlalti ceea ce cred ei ca au de spus. Blogurile tind sa devina foarte importante
pentru domeniul mass media, Tnsa nu s-a stabilit inca daca blogul este jurnalism online sau nu. A
scrie pe blog este un pas spre presa reala traditionala, deoarece blogurile au devenit o importanta
sursa de informare pentru majoritatea jurnalistilor. Fenomenul blogurilor a ajutat la faurirea unei
teorii noi, conform careia jurnalismul traditional a murit, iar omul de rand a devenit jurnalist, ajutat

de mediul online. Din punctul meu de vedere, bloggerul nu are unele costrangeri deci poate fi



obiectiv. Dar rareori este. Uneori intentiile sale nu sunt de informare corectd, obiectiva,
nepartinitoare. Deseori permisiunea de a fi subiectiv il determina sa considere ca poate spune orice.
Faptul ca are o audienta 1l determina sa creada ca orice spune e corect. Diferenta nu o face faptul ca
este blogger sau jurnalist si nici ca publica pe hartie tiparita sau online. Diferenta o face calitatea
continutului si Tncrederea pe care o transmite fiind obiectiv, documentat, nepartinitor, calificat. Cum
e transmis conginutul pana la urma nu conteaza. Un ziar sau o revista buna se vor cumpara mereu,
iar un blog bun va fi citit mereu, indiferent de ultima moda in media. Doar asa se pot crea si sustine
branduri serioase (persoane, publicatii sau website-uri) care au greutate asemenea jurnalistilor de
alta data. Hartia nu are nicio valoare. Un blog nu are nicio valoare. Informatia e singura valoare. Din
acest motiv categorisirea in jurnalisti si bloggeri e total gresita. Le putem spune oameni care produc
continut. Pe termen lung singurul diferentiator este calitatea si trebuie sa ne concentram pe acest
lucru.

Cat despre amenintarea pe care o reprezinta blogurile pentru presa traditionala, parerile sunt
impartite: unii cred ca blogurile incep deja sa capete importanta mai mare decét ziarele, pe cand altii
considera ca acest lucru este o exagerare si ca blogurile si cotidianele vor coexista asa cum s-a

intdmplat de-a lungul timpului cu radioul si televiziunea sau cartile si Internetul.

2.2 Blogurile si credibilitatea acestora

In ultima perioada Internetul a devenit o sursa destul de importanta pentru aflarea cu
rapiditate a stirilor. Tn acest fel a putut fi observata o crestere masiva a vizualizarilor stirilor, dar si o
crestere a numarului de persoane care isi realizau propria lor pagina de stiri chiar daca nu erau
jurnalisti de profesie. Din acest motiv bloggurile au ajuns sa fie cunoscute ntr-un interval scurt de
timp si se pare ca au devenit o forma de jurnalism, cu o influenta tot mai mare in sfera larga de
dispozitii si stiri. Blogurile nu transmit doar stiri ci pot reprezenta jurnale personale sau forumuri in
care se abordeaza subiecte de interes personal. Acest mediul de stiri a fost realizat, astfel Tncat toata
lumea sa poata avea acces la o platforma publica unde pot sa-si exprime opiniile si sa se angajeze in
dezbateri cu alte persoane.

Un factor important in credibilitatea blogurilor 1l constituie capacitatea bloggerilor de a

furniza informatii de prima mana, deseori fiind martorii unor evenimente importante. Contributia



blogurilor in contextul atentatelor teroriste din SUA, Madrid sau Londra, razboaielor din Orientul
Mijlociu sau catastrofelor naturale, precum uraganul Katrina sau tsunami-ul din Asia (2004), sunt
dovezi care atesta asemenea afirmatii. [6, pag. 32]

Un alt factor important ce confera credibilitate blogurilor este dat de sinceritatea cu care autorii Tsi
recunosc interesele sau orientarile politice. Desi pare bizar, Tn comparatie cu media traditionale care
clameaza obiectivitatea, dar o incalca deseori, franchetea bloggerilor si perceptia asupra orientarilor
asumate le confera o autoritate, atdta vreme cat argumentele prezentate sunt inteligibile. Totusi,
exista anumite voci care considera ca Tncalcarea unor norme jurnalistice clasice pot transforma
dialogurile pe probleme politice in propaganda partizana. Un factor de risc in ceea ce priveste
de simpatie cu elitele, asemeni relatiilor existente in cazul jurnalistilor traditionali. Alte elemente de
credibilitate pot fi: autenticitatea discursului care, desi preia anumite elemente din discursul
jurnalistic clasic (modul in care este construit titlul si firul narativ al relatarilor), este mai personal si
cu o incarcatura emotionala mai puternica; popularitatea unor bloguri si recomandarile prietenilor;
si, nu Tn ultimul rand, Tncurajarea participarii audientei la realizarea continutului. Tn ceea ce priveste
natura discursului politic Tntalnit in blogosfera, se poate spune ca avem de-a face cu un paradox. Pe
de-o parte, registrul comunicarii este unul privat, intrucat actiunea de a citi diferite articole are loc
intr-un cadru intim, generand o serie de idei, asemenea lecturii unei carti, iar pe de alti parte,
interactivitatea specifica blogurilor dau ocazia cititorului sa raspunda, sa-si Tmpartaseasca opinia,
rezultand un dialog public, accesibil oricui. [6, pag. 33]

Odata cu utilizarea blogurilor de catre organizatii pentru a transmite stiri in masa, a trebuit sa
fie stabilit si rolul pe care acestea il au in mare parte pentru a verifica veridicitatea stirilor publicate
de mass media. Pozitionarea blogurilor de stiri in raport cu alte tipuri de bloguri este un important
punct de plecare, dar este la fel de importanta si pozitionarea blogurilor de stiri in raport cu stirile si
jurnalismul. Dezbaterile cu privire la meritele relative ale blogurilor de stiri, comparativ cu
jurnalismul conventional sunt destul de extinse, si cu puncte de vedere opozante.

Exista doua pozitii deosebit de critice, care au fost articulate Tn acest sens. In primul rand, aparitia
blogurilor independente care ar poate duce la o pierdere a controlului de stiri traditionale si a
organizatiilor care practica jurnalismul pentru democratie, deoarece unele site-uri se pot eticheta ca
fiind surse fiable de stiri, dar sunt de fapt putin mai mult de platforme online pentru grupuri de

autointeres, care au 0 agenda proprie, alta decat asigurarea de stiri corecte si impartiale. Unii



jurnalisti de masa considera non-jurnalistii si bloggerii ca fiind amatori necalificati din cauza
faptului ca acestia nu au nici o supraveghere editoriala, nici o formare de jurnalist, si nici un respect
pentru normele si standardele profesiei. In al doilea rand, in contrast cu aceasta, este ci pozitia
bloggingului este destul de buna pentru jurnalism si buna pentru democratie, deoarece bloggingul
reprezinta o lume in care publicul nu mai este pasiv, in cazul in care exista 0 gama mai mare de
perspective si 0 descentralizare de control asupra productiei de stiri si diseminare. Bloggerii, si
sustinatorii acestora privesc jurnalisti de masa, ca club exclusivist si arogant care pune propria
versiune de autointeres si supravietuirea economica mai presus de responsabilitatea sociala a unei
prese libere. Tn plus in blogurile de stiri, se pot corecta erorile si se pot adiuga detalii la povesti
deoarece blogurile ofera o gama mai larga de opinii si perspective decat ofera mass-media
traditionala, si blogurile pot alerta jurnalistii sa initieze noi povesti pentru public.

O alta problema care mai poate fi dezbatuta in acest sens este daca “blogurile de stiri”, pot fi
considerate ca fiind surse autentice sau nu. Daca acestea ar putea fi considerate in acest fel atunci ce
model ar trebui sa fie urmat de bloggeri pentru ca acest lucru sa poata fi realizabil? Un alt aspect
important se refera la conditiile specifice care trebuie indeplinite pentru ca temele abordate de
bloggeri sa poata fi calificate ca “stiri”. Din punctul meu de vedere blogurile pot fi considerate ca
fiind surse fiabile de stiri deoarece blogurile dau posibilitatea cititorilor de a-si exprima parerea in
legatura cu ceea ce se discuta, deci Tn concluzie se pot elimina anumite erori.

Deoarece mai sus am vorbit despre credibilitatea blogurilor acum vom aborda subiectul despre
legitimitatea furnizorilor care din punctul meu de vedere este unul dintre cele mai importante
aspecte ale acestei discutii, deoarece aceasta se bazeaza pe reputatia pe care tu ca si blogger ti-o faci
n fata publicului, dar mai este intemeiata si de performanta bloggerilor in timp. Astfel in Tncercarea
de a intelege aspectele cuprinse de stirile autentice, noi trebuie sa examinam furnizarea stirilor
online intr-un context mai larg. Unul dintre aspectele care ajuta la determinarea calitatii
jurnalismului este gradul in care aceasta respecta standardele de obiectivitate. Nu este tot acelasi
lucru sa citim un articol in care se regaseste doza mare de subiectivitate, sau un articol care este plin
de obiectivitate. Este de asemenea adevarat si ca furnizorii de stiri online care opereaza in arena de
imprimare includ editoriale si comentarii ca aspecte de rutina si destul de legitime ale serviciilor de
stiri, si totusi aceste elemente cuprind opinii la fel de mult ca si de raportare de fapt.

Stirile ar trebui sa depuna eforturi mari pentru a atinge cele mai Tnalte standarde de

credibilitate, si aceste stiri trebuie sa contina conceptele de Tncredere si fiabilitate, deoarece



sustinerea obiectivitatii este un criteriu cheie de performanta. McQuail, a identificat acuratetea si
completitudinea ca fiind doua dintre aspectele cheie si definitorii ale veridicitatii unei stiri. Chiar si
relevanta poate fi considerat un concept cheie in care stirile nu pot avea valoare pentru consumatori,
iar gradul de impartialitate este conceput ca o lipsa de echilibru in modul abordarii stirilor. Partinirea
n povestile selectate cu mai multa atentie este acordata la surse specifice sau la anumite puncte de
vedere. Tn ceea ce priveste comparatiile facute intre mediul stirilor offline si mediul stirilor on-line
s-au gasit cateva diferente si aceleasi conventii au fost observate in ambele sfere. Unii operatori de
stiri online precum bloggerii, au teme de discutii care in mare parte sunt necenzurate si teme pe care
le pot aborda fara ca cineva sa le interzica publicarea acestora. Acesta poate fi un element benefic
dar si unul daunator. Benefic deoarece poate sa trezeasca la realitate 0 multime care s-a complacut
n situatii neplacute, dar exprimarea pe care bloggerii o folosesc pot insiga la publicul la anumite
actiuni care in mod normal nu ar fi realizate.

Stirile au pus la incercare de-a lungul anilor increderea publicului dar atunci si obiectivitatea

se regasea Tn aceste stiri. Tn comparatie cu celelalte tipuri de media, stirile difuzate prin intermediul
televizorului au fost considerate cele mai obiective. Internetul ca sursa de stiri a crescut pe pozitii
chiar Tnaintea ziarelor deoarece a introdus publicul intr-o noua platforma in citirea stirilor. Aspectele
negative aduse asupra mediului online pot fi vazute ca si niste reactii defensive pentru apararea
stirilor transmite Tn mod traditional. Chiar si Tn opinia jurnalistilor se poate observa o crestere
substantiala a persoanelor care utilizeaza Internetul, fata de jurnalistii din trecut care au lucrat destul
de intens pentru a putea printa stirile.
Blogurile au aparut cu noi oportunitati si rezerve. S-a observat o crestere substantiala a persoanelor
care acceseaza nu neaparat Internetul ca sursa de stiri ci mai exact blogurile, deoarece majoritatea si-
au pierdut increderea in news media. Tocmai din acest motiv atat de multi jurnalisti s-au Tndreptat
catre bloguri Tncat diferenta dintre jurnalistii de profesie si bloggeri nu mai este atat de clara. Deci
chiar si asa cititorii tind sa aiba Tncredere Tn bloggeri chiar daca acestia sunt jurnalisti de profesie sau
nu.

Din punctul meu de vedere motivele prezentate mai sus sunt destul de obiective si clare
pentru a putea vedea mult mai clar daca blogurile pot fi credibile sau nu. Acestea sunt destul de
credibile mai ales ca sunt multe bloguri realizate de jurnalisti care publica anumite stiri si in ziare, si
sunt de parere ca ei nu vor sa isi pericliteze numele publicand stiri care nu sunt adevarate din punct

de vedere al firului narativ. Tocmai de accea consider ca blogurile ofera o noua sfera in care



informatiile si problemele de interes public sunt dezbatute fara cenzura si putem afla mai mult
detalii pe care publicul nu poate sa le afle decat prin intermediul blogurilor, Tnsa trebuie sa fim atenti
la ceea ce citim si cum ne lasam influentati de manipularea online care se pare ca exista si in acest
mediu.

Mai multe caracteristici ale unui blog de succes au fost studiate in trecut, inclusiv mijloace de
evaluare a credibilitatii, in principal prin utilizarea de voturi ale utilizatorilor, numarul de comentarii
per post si linkuri exterioare blogosferei, [38] calitatea continutului, Tn relatie cu numarul de cititori
atrasi de fiecare postare, [42] precum si nivelul lor de raspandire. Blogurile s-au dovedit a fi un
instrument extrem de important Tn evaluarea formatului si puterii de atractie a diferitelor retele
sociale, in identificarea topicurilor importante despre retele sociale sau pentru identificarea curetelor
de influenta din retelele sociale online.

Chiar daca nu au garantia corectitudinii si obiectivitatii jurnalismului traditional, stirile
publicate pe bloguri au avantajul de a fi imediate si autentice, de a nu fi ingradite de spatiul editorial
sau de numarul cititorilor potential interesati de un anumit subiect. Blogurile adauga context si
complexitate jurnalismului traditional, personalizeaza informatia si o servesc libera de orice forma
de cenzura, fie ea legata de un anumit stil redactional sau de alte tipuri de presiunii. Exista chiar
pariuri pe Internet, ca unele bloguri vor depasi ca importanta si relevanta stirile publicate pe site-ul

cotidianului New York Times.

Jurnalistii folosesc Internetul pentru documentare si nu rareori comentariile postate pe bloguri
ajung subiectul stirilor. Tn ultimii doi-trei ani, blogurile au avut un impact tot mai pronuntat in
generarea si orientarea stirilor. Pe de alta parte, stiri din media sunt preluate constant si comentate pe
bloguri, unde impactul lor creste semnificativ. Numeroase publicatii de prim rang au preferat sa
foloseasca potentialul blogurilor gazduind astfel de spatii de libera exprimare. Nu n ultimul rénd,
blogurile, la fel ca presa, au dovedit ca au capacitatea de a influenta agenda publica. Anul trecut se
putea deja constata ca blogurile sunt utilizate strategic pentru formarea opiniei publice, asa cum s-a
intdmplat in campaniile politice din SUA. Primele cinci bloguri pe teme politice atrag si in prezent
mai mult de jumatate de milion de vizitatori zilnic. lar reciproca este si ea valabila: blogurile au
fost luate in discutie si de Parlamentul European. Tn septembrie 2005, intr-una dintre dezbaterile
despre efectele societatii informationale, s-au exprimat temeri in privinta posibilitatilor de a trage la

raspundere bloggerii si de a asigura protectia datelor personale.



Opiniile au fost Tnsa mpartite, unii acuzand bloggerii ca se comporta ca in Vestul Salbatic,
fara a preciza sursele de informatii, Tn vreme ce altii au pledat pentru libertatea de exprimare si
nereglementarea acestor spatii, argumentand ca aici nu e vorba de acuratetea continutului, ci de
legaturile care se stabilesc intre oameni. Richard Corbett, primul membru al Parlamentului European
care si-a creat un blog personal, a fost cat se poate de limpede: blogurile nu pot fi reglementate,
dupa cum nu poate fi reglementat nici dreptul la libera exprimare. Dincolo de cifre, statistici sau
zone geografice o concluzie se impune tot mai limpede: in forma sa traditionala, jurnalul a murit. E
vremea blogului.

Si totusi din unghiul analistilor media, dar si a unei parti a jurnalistilor, cea mai spinoasa
problema pe care o ridica publicarea informatiei pe bloguri este credibilitatea. Business Standard a
publicat, in anul 2007, un articol [34] in care sustinea ca blogurile castiga tot mai multa credibilitate.
Tn special blogurile specializate sunt o foarte buna sursa de informare. Dar fara discutie exista, in
special in zona de media, publicitate si marketing, bloguri care reprezinta o sursia de informare
credibila. Sa nu uitam blogurile de companii, care reflecta activitatea respectivei institutii, dar
trebuie tratate ca resurse PR. De asemenea, institutiile de presa au inceput sa propuna publicului
bloguri centrate in jurul unui domeniu sau al unei personalitati, asa cum fac si marile site-uri de stiri
din strainatate, iar astfel de bloguri aduc, de regula, valoare adaugata continutului jurnalistic din
sectiunile informative. C&t despre credibilitatea blogurilor moldovenesti ar fi o greseala sa
generalizam, sa spunem ca blogurile Tn intregime au sau nu au credibilitate. Si ar fi nevoie de un
studiu de audienta ca sa dam un raspuns avizat. Anumite bloguri sunt mai credibile decét altele. Cel
putin la nivelul unei parti a publicului, perceptia este mai degraba negativa, exprimand ideea ca
blogurile dau zvonuri si opinii, nu informatii.

Aproximativ 8% dintre americani detin un blog, fidelitatea fata de acest mediu fiind relativ
ridicata in Statele Unite, unde 46% dintre persoane viziteaza in mod regulat aceleasi jurnale online,
potrivit unui studiu realizat de Synovate. Numarul de americani care detin un blog - 8% - este
surprinzator de mare, daca se ia in calcul faptul ca, in urma cu cativa ani, foarte putine persoane
stiau ce este blog, remarca studiul. Tn prezent, 90% dintre americanii cu varste de 25-34 de ani stiu
ce este un blog. Tn functie de sex, exista mai multe femei care scriu un blog decét barbati. Tn ceea ce
priveste vizitatorii blogurilor, 43% dintre ei au remarcat publicitatea de pe acestea, tinerii cu varste
de 18-24 de ani au fost cei mai multi (61%) care au facut acest lucru. Circa o treime dintre cititorii

blogurilor au declarat ca au accesat reclamele de pe acestea. Potrivit studiului, blogurile nu



inlocuiesc celelalte medii, numai 13% din cititorii de bloguri declarand ca aloca mai putin timp
ziarelor, radioului sau televiziunii de cand au descoperit jurnalele online. Se stie ca nu oricine poate
publica in ziar e nevoie de permisiunea editorului, de ceva cunostinte Tn domeniu, de o experienta a
scrisului etc, in timp ce blogul ofera oricui, facil, posibilitatea de a Tmpartasi idei, opinii, sfaturi si,

uneori, informatii importante.
2.3 Bloggeri versus jurnalisti

Tn anul 2012 n cadrul decernarii premiilor Pulizer au castigat doua jurnale online Huffington
Post si Politico, ceia ce a facut ca competitia dintre jurnalisti si bloggeri sa fie irelevanta. Acest doua
posturi si-au Tnceput activitatea initial ca un blog cu mai multi autori, care pana si in ziua de azi au
ramas doar la varianta online, ca ulterior sa devina un site-uri foarte populare in toata lumea. Intre
timp, organizatie precum New York Times, care a castigat doua Pulitzer, a luat Tn mod constant o
caracteristica a blogurilor, oferind continut care apare exclusiv online.

Tn timp ce unii au deplans moartea presei traditionale acuzand presa online si blogosfera,
distinctia intre New media si media traditionala este din ce in ce irelevanta, spune profesorul de
jurnalism Jay Rosen. Multe site-uri de blogging sau maturizat pentru a oferi o raportare respectabila
pe cand mai multe organizatii au profitat de mass media democratice impunéandu-le sa reflecte niste
neadevaruri. "Si asa nu mai avem bloguri versus ziare pur si simplu media si continut, si publicare.
Asa cum a spus Clay Shirky recent, jurnalismul nu mai este o industrie sau chiar un loc de munca,
este un buton". [45]

Uneori nu e nici o diferenta intre un blogger si un jurnalist. Uneori existd o diferenta
semnificativa. La un nivel fundamental, mediul defineste un aspect cheie al diferentei dintre
bloggeri si jurnalisti: bloggerii sunt de pe Internet, prin definitie. Jurnalistii pot lucra online, dar
rolul lor nu este definit de un suport special, fie ca este vorba digital sau traditional (TV, radio,
reviste, ziare). Blogger versus ziarist este in primul rand, o competitie promovata de sustinatorii
presei traditionale care priveste bloggeri ca surse nesigure, care nu au autoritate de informatii versus
jurnalistii care sunt vazuti ca surse sigure si autoritare in cadrul acestui domeniu. Cred ca este un
argument care provine din instinctul jurnalistilor de auto-conservare, menit sa avertizeze publicul ca
bloggeri nu sunt surse demne de incredere si sa-i convinga ca jurnalistii sunt cei care ne aduc

informatia corecta.



Tnsa realitatea ne demonstreaza ca bloggerii au investigat cu atentie si a raportat stiri care au fost
ignorate de presa traditionala si care in cele din urma a facut la concurenta buletinelor de stiri
obisnuite, si pe de alta parte avem jurnalisti profesionisti care au raportat povesti neverificate, fiabile
si Tn cele din urma false ca fapt.

Bloggerii pot fi mai experti intr-un domeniu cu formare profesionala, experienta si cunostinte

la un subiect decat un jurnalist. Jurnalistii pot fi, de asemenea, experti intr-un domeniu cu o vasta
pregatire si experienta, si sa relateze mai bine ca un specialist in domeniu. [62]
Blogul e un instrument foarte bun de pozitionare si de prezentare, intr-o industrie in care conturile
de cursa lunga sunt cele asigurate de buna chimie intre echipe, de compatibilitatea personalitatilor si
de increderea reciproca”, adauga Sorana Savu, Senior Partner la Premium Communication.
Instrument de comunicare, blogul ajunge sa faca o concurenta serioasa presei traditionale si sa
devina sursa preferata de informatii pentru cei care petrec mult timp in fata calculatorului.

Bloggerii nu trebuie sa se alinieze la o politica editoriala sau de trust, asa cum se intampla cu
jurnalistii. Bloggerii nu se considera neaparat o sursa de informatie, asemeni unei stiri, ci mai
degraba o sursa de reactii la 0 anumita informatie, asemeni unui editorial. “Majoritatea bloggerilor
importanti sunt niste modele pentru cititorii lor. De aceea au aceeasi influentd in procesul de
achizitie, ca orice alt creator de opinii. Daca am compara intre bloggeri si jurnalisti, din perspectiva
asta, primii cu siguranta stau mai bine. Si asta pentru ca majoritatea jurnalistilor, cu exceptia
editorialistilor, nici nu-si exprima atat de intens opiniile personale si nici nu sunt modele pentru
cititorii lor. De aici si capacitatea mai mare a bloggerilor de a forma perceptii. Si cred ca aceasta
capacitate e mai mare cand vorbim de perceptii pozitive. In privinta perceptiilor negative, tot
jurnalistii au o autoritate mai mare si pot provoca mai multe daune pentru credibilitatea unui post
media”, spune Dragos Dehelean, directorul general al agentiei Selenis, care ofera consultanta de
comunicare n folosirea mediului online. [73]

Bloggerii au devenit lideri de opinie Th comunitatile din care fac parte si ai caror membri le
citesc posturile. Sunt oameni informati, conectati tot timpul la ceea ce se intampla, specialisti intr-un
anumit domeniu, dar si studenti care au aratat ca stiu despre ce vorbesc.

Dragos Dehelean considera ca bloggerii sunt deja mai credibili decét jurnalistii, din doua motive.
“Primul ar fi ca, de ceva timp, asistam la o campanie sistematica de decredibilizare a presei
traditionale de catre anumiti factori politici. Incercarile de “boicot” nu au succes si asa mai departe.

Cred ca primele sase luni ale acestui an au aratat ca sursa cea mai credibila, cand e vorba de



informatie politica, nu mai sunt media clasice, ci Internetul. Al doilea lucru tine de putinele date de
cercetare pe care le avem pana acum. Respectiv, conform RoBloggers Survey, peste 77% din
cititorii sau autorii de bloguri chestionati spun ca informatiile de pe bloguri sunt la fel de credibile
sau mai credibile fata de cele prezentate de media traditionale. Totusi trebuie luat in considerare ca,
in Romania, audienta care citeste bloguri este Tnca mica. Insa tendinta e de crestere acceleratd”. [73]
Tn opinia Crengutei Rosu, credibilitatea bloggerilor vine din investirea cu acest atribut de catre
cititori. “Cat de adevarate sunt opiniile si cat de credibile? Libertatea si responsabilitatea apartin atat
bloggerului, cét si cititorilor. Ca in orice piata - vorbim de cerere si oferta — de asta data de
informatie, de continut. Opiniile sunt asumate, reactiile/posturile de replica de asemenea. Subiectul
este fierbinte: se vorbeste despre identitatea reala versus virtuala sau de intentiile care pot fi ascunse,
despre controlul veridicitatii informatiei, despre etica bloggingului in general. Cand tragi linia insa,
raméane opinia exprimata, dialogul si audienta. Apoi, probabil, crearea obisnuintei - la cititor de
aceasta data - de a verifica informatia din trei surse pentru a o asimila. Interesanta rasturnare de rol”.

“Foarte multa lume Tsi va lua informatia de care are nevoie de pe un blog sau cel putin va
consulta blogul persoanei in care are incredere. Blogurile vor forma lideri de opinie, vor ridica sau
dardma mituri, vor fabrica sau demonta vedete”, prevede Imola Zoltan, Managing Partner la
McCann PR.

Bloggerii se diferentiaza de jurnalistii din presa traditionald pentru ca abordeaza temele
actuale cu subiectivism, pentru ca pun suflet in articolele pe care le scriu. Dincolo de descrierea
faptelor obiective, cititorii apreciaza bloggerii pentru sinceritate si pentru implicarea personala, spre
deosebire de jurnalisti care sunt nevoiti sa scrie ceia ce le impune polita editoriala sau mai rau
redactorul sef sau patronul publicatiei. Tnsa sunt si confruntari intre blogerii si jurnalisti care nu sunt
demne nici de unii nici de altii, de exemplu in ianuarie 2011, Constantin Tanase, directorul ziarului
»I1impul de dimineatd”, afirma, cu referire la autorii de bloguri din Moldova: ,,Marele tupeu al
acestor ,,bloggeri” consta Tn aceea ca toti, fara exceptie, sunt grafomani respinsi de presa normala,
indivizi ratati care vor sa razbata in cohorta ,,liderilor de opinie” si care cred ca lumea ar putea sa
moara proasta, daca ei nu-si vor spune opinia despre toate cate se intdmpla si nu se intdmpla n jurul
lor.” [79]

Declaratia a facut destula zarva in mediul on-line moldovenesc, mai ales ca a cazut intr-un
context dificil Tn care insasi presa traditionala era implicata intr-o lupta de aparare a onoarei dupa

niste declaratii ofensatoare facute de lon Muruianu, pe atunci presedinte al Curtii Supreme de



Justitie. Unii bloggeri nu au ezitat chiar sa-1 acuze pe Constantin Tanase ca ar juca rolul unui lon
Muruianu pentru blogosfera. [51]

Ulterior, ziaristul Tanase a fost cumva constrans sa-si faca o mea culpa, admitand ca a
exagerat cu epitetele sale si ca de fapt se referea doar la unele bloguri, nu la toate. [81]

Retorica nalta a acestei mini-confruntari ziaristico-bloggeristice reprezinta totusi mai degraba un
accident izolat decét o regula in spatiul mediatic moldovenesc. De regula, schimburile de opinii sunt
pasnice.

Totodata, galceava scoate in evidenta cateva dificultati de intelegere si linii de diferenta intre
bloggeri si jurnalistii traditionali. Tn primul rand, ea vorbeste despre o anumita perceptie partinitoare
a blogosferei din partea jurnalistilor traditionali. Ultimii i vad pe bloggeri ca pe niste amatori ce se
dau drept specialisti Tn totologie care au dat buzna fara a fi invitati in clubul select al creatorilor de
opinie.

Ziaristii din presa traditionala au cateva motive ,,legitime” sa simta acest complex de superioritate.
Inti, pregatirea profesionala propriu-zisi. Adica scoali serioasi, facuti la universitate sau la
maestri, ce se Tntinde pe durata a 3-4 ani. Tn acest timp, viitorul jurnalist invata sa studieze si sa
reflecte diversitatea de perspective si opinii asupra realitatii, sa ghiceasca particularitatile
comunicarii cu oamenii in forma scrisa, verbala sau non-verbala, sa tina cont de specificul fiecarui
tip de instrument mass-media — ziar/radio/TV. Urmeaza apoi activitatea de ziarist — alergatura din
redactii pe teren si Tnapoi, migala in culegerea informatiilor, respectarea sensibilitatilor, prevederile
Codului Deontologic.

Pe de alta parte, orice individ cu minime cunostinte de navigare pe internet poate sa-si
deschida un blog si sa se apuce imediat de scris. Spre deosebire de jurnalist, bloggerul nu poate fi
obligat sa se documenteze si are libertatea de a plasa in spatiul sau orice tip de informatie — zvon,
parere proprie, galceava sau calomnie. Dinspre bloggeri, jurnalistii se vad de cele mai multe ori ca
niste tipi aroganti care de multe ori sunt neinformati sau incompetenti, angajati politic sau editorial
in campanii electorale si, la modul general, invatatori autoproclamati ai natiunii. Bloggerii se
mandresc cu neafilierea lor institutionala si cu flexibilitatea de a scrie pe orice teme si in orice
conditii...

In al doilea rand, animozitatile dintre jurnalisti si bloggeri trebuie percepute prin prisma relatiei
dintre o sfera deja afirmata — jurnalismul, si una ce-si cauta un sens — bloggingul. Dar miza e mai

mult decat un instinct teritorial.



Tn sprijinul pretentiilor de superioritate ziaristii aduc in primul rand traditia. Adica Istoria. Cea a
luptelor dintre publicisti, scriitori si filosofi, si autoritati — regi, sefi de stat si partid sau Biserica. Tn
aceasta lupta, soldata cu multe victime, s-a constituit ca entitate aparte si independenta institutia
presei, reprezentata initial de reviste si ziare, si apoi, odata cu dezvoltarea tehnologiei - de
televiziune si radio. E drept ca presa a colaborat de-a lungul timpului cu regimurile, realizand
deopotriva cu munca eliberatoare si 0 intensa activitate de propaganda si manipulare. Alaturi de
figurile unor ziaristi celebri ce au scos la iveala adevaruri tainuite de stat — Bob Woodward si Carl
Bernstein, cruciali in investigatiile legate de Watergate, stau si mutrele unor ziaristi lugubri de genul
lui Goebbels ce au utilizat din plin presa pentru a spala creieri si a mobiliza ura.

Blogurile nu pot apela decét la o traditie insignifianta de 15- 20 ani cel mult. Dar pot apela la
practicile novatoare pe care bloggingul le aduce n spatiul public. O doza infinit mai mare de
democratie a spatiului public Tn care libertatea de expresie nu este ngradita de un cenz profesional.
O diversitate incredibila a punctelor de vedere si opiniilor, una care este de obicei filtrata si distilata
in mass-media pentru a da nastere opiniilor zise echilibrate. La final, dar nu in ultimul rand,
blogurile re- introduc subiectivitatea, abordarea personala si pe alocuri chiar intima, idiosincraziile
lingvistice si retorice. Redusa la esente, sfera jurnalistica traditionala e cea care tinde spre
obiectivitate si neutralitate a descrierilor si parerilor, pe cand bloggingul e cel ce-si asuma si cultiva
in mod constient subiectivitatea. Si totusi, dincolo de conflictele ce-i opun, bloggerii si jurnalistii au
cel putin doua puncte importante de intersectie. Primul tine de interesul comun pentru protectia si
realizarea deplina a dreptului la libera exprimare. Exista temeiuri serioase pentru a considera ca
protectia acestui drept e mai importanta pentru jurnalisti si bloggeri decét pentru restul cetatenilor.

Cel mai important dintre ele ar fi ca jurnalistii si bloggerii fac munca cu caracter public si de
interes public. De cele mai multe ori criticile statului facute de cetatenii privati ramén inchise in
cercurile intime de cunoscuti si prieteni in care acestea sunt enuntate, dar parerile jurnalistilor si
bloggerilor traiesc si actioneaza n spatiul public. Din acest motiv garantia exercitarii libere a
dreptului la libera exprimare e cruciala pentru functionarea sferelor jurnalisticii si bloggingului, dar
si a statului democratic in general. Distinctiile blogger - jurnalist sau jurnalism traditional - blogging
sunt desigur conventionale. Ele nu descriu sfere separate, ci activitati inrudite intre care exista atat
afinitati, cat si diferente. Ca si ziarele, blogurile pot fi bune si rele, manipulatoare sau investigative.
Unii bloggeri pot deveni ziaristi buni, blogul fiind o scoala excelenta de scriere. Conteaza, ca de

obicei, continutul.



CAPITOLUL 111 STUDIU DE CAZ: BLOGGERI VERSUS JURNALISTI

3.1 Evolutia si viitorul bloggingului in Republica Moldova

Nu se cunoaste exact cand apare primul blog din Republica Moldova, Tnsa se presupune ca
apare prin 2002-2003, este un blog in limba rusa scris de un specialist in IT. La fel si urmatoarele
bloguri aparute sunt scrise de catre, in majoritate, oamenii care veneau din zona IT. Pana in 2007
apar aproximativ 1000 de bloguri ceia ce este o evolutie destul de buna, luand in cosideratie ca
foarte putini moldoveni aveau acces la Internet n aceea perioada. Odata cu digitalizarea populatiei
blogosfera moldoveneasca cunoaste o0 crestere majora pana in prezent. Din pacate, nu avem studii,
statistici care sa arate etapele de dezvoltare a acestui fenomen in tara noastra. Nu avem o analiza
profesionista Tn acest domeniu, avem doar studii publicate de unii bloggeri pe blogurile personale. Tn
Romania, spre exemplu, prima analiza de acest gen a fost realizata in 2005, si erau de pe atunci
aproximativ 5000 de bloguri in blogosfera romaneasca, iar in 2006 erau deja peste 14.000 de
bloguri. Tn 2014 peste Prut erau inregistrate peste 85.000 de bloguri dintre care doar 12.000 active.

Revenind la Republica Moldova in 2008 se estimeaza existenta a 2000 de bloguri, Tnsa numai
0 parte din ele sunt active, cu o durata de sase luni si un ritm al insemnarilor de cel putin céateva ori
pe saptamana. Majoritatea celor care detin un blog au varsta cuprinsa intre 21-25 de ani si au studii
superioare. In 2008 statistica ne arata ca barbatii sunt cei mai multi care detin un blog, insa situatia
sa schimbat deoarece in ultimii ani blogosfera feminina a evoluat simtitor, si astazi avem foarte
multe femei care detin un blog si care sunt foarte active in sfera bloggingului moldovenesc.

Pe 15 mai 2007 are loc prima intalnire a bloggerilor moldoveni offline, unde se pun bazele
nregistrarii unui domeniu care ar tine cont de aparitia si existenta blogurilor din tara noastra. Astfel
apare blogosfera.md, prin intermediul acestui site se contribuie la dezvoltarea comunitatii de
bloggeri din Republica Moldova si la atragerea unui numar cat mai mare de bloggeri doritori de a-si
expune gandurile pe Internet. Tot la initiativa acestor bloggeri, in martie 2008 apare si primul
festival al bloggurilor din Republica Moldova, Blogovat. Acest festival urmareste promovarea
fenomenului de blogging si constituirea unei comunitatii a bloggerilor din spatiu mioritic, unde
bloggerii pot comunica si creea noi colaborari si consolida fenomenul bloggingului in spatiul
moldovenesc. In prezent pe blogosfera.md sunt Tnregistrate 2023 de bloguri, insa aceasta nu este o

statistica exacta deoarece blogurile moldovenilor vorbitori de limba rusa nu sunt incluse. [48]



De atunci si pana acum blogosfera a crescut, a evoluat, mai ales numeric, si a capatat o vizibilitate
tot mai mare in randul cititorilor de bloguri.

Noile media raman a fi 0 mare provocare pentru tara noastra, si problema nu este ca publicul nu
ar fi interesat de acest domeniu, dar din pacate, problema este ca numarul celor care au acees la
Internet este Tnca mic, in comparatie cu alte state. Pentru multi cetateni din tara noastra inca este un
lux de a avea un calculator acasa, nemaivorbind de accesul la Internet.

Daca pana in 2008 in tara noastra blogurile erau scrise de catre persoane care veneau din
domeniu IT, domeniul economic, domeniul media, atunci in a doua jumatate a anului 2009 tot mai
multe persoane din domeniul politic Tsi creeaza bloguri. Acest lucru se datoreaza faptului ca anul
2009 a fost an electoral si politicienii de la noi au inteles ca Internetul, si anume Social Media si
blogurile sunt un instrument de promovare foarte important in zilele noastre.

Pe cand in SUA si Europa se declansa fenomenul blogurilor, la Chisinau se vindeau pe
strada impulsuri pentru cartele telefonice preplatite. Acum diferentele tehnice tind sa dispara, iar
bloggerii de la Chisinau céstiga din ce n ce mai mult avant. Nu pot fi comparati cu jurnalistii - mai
degraba cu ,,vocea publicului”, insa tendinta generala este una de crestere a increderii in bloggeri, Tn
dauna jurnalistilor profesionisti. Primii care au sesizat aceasta noua forta la Chisinau au fost
politicienii. Tnsa este pacat ca multe bloguri fac parte din retele de propaganda. Nu este ceva rau n
acest fenomen (peste tot in lume se intampla asa) doar ca ar fi un gest corect fata de cititori sa fie
asumata relatia blogger - partid politic. Pe blogul unui politician ar trebui sa se vada personalitatea
acelui om, nu sa fie o simpla platforma de publicare a unor comunicate cvasi-oficiale.

Blogurile nu sunt un pericol pentru jurnalisti, ci 0 sansa. Un articol bun va fi preluat si promovat de
bloggeri (si critica este tot o forma de promovare). Bloggerii nu au cum sa aiba specializarea unui
jurnalist, dar 1l pot ajuta sa Tsi transmita ideea - bloggerii functioneaza ca niste relee de retransmisie.

La moment in Republica Moldova, dupa spusele unor bloggeri, [48] avem peste 3000 de
bloguri active, care au tematica diversa. Avem bloguri politice, bloguri personale, bloguri
corporative, bloguri de calatorii, bloguri de moda, bloguri de lifestyle, s.a. Acest lucru este salutabil
deoarece se observa o crestere a numarului oamenilor care se pot exprima liber, creste numarul
liderilor formatori de opinie, a celor care au ceva de spus si care fac acest lucru prin intermediul
blogurilor. Astfel tot mai multi politicieni, analisti politici si tineri, administreaza un blog pe care si-
| promoveaza pe site-urile de socializare. Ma refer la blogurile unde autorul Tsi exprima liber opinia

pe diverse teme, probleme existente in Moldova, dar si peste hotarele ei. Dezvoltarea fenomenului



de blogging in tara noastra a aparut din necesitatea publicului de informare corecta si echidistanta,
ludnd in vedere lipsa de transparenta si partizanatul politic din presa dintara noastra in aceste zile. Pe
masura ce numarul de bloguri a crescut si numarul de cititori a crescut, asta ii motiveaza pe bloggeri
sa scrie mai mult nu insa in ultimul rénd sa scrie mai calitativ si atraga o mare atentie la ceia ce
publica. La moment blogosfera din tara noastra e eclectica, diversa, dar nu putem sa nu observam
specificul ei, care o individualizeaza fata de blogurile din SUA, spre exemplu: blogosfera
moldoveneasca e inca personala, subiectiva, emotionala. Acestea sunt trasaturile definitorii, in timp
ce blogurile din afara sunt ceva mai obiective, mai bine argumentate si mai orientate catre zona
profesionala a autorului.

Din pacate blogosfera din Republica Moldova nu are bloggerii activi care sa fie adevarati

lideri de opinie si care sa influenteze agenda media sau opinia publica prin parerile lor. Cu toate ca
numarul bloggerilor a crescut impunator in ultimii ani. Tn unele state blogurile sunt considerate
instrumente de comunicare politica, la noi acest fenomen raméne practic neexploatat cu toate ca
avem tot mai multi oameni din politica, care au tinut cont de acest lucru si si-au deschis un blog pe
care 1l administreaza, deoarece anume prin blog pot fi mobilizate anumite categorii electorale.
Initial bloggingul era o activitate voluntara, o dorinta a bloggerului de a-si petrece timpul liber
scriind si Tmpartasind ideile sale cu alti oameni, acum nsa, dupa cum spune si Eugen Luchianiuc, un
blogger foarte cunoscut in lumea virtuala, “Probabil, da, bloggingul este profitabil pentru oamenii
care vor sa traiasca din aceasta. Cu parere de rau, cazul ,,Padurea Domneasca” a stricat un pic
blogosfera prin banii veniti. Acum vom incerca sa trecem la un blogging mai comercial, mai corect,
pentru promovarea unor serviciu si produse comerciale si nu doar, pentru partea economica si nu
politica.

Daca e sa comparam cu blogosfera din Romania, nu este atat de mare decalajul de vizualizari
cu blogurile din Moldova, in sensul ca acolo sunt 24 mil. locuitori, iar la noi — 4 mil. locuitori.
Acolo au 20 de mii de vizitatori pe luna, la noi pot fi 8-9 mii. Chiar daca avem mai putin public,
oricum blogurile sunt vizitate. O sa treaca agitatia politica si 0 sa fie si la noi un pic mai curat.

Tn domeniul politic, costa cam la 100 dolari, in dependenta de tema si cat de urgent si important
este. Se poate de deschis vreo doua site-uri de gunoi blogosferic, pe care nu o sa le numesc:
voxpublika si inca vreo doua.

Deja bani se fac. Este foarte ok pentru politicieni sa aiba bloggeri. Sunt si bloggeri care lucreaza si

pentru 2-3 partide politice si sint bine.” [85]



Pe viitor ar fi de dori sa vedem de la blogosfera o crestere a blogurilor de nisa, care abordeaza,
n special domeniul mass mediei, fiindca acestea reprezinta proiecte ce pot genera un tip de continut
care sa fie documentat, argumentat si util audientei. A gestiona un proiect profesional de acest tip
impune anumite rigori de continut, asa ca efortul editorial trebuie sa fie consistent si, mai ales,
sustinut.

Un lucru important este acela ca bloggerii sa de-a mai mult interes n a se documenta si in a
intelege publicul cu care lucreaza. Ambele parti au mult de Tnvatat din acest lucru, de aceea relatia
ar trebui sa fie una bidirectionala, indreptata catre o colaborare reala si cu un grad de implicare mai
mare.

Sper eu ca va urma o reglare a blogosferei la nivel de calitate a scrisului si gestiunea relatiei cu
audienta. Daca vrem sa crestem, sa ne dezvoltam, trebuie sa cerem mai mult de la noi, trebuie sa
tintim mai sus, nu neaparat catre mai mult”, ci catre ”mai bine”. Nu e nevoie de un document scris,
fiindca acesta nu ar functiona niciodata intr-un astfel de mediu. Cred, mai degraba, in formalizarea
unor legi nescrise prin care exigentele cititorilor vor creste, iar asteptarile bloggerilor de la ei insisi
vor urma aceeasi traiectorie ascendenta. Unde exista diversitate de pareri, exprimate civilizat,
desigur, exista progres si, respectiv, libertate de exprimare.

Prin 2007-2008 blogul era un domeniu atat de nou pentru cei mai in varsta din Republica
Moldova, incéat e considerat de unii mai degraba o joaca de copii sau 0 moda. Astazi, insa din
fericire tot mai multe persoane in varsta urmaresc activitatea pe blog a autorilor. Pentru unii, aceste
bloguri devin una dintre sursele de informare. Astfel, autorul poate influenta constient sau
inconstient cititorul, afisandu-si Tn public (in mediul online) orientatia sa politica, opinii si propuneri
care pot fi sustinute sau care reusesc sa-l1 faca pe "consumatorul virtual” sa accepte cele scrise de
blogger. Mai nou, mass media este cea care preia multe dintre materialele publicate de bloggeri. lar
aceasta colaborare mass media- blogosfera, jurnalist-blogger, se pare ca are viitor. De exemplu,
jurnalistii amatori sau profesionisti le folosesc pentru a posta dezvaluiri socante sau pentru a-si
exprima opinii a caror publicare ar fi imposibila Tn alte medii. Jurnalistii au Tnceput sa scrie pe
blogurile personale la fel de mult si de des cum Tsi scriu rubricile din publicatiile pentru care
lucreaza. La acest capitol pot sa scriu cu placere un nume: Stela Popa. Pe langa continutul
informational verifcat din mai multe surse si echidistant, aprecierile se pot inmulti daca jurnalistul se

reliefeaza prin particularitati stilistice vizibile, originale.



Cetatenii au Tnvatat sa asculte parerile persoanelor din domeniul care-i intereseaza pe ei, nu a
jurnalistilor care scriu de dragul articolelor orice subiect este solicitat. Influenta bloggerului creste
odata ce acesta ofera feedback, lucru care credibilizeaza.

Blogerii pot fi si 0 sursa mai demna de incredere decat unele portaluri de stiri, din simplu motiv ca
bloggerii nu sunt in goana dupa scandaluri si trafic, aceasta inspira incredere in ei si-i diferentiaza de
portalurile de stiri.

Pentru multe subiecte, blogurile pot oferi cea de-a doua fata a medaliei, confirmand sau
infirmand informatii. Se intdmpla ca datorita bloggerilor, o serie de evenimente sunt mult mai bine
documentate. Pentru aproape 80% dintre cititori, informatiile de pe bloguri sunt cel putin la fel de
credibile ca si cele din presa traditionala potrivit unui studiu realizat de firma de cercetare de piata
Synovate. Bloggerii sunt obisnuiti sa documenteze ceea ce traiesc sau gandesc, prin inregistrari
audio, video, prin fotografii, prin noutati de la fata locului trimise pe blog prin sms. Tn acest fel,
experienta personala devine publica, citibila si mai ales citabila, astfel incat publicul va fi mai bine
informat.

Un lucru asemanitor s-a intamplat si in cazul evenimentelor din aprilie 2009 din Chisinau. Tn
conditiile in care site-urile de stiri din Republica Moldova au fost blocate, iar presa oficiala
transmitea informatii distorsionate, retelele de socializare online Twitter, Facebook, YouTube si
blogurile raméneau printre putinele surse care tineau la curent publicul cu evenimentele de la
Chisinau. Astfel, in 2009, la Chisinau are loc prima revolutie transmisa online. Blogurile,
forumurile, Twitter-ul, sms-ul au adunat tinerii la protest. Ulterior au fost prezentate informatii tot
pe aceasta cale.

Chiar si blogosfera romaneasca a urmarit cu interes demonstratiile din Chisinau. Tn aceasta
perioada, mai multe bloguri au postat informatii, fotografii sau materiale video din Chisinau, avand
parte de reactii si comentarii, arata un raport ZeList. Demonstratiile au fost urmarite cu interes atat
pe bloguri, cat si pe Twitter. Astfel, din 6 pana in 10 aprilie, canalul #pman pe Twitter a avut 115
mentiuni si 109 in blogosfera. Tn aceeasi perioada, capitala Republicii Moldova a fost amintita de 36
de ori pe Twitter si de 1.263 de ori in blogosfera.

Denumirea de ,,revolutie Twitter” a fost utilizata doar de doua ori pe Twitter-ul romanesc si de
10 ori in blogosfera romaneasca. Numele presedintelui Vladimir VVoronin a fost si el mentionat de 6

ori pe Twitter si de 217 ori Tn blogosfera in aceea perioada.



Un alt fenomen creat si mediatizat de bloggeri e cel al lui Pavel Turcu, concurentul la
Eurovision Moldova 2010. Aceasta este a 2-a oara cand blogosfera noastra si-a dovedit statutul de
media si puterea de a influenta opinia publica. Astfel, bloggerii nostri au reusit sa impuna propriul
subiect pe agenda publica, care mai apoi s-a strecurat nu numai in media autohtona ci si in cea
internationala. Tn 2-3 zile, piesa lui Pavel Turcu a adunat peste 30 mii de vizualizari pe YouTube.
Tntamplator sau nu “brand-ul Pavel Turcu” a adus drept rasplata sustinatorilor sai popularitate si
locuri de frunte la Festivalul Blogului Moldovenesc, Blogovit 2010. [87]

“Blogosfera moldoveneasca este 0 oglinda perfecta a societatii in care suntem. As zice mai
degraba ca blogosfera moldoveneasca este impartita in cea de limba rusa si cea de limba romana. E
0 problema care nu poate fi depasita de mai multi ani. Blogosfera rusa nu comunica deloc cu cea
romana si e o problema foarte mare. Sunt si in blogosfera romana oameni cu valori rusofile, dar si
bloggeri rusi cu convingeri europene. In rest, este o blogosfera cum o avem, oameni care sustin
diverse viziuni valorice. Avem o blogosfera foarte dezvoltata - crestina, care mai putin se vede si
Slava Domnului, dar care este destul de numeroasa. Avem deja si bloguri de fashion, ceea ce e bine,
ceea ce atrage, deoarece galbeneata ne place. Avem o blogosfera diversa, nu una divizata pe criterii
politice. Bloggerii se ntilnesc la off-line-uri de diverse viziuni politice si nu e nici o problema.” [85]
Bloggerul Eugen Luchianiuc, bine cunoscut in lumea virtuala din Republica Moldova, prezice un
viitor frumos si fructuos pentru blogosfera din tara noastra. Diversitatea de bloguri aparute nu poate
decat sa bucure deoarece ne arata ca oamenii au ce spune si folosesc instrumentele cele mai actuale
si cele mai raspandite in ziua de azi, Social Media, blogurile.

Blogosfera moldoveneasca se dezvolta ca urmare a unui proces firesc din societate.
UNIMEDIA citeaza chiar in stiri de top bloguri, la fel si ziarele Timpul, Ziarul National,
Adevirul.md are o rubrica cu articole de blog. Tn curand, mass-media va avea 0 mai mare

deschidere catre blogging, deoarece legatura blog-presa este una de perspectiva.

3.2 Practici de blogging in jurnalism. Studiu de caz: blogurile jurnalistilor profesionisti din

blogosfera moldoveneasca

Odata cu aparitia fenomenului de blogging au aparut si pareri ca bloggingul ar fi “un nou

gen de jurnalism”, multe dintre bloguri utilizand practicile care se folosesc in mass media zi de zi. Si



aici intervine necesitatea de a explica ce este de fapt jurnalismul. Lasica defineste jurnalismul ca
“persoane fizice care joaca un rol activ in procesul de colectare, raportare, sortare, analiza si
diseminare de stiri si informatii - sarcina care anterior era acreditata doar mass mediei.” [39] Lasica
si altii, [21] sustin ca cei care practica jurnalismului, nu angajati profesional, determina cu adevarat
cine este un jurnalist, si ca blogginul ar trebui vazut ca o parte componenta si importanta a acestei
meserii. Ca sa fim sinceri sunt unele bloguri si unii bloggeri care vor sa fie numiti jurnalisti si se
comporta ca atare, angajeaza reporteri cu experienta de prin presa traditionala, doar ca sa capete
statusul de jurnalisti si de gen nou de jurnalism. Aceasta mixiune intre jurnalistii din presa
traditionala si cei din presa online fac ca ambii sa utilizeze niste norme si etici jurnalistice. Bloggerii
pun pret pe acuratete in special pe mentionarea sursei atunci cand primesc o informatie de undeva.
Alta este atunci cind blogurile fac partizanat politic si nu fac diferenta dintre stire si opinie astfel
ducind publicul in eroare, Tnsa acest lucru se practica chiar si n presa traditionala in cea mai
democratica tara din lume, SUA si chiar si in Europa. [25]
Bloggingul poate fi privit la fel de bine si ca o forma a jurnalismului partcipativ, se refera la
persoane fizice care joaca un rol activ in colectarea, sortarea si prezentarea informatiei publicului
larg. Acest tip de raportare pare a fi ceia ce asteapta, de fapt, cititorii fideli a unui blog, ei doresc
comentarii si opinii la ceia ce a fost publicat in mass media traditionala, o alta perspectiva a
problemei discutate. Acest lucru este valabil mai ales pentru cei interesati de politica, sugerand ca
publicul se bazeaza pe bloggeri sa actioneze ca informatori si gardieni - doua roluri detinute
exclusiv de presa traditionala, pana la aparitia Internetului.
Blogurile sunt cea mai populara expresie a New Media. Blogurile au explodat in popularitate in
ultimii ani, alimentat de accesul la platformele gratuite de creare a lor, si de senzatia de libertate si
de democratie. “Blogurile sunt in unele privinte 0 noua forma de jurnalism, deschis pentru oricine
care poate creea si mentine un site Web, si au explodat in ultimul an,” Walter Mossberg a scris intr-
un articol pentru Wall Street Journal in luna martie. “Un lucru bun despre ei este ca ei introduc voci
proaspete in discursul national pe diferite teme si ajuta la construirea comunitatilor de interes prin
colectiile lor de link-uri.”

Tn mare parte mass media traditionala este sustinuta financiar din publicitate, ceia ce 7i obliga
la anumite compromisuri, iar Intr-o redactie se pune pret pe niste standarde editoriale riguroase, pe
rentabilitate, pana la urma mass media este o afacere. Bloggerii la fel au un set de valori de care tin

cont, ei pun pret pe comunicarea informala, trateaza problemele subiectiv, folosesc un limbaj colorat



dar au si ei un profit din asta. In ultimii ani bloggingul a devenit o afacere foarte profitabila, oamenii
politicii, organizatiile au inteles ca prin aceasta metoda se poate ajunge la public mult mai usor,
astfel ca in blogging se investeste destul de mult.

Tn presa traditionala informatia Tnai se filtreaza apoi se prezinta publicului larg, n blogosfera este
altfel, informatia se publica si se lasa la discretia publicului de a se filtra si critica. Acest lucru face
ca relatia dintre blogger si publicul sau sa fie una sincera si de prietenie si sa fie o relatie durabila.
Multi jurnalisti desconsidera bloggerii considerandu-i niste intrusi, niste amatori care nu fac
jurnalism, la randul lor bloggerii 1i considera pe un jurnalisti un fel de club elitist, arogant care nu
fac decét sa punaaccent pe presa ca afacere si uita de responsabilitatea sociala a presei fata de
societate.

Cercetarile asupra femonenului de blogging si corelatia lui cu jurnalismul se opresc mai mult
asupra modului in care acestea difera si ce influenta are unul asupra altuia. Ceea ce constituie o
perceptie jurnalistica in climatul actual ar putea fi greu de identificat, avand in vedere ca jurnalismul
este captiv intre doua punti, cea traditionala si cea care vine cu o schimbare. Tntr-adevar, dupa cum
O'Sullivan si Heinonen au spus, jurnalistii sunt pringi Tntre doua lumi: se simt din ce in ce mai
neprogresisti, si totusi nu pare a fi un principiu al continuitatii predominant in jurnalism” in calitate
de profesionisti incearca sa tina la practicile si modele (cum ar fi cele de pe partea de print a
ziarelor), din care au statut si legitimitate. Acest ultim punct, cu toate acestea, subliniaza
durabilitatea pe termen lung a asa-numitelor valori traditionale jurnalistice, si, astfel, incurajeaza sa
se ia Tn considerare masura in care bloggeri, care opereaza in afara jurisdictiei institutionale de
jurnalism, sa perceapa munca lor ca jurnalism. Atata timp cat bloggerii percep munca lor ca forma
de jurnalism, se simt motivati sa informeze si sa influenteze opinii, si bloguri despre viata social-
politica a societatii noastre, incep de la pur si simplu a vedea blogul ca o forma de jurnalism, la a se
anjaza in comportamente jurnalistice, cum ar fi citarea si indicarea surselor, verificarea faptelor si
postarea corectiilor. Aceste constatari ridica astfel intrebari cu privire la rolul jurnalismului in
blogging- precum si rolul de bloggerilor Tn jurnalism. Influenta crescanda a blogurilor a starnit
controverse cu privire la rolul jurnalismului in noul peisaj media. Multi observatori, in special
jurnalisti care lucreaza in mass-media, au sustinut o distinctie Tntre blogging si jurnalism, primul are
liberatea opiniei iar al doilea credibilitatea informatiei. [41, pag. 68-70]

Bloggingul a remodelat lumea comunicatiilor si a impus ca jurnalistii sa-si reevalueze si

reformeze practicile folosite anterior. Libertatea de exprimare ameninta sa devina universala si



accesibila tuturor celor cu acces la un calculator conectat la Internet, in special imputernicirea
bloggerilor sa informeze, sa creeze opinii, sa distreze publicul, ceia ce era altadata datoria mass-
mediei traditionale. Blogul, o voce virtuala a gandurilor, care iti da posibilitatea sa-ti manifesti
ideile, conceptiile si atitudinile. Bloggingul este mijlocul de comunicare, unde poti sa-ti dai frau
liber imaginatiei si abilitatilor de a gandi liber, caci un blog se rezuma doar la un singur cuvant —
comunicare.

Tnainte de Internet jurnalistii erau definiti ca agentii de stiri, televiziune, ziare si radioul,
Internetul Tnsa a ridicat o multime de intrebari cu privire la cine sunt jurnalistii in ziua de azi, ce
trebuie ei sa faca, de ce ei aleg sa faca publice anumite istorii si cand sa le faca? Cine trebuie sa fie
considerati jurnalisti in era cand fiecare Tsi poate face un blog si activa la fel ca intr-o redactie? Cum
pot jurnalistii profesionisti face fata acestui asalt din partea bloggerilor? Aceste intrebari necesita
raspuns si o luare de atitudine din partea jurnalistilor care vor sa supravetuiasca in era digitalizarii
informatiei si meseriei de jurnalist.

Bloggerul poate fi numit jurnalist, insa parerile bloggerului vor fi mult mai subiective si
informatia probabil prezentata dintr-o alta prisma. Stim ca sunt foarte multi bloggeri care nu
lucreaza in presa, dar care nu scapa niciun prilej de a-si expune parerea despre un subiect sau altul.
Acest lucru nu este neaparat rau, insa e posibil ca parerea personala sa influenteze cititorii.
Bloggerul poate alege sa posteze o anumita stire, dar o v-a prezenta subiectiv sau la fel de bine poate
alege sa nu mentioneze nimic din stirile cotidiene.

La fel de bine poate si un jurnalist sa fie blogger de succes, dar acesta are tendinta de a posta
stiri si informatii de interes general si mai putin din viata personala sau idei nonconformiste. S-ar
putea numi defect profesional, mai ales in masura in care pe mai multe bloguri poti gasi aproximativ
aceeasi informatie sub alta forma. Jurnalistul nu posteaza neaparat din pasiune, ci mai degraba
pentru ca simte ca are ceva important de comunicat si o face prin intermediul paginii personale. Pe
pagina unui jurnalist blogger gasim deseori si articolele sale care sunt publicate la institutia care
lucreaza, astfel intelegem ca inormatia oferita sau opinia nu este, uneori, chiar echidistanta, el fiind
nevoit sa respecte rigorile impuse munca care 1l reprezinta si institutia media pe care o reprezinta el
insusi. Jurnalistul este impus de situatia creata, publicul s-a refugiat in mediul online, la fel si
jurnalistul Tsi urmeaza publicul, n calitate de profesionist le da informatia acolo de unde si-o iau.

Totusi, ceea ce are in plus breasla jurnalistilor fata de tagma bloggerilor e ideea de organizare a

muncii pe baza unor principii. Jurnalismul e plictisitor, cere rutina si, in plus, mai are si reguli, in



timp ce blogul e cool, spontan, are naturalete. Diferenta fundamentala dintre blogger si jurnalist e
aceea ca “in presa stii cine esti, trebuie sa-ti pui la bataie numele si credibilitatea”, in timp ce
anonimatul pare regula in blogosfera, crede Alan Elsner, profesor de jurnalism la mai multe facultati
din Romania, fost corespondent Reuters si blogger (http://www.alanelsner.com/blogger.html). Tn
institutiile media traditionale, exista garantii impotriva erorilor, caci orice informatie nu e doar
culeasa si reprodusa online, ci trece printr-un proces de redactare si editare. Cand presa greseste, e
imediat aratatd cu degetul si fortatd sa se corecteze, pe cand “daca un blogger va aduce vreo
corectie, depinde numai de el”. Fie si imperfecte, regulile insusite de ziaristi si garantiile date de
supervizarea editorilor opereaza mereu, pe cand, Internetul, cu imensul bine sau rau pe care il poate
face publicului, ramane o “jungla”.

Pe de alta parte motivele pentru care jurnalistii Tsi fac blog sunt lesne de identificat: mai intai,
posibilitatea de a se exprima intr-un cadru liber, lipsit de restrictiile, de presiunile (economice sau
politice) si formalismul din institutia media n care lucreaza, posibilitatea abordarii oricarui subiect
in maniera pe care o doreste, fapt ce-i stimuleaza creativitatea si-i stimuleaza potentialul intelectiv
sau speculativ, posibilitatea de a interactiona direct cu publicul caruia se adreseaza, apoi
posibilitatea de a se afirma si prin valorile umane, emotionale, afective pe care le transmite si nu
doar prin cele intelectuale; Tn acest din urma aspect se regaseste si plusul de notorietate pe care I-ar
putea dobandi un jurnalist devenit blogger .

Fenomenul de blogging a acaparat societatea noastra ca un paiangen care Tsi intinde panza tot
mai mult si mai mult. Nu mai e un secret pentru nimeni ce e acela un blog si de ce oamenii Tsi
deschid astfel de platforme de comunicare. Orice persoana care are ceva de spus poate profita de
libertatea de exprimare pe care ti-o ofera un blog. lar jurnalistii sunt oameni care au ceva de spus tot
timpul, iar in unele cazuri postul de munca sau institutia pe care o reprezinta le ingradeste libertatea
de exprimare, si astfel ei se refugiaza in bloguri, acolo unde ai toata libertatea pentru a te exprima si
a te face auzit. A avea un blog nu mai e un lux pentru noi, poti sa-l creezi pe o platforma gratuita sau
sa cumperi un domeniu care sa fie personalizat, si esi liber sa faci ce doresti cu el.

Blogurile sunt un veritabil instrument de comunicare publica. Cele populare sunt influente si
credibile devenind adevarati lideri de opinie si asigurand fluxul comunicarii in doi pasi. Toate noile
forme de media dau posibilitatea participangilor sa reactioneze si sa se implice Tn conversatii. Deci
blogurile nu mai sunt jurnale personale, simple monologuri, ci asigura un dialog, uneori in

contradictoriu, al membrilor comunitatii virtuale. Acesta este motivul pentru care autorul japonez



Joi Ito sustine ca instrumente precum blogurile constituie o noua forma de democratie in care
consensul nu se mai realizeaza prin transmisiunile radio sau TV, ci prin conversatie.

Bloggerii se Tmpart in categorii. Sunt cei care scriu despre politica, cei care scriu despre moda, cei
care scriu despre culinarie, sport, media sau dragoste si cei care scriu despre tot. Cineva din bloggeri
spunea ca nu te poti numi blogger daca scrii despre tot. E absurd. E ca si cum ai zice ca nu te poti
numi jurnalist daca scrii sau faci materiale despre tot. Aici se simte tangenta dintre jurnalisti si
bloggeri.

Diferenta dintre aceste doua indeletniciri este echidistanta. Nu poti fi jurnalist daca-ti expui
propria opinie la radio, tv sau Tn online, decat daca esti un editorialist si exprimi opinia impartasita
de intreaga redactie. La fel, un blogger nu se poate numi blogger daca ar fi echidistant fata de ceea
ce se intdmpla in societate. Asemanarea ar fi ca atat jurnalistii, cat si bloggerii scriu. lar ceea ce
scriu este facut public. Si bloggerii, si jurnalistii culeg informatii, au surse, au cititori si platforme de
exprimare - fie paginile de ziar, fie sticla, radioul sau paginile de Internet.

Ceea ce este minunat in aceasta simbioza este faptul ca bloggerii tind sa ajunga n presa, iar
jurnalistii au propriile bloguri in care-si expun propriile pareri. E un ciclu de activitati si informatii
din care au de castigat foarte mult consumatorii. Acestia pot sa-si formeze o inchipuire mai ampla si
mai aproape de realitate vizavi de ce se spune ca se intampla. Bloggerii sunt mai activi decat
jurnalistii. Mai rar vezi campanii solidare intre companiile media, mai rar vezi jurnalisti din diferite
institutii sa conlucreze in realizarea diferitor evenimente, mai rar vezi ca un jurnalist sa se bucure
pentru altul. Chiar daca de cele mai multe ori cei mai multi dintre bloggeri urmaresc scopuri inguste,
acestia dau dovada tot mai des ca pot realiza lucruri frumoase. Drept exemplu ne servesc campaniile
si evenimentele organizate cu participarea bloggerilor. Ei devin o forta in realizarea unei imagini a
unui politician, a unei companii sau a unei actiuni publice. Ei insisi realizeaza evenimente.

Si astfel, astazi tot mai multi jurnalisti ajung sa-si faca bloguri din necesitatea de a se exprima
deschis si fara influenta politicii editoriale care exista in redactii. In blogosfera moldoveneasca avem
tot mai multe bloguri ale jurnalistilor profesionisti care vin din redactii de ziare, de radio sau din
redactiile televiziunilor. Avantajul jurnalistilor care Tsi fac bloguri este ca ei deja vin cu un nume si
cu public, din profesia pe care 0 au si e mai usor sa-si promoveze blogul si sa faca din el unul de
succes. Printre cei mai activi jurnalisti cu bloguri avem: nataalbot.md, cojocari.ro,
stelapopa.unimedia.md, aiciscriu.eu, bogatu.voceabasarabiei.net, beznitchi.com, liliaojovan.com,

aarama.blogspot.com, vladaciobanu.com, iulianam.md si lista poate continua. Dar am sa ma opres



aici si am sa studiez mai de aproape cateva bloguri pentru a depista practicile de jurnalism pe care le
utilizeaza jurnalistii pe blogurile personale, si aceste bloguri sunt ale jurnalistilor: Vitalie Cojocari
(cojocari.ro), Nata Albot (nataalbot.md), Stela Popa (stelapopa.unimedia.md), Igor Guzun

(aiciscriu.eu).
Analiza Blogului jurnalistului Vitalie Cojocari

VVom incepe cu blogul cojocari.ro care apartine jurnalistului Vitalie Cojocari, nascut Tn satul
Cuizauca, raionul Rezina, care din 2008 este stabilit la Bucuresti si activeaza in cadrul PROTV unde
scrie pe teme sociale si economice. Jurnalistul a activat in trecut la BASS-Press si la PROTV
Chisinau de unde a si plecat in Romaénia. Blogul jurnalistului dupa cum spune autorul “Tin acest
blog pentru ca nu vreau sa uit de Moldova sau de Moldovioara, cum Ti zic uneori cu drag, alteori cu
tristete sau cu ironie. Locuind departe, traind altceva, incepi sa uiti, sa nu te mai impresioneze
problemele de acasa. Asa ca, pe undeva, doar blogul ma tine in priza atmosferei din Chisinau. Am
decis ca prin articolele de aici sa mentin o legatura vie cu Moldova. Si, de ce nu, Tmi propun sa
schimb atitudini, interpretari, lucruri chiar daca sunt la distantd.” Vine din necesitatea de a se
exprima referitor la viata social-politica a tarii noastre si de a tine legatura vie cu “Moldovioara lui”.
Blogul are un caracter social-politic iar autorul publica articole care au in prim plan evenimente ce
se petrec in Moldova http://cojocari.ro/2015/04/moldova-este-o0-gluma-de-1-aprilie-care-ne-face-sa-
plangem-zilnic/ dar si Tn Romania http://cojocari.ro/2011/12/minunile-craciunului-in-bucuresti/.

Chiar din motto-ul blogului “Le gasesc ac de cojoc” intelegem ca materialele publicate poarta
un caracter sarcastic, ceia ce starneste atentia cititorilor si astfel crescanu-i popularitatea. Tn partea
dreapta a paginii avem poza autorului blogului care personalizeaza si da un plus de credibilitate
blogului, deoarece avem o imagine cu care putem sa-l asociem atunci an lecturam materialele
publicate. La moment blogul cojocari.ro are peste 230 de pagini si peste 2250 de articole publicate.
Blogul este foarte simplu in design si are doar patru rubrici: “Home”, “Despre mine”, “Blogroll”,
“Masha si ursul - desene”. Cand aceesam rubrica “Home” putem citi 8-10 materiale publicate Tn
ordinea inversa publicarii lor. La rubrica “Despre mine” gasim o scurta biografie a bloggerului si
motivul pentru care si-a deschis un blog. La rubrica “Blogroll” gasim o lista de bloguri pe care
Vitalie le citeste si le recomanda si cititorilor sai. Rubrica “Masha si ursul - desene” este destinata

copiilor, dar si maturilor, cunoscutul desene animate cu Ursul si Masha 1l gasesti acolo cu subtitrari



in lima roména. Faptul ca bloggerul a dedicat o rubrica copiilor dovedeste ca este un barbat familist
care Tsi iubeste mult familia, si asta nu poate decat sa placa publicului.

Vitalie este un blogger foarte activ si da replica la orisice eveniment mai important care se
petrece atat in Moldova cét si in Romania. Materialele publicate pe blog sunt foarte diverse, de la
critica dura la adrsea autoritatilor, la ironizarea unor persoane publice
http://cojocari.ro/2015/04/fata-lu-tata-este-gaburici-in-fusta/, la postari personale
http://cojocari.ro/2014/07/0-zi-cu-natalia-raportul-complet-pentru-sotia-mea/. Majoritatea
materialelor publicate pe blogul lui Vitalie sunt critica la adresa evenimentelor din viata de zi cu zi a
autorului http://cojocari.ro/2008/04/nesimtire-de-bucuresti/, sau din viata social-politica a Moldovei
http://cojocari.ro/2015/04/jocul-de-a-hotii-si-fraierii-politicienii-fura-apoi-vin-sa-le-ceara-
moldovenilor-sa-i-aleaga-inca-o-data-incredibil/ si a Roméaniei http://cojocari.ro/2008/08/sa-I-
credem-pe-basescu/. Bloggerul Tnsa nu ezita sa de-a si sfaturi de viata in special femeilor
http://cojocari.ro/2015/05/baieti-buni-versus-baieti-rai-femeile-aleg-de-multe-ori-gresit/.

Stilul lui Vitalie de a scrie si de a prezenta o situatie sau alta ne face sa-1 vedem un jurnalist cu
un simt al umorului si al ironiei bine dezvoltat. Vedem ca jurnalistul scrie din placere si din nevoia
de a-si spune punctul de vedere referitor la evenimentele autohtone. Vitalie Cojocari este un blogger
Cu viziuni europene care ne arata realitatea din tara noastra si cum se obisnuieste sa se faca in alte
parti. La fel sunt promovate si ideile de nationalitate, repetdnd Tn mai multe randuri ca este roman si
Ti face o mare placere sa locuiasca in Romaénia. Bloggerul de asemenea, cum obisnuiesc jurnalistii,
publica si materialele pe care le realizeaza lucrand la ProTV, astfel aducand la cunostinta publicului
care il citeste, despre munca sa de jurnalist.

Deci dupa cum vedem bloggerul are o multitudine de tematici pe care le abordeaza, iar stilul
sau de a scrie 1i asigura cititori, deoarece nu te plictisesti citind despre politicieni, sau femei sau
chiar familia autorului. Analizadnd blogul ne formam si o imagine a autorului, este o persoana care
are principii, si careia nu Ti este frica sa critice, sa formeze opinii, sa trateze subiectele diferit si sa
plaseze unghiuri de abordare diverse. Bloggrul nu tine cont de rigorile jurnalismului traditional, dar
nici nu are nevoie, de aceia blogul este o pagina personala unde poti sa spui lucrurilor pe nume.
Totusi observam ca unele materiale contin elemente de analiza in care bloggerul arata relatia cauza
efect astfel fortificandu-si argumentarile. Bloggerul respecta riguros drepturile de autor si nu Tsi
asuma un material care nu-i apartine, dar pe care alege sa le promoveze, rpin indicarea in paranteze

(quest post). Acest lucru nu poate decét sa-i ofere un plus de credibilitate si respect din partea



cititorilor dar si colegilor de blogosfera. Bloggerul este foarte activ si le raspunde comentatorilor de
blog, uneori nu chiar frumos, ceia ce un jurnalist nu poate face fiind impus de standardele din
redactie.

Cojocari.ro este un blog care este foarte des citat si dat ca exemplu in presa din tara noastra dar
si de peste Prut, asadar materialele lui apar pe ziarulnational.md, independent.md, moldova.org,
inprofunzime.md, ipn.md, abcnews.md, hotnews.md, perfecte.md, unica.md, stareapresei.ro, etc.

Jurnalistul si bloggerul Vitalie Cojocaru este un exemplu ca un jurnalist bun poate fi la fel de
bine si un blogger de succes si ca aceste doua lumii pot exista intr-un om fara ca sa se deranjeze una

pe alta.

Analiza blogului jurnalistei Nata Albot

Un alt exemplu de blog de jurnalist este si cel al Natei Albot nataalbot.md. “Jurnalist,
blogger, producator si prezentatoare tv, producator de evenimente, proiecte, idei, evenimente,
festivaluri. Mama, fiica, iubita. Proportia de realizari personale vs cele profesionale m-a facut sa
inteleg ca trebuie urgent ceva sa schimb in viata mea si sa gasesc un echilibru. Am intors pagina si
am nceput una noua. M-am mutat de la Chisinau la Montreal.” Asa se caracterizeaza jurnalista pe
pagina sa personala la rubrica “Me...”. Chiar daca este o jurnalista fara facultatea de jurnalism, dar
cu studii in drept, poate sa concureze cu multi jurnalisti care au terminat o facultate de profil dar nu
au aceiasi experienta ca Nata Albot. A inceput cu radioul, marea ei dragoste, dupa care a urmat
televiziunea n calitate de reporterita la ProTv, apoi producator la o emisiune matinala la JurnalTv ca
mai apoi sa devina producator general al postului de televiziune.

Blogul a fost deschis dintr-o pasiune de a scrie pentru oameni si despre ei. Tmi place
diversitatea subiectelor tratate pe blogul Natei, accentul pe continut interesant si calitativ. Dezbateri
si analize, comentarii cu umor si idei care m-au impresionat. Blogul ei este citit de mii de cititori
care i sunt fideli telespectatori Tnca de cand Nata lucra la postul tv JurnalTV. Astazi Tnsa autoarea
blogului este stabilita cu traiul in Montreal unde urmeaza o facultate de jurnalism si spera ca intr-o
zi va avea ocazia de a practica aceasta meserie intr-o redactie din Montreal. Dar revenind la blog,
este unul cu un design foarte simplu si cuprinde cinci rubrici: “Home”, “Me...”, “Gallery”,
“Categories” si “Contact”. La rubrica “Home” gasim un rezumat al postarilor pe blog care merg in

ordine descrescatoare de cum au fost postate. La rubrica “Me...” gasim o scurta biografie a



jurnalistei, In “Gallery” gasim o selectie e poze ale autoarei de la cele mai importante evenimente
organizate si gazduite, proiecte in care a fost implicata, la fel gasim si poze din calatoriile jurnalistei.
Tn rubrica “Categories” avem douizeci si patru de categorii: Animest 2011, Aventura Americana,
Bamboo, Bani pentru arta, Bitei 2010, Calatorii, Cartea cu titlu atractiv, Cinemateca de duminica,
De-ale mele, Design, Desteptarea, Evenimente speciale, Florile vietii, Hobyy, Media, Moldovision,
My video, Pavel Turcu Superstar, Postasii Chisinaului, Pranzul in aer, Sare si Piper, Sweetmama,
Uncategorized, World & My eyes, in care sunt Tmpartite postarile de pe blog in dependenta de
subiectele abordate si de interesele jurnalistei. lar in rubrica “Contact” gasim datele de contact ale
Natei.

Tn partea dreapti a blogului avem poza bloggeritei si lista de bloguri pe care autoarea le citeste
si le recomanda, la fel avem si pozele cele mai recente de pe profilul de Instagram a autoarei.
Nataalbot.md, este un blog plin cu evenimente, iar daca doresti sa mai afli ce se mai intampla sau s-
a intamplat prin capitala, iar recent prin Canada, in special Montreal, trebuie sa citesti blogul ei. Este
apreciata pentru modalitatea de a scrie si cantitatea enorma de informatii pe care o transmite printr-o
singura postare. Blogul este pagina personala a jurnalistei, este jurnalul unde gasim informatie atat
personala cat si despre evenimentele vietii cotidiene. Datorita faptului ca autoarea a lucrat in
televiziune ea are mai multi cititori decét colegii ei de blogosfera, dar nu asta o reprezinta in calitate
de blogger, ci faptul ca are un stil interesant de a scrie, un simt al criticii foarte bine dezvoltat.
Pluralismul de subiecte si diversitatea de teme abordate face ca blogul sa reprezinte cu méandrie
unele practici din jurnalismul traditional, si ca Nata ar putea sa concureze cu unii editorialisti din
presa scrisa de la noi.

Bloggerita scrie mult si despre calatoriile pe care le face prin Europa
http://nataalbot.md/2015/05/05/despre-olanda-in-10-poze/, sau Canada
http://nataalbot.md/2014/10/28/fermele-din-canada-idei-de-imprumutat/, scrie si despre proiectele
care le patroneaza, si care sunt unele din cele mai bune din tara: IAMania
http://nataalbot.md/2013/06/19/ia-mania-bine-de-stiut/,MaiDulce
http://nataalbot.md/2013/06/02/un-ecou-mai-dulce/, Balul Brazilor
http://nataalbot.md/2013/12/24/balulbrazilor2013/. La fel autoarea este unul dintre cei mai critici
bloggeri la adresa conducerii primariei Chisinau, in special a primarului, Dorin Chirtoaca,
http://nataalbot.md/2011/10/24/au-revenit-cu-maturile-acasa-concluzii/, insa este si un nrait

aparator al monumentelor istorice din capitala http://nataalbot.md/2013/02/05/care-sunt-sansele-



rotondei/. Blogul este pentru Nata o modalitate privata, dar foarte comoda de a comunica cu
oamenii, de a primi si oferi informatie. Sau mai bine zis este canalul ei de promovare. “Mie imi
place sa abordez proiectele si activitatile mele, n acest fel am un feedback din partea publicului. Ma
fac sa scriu pe blog: indragostitii, badaranii, talentatii, dezamagitii, suferinzii- oamenii care traiesc

sau provoaca o emotie” asta declara jurnalista intr-un interviu pentru allmoldova.md.

Analiza blogului jurnalistei Stela Popa

Stela Popa este o jurnalista, o scriitoare si 0 bloggerita foarte talentata. Dupa finisarea liceului
,Prometeu”, a mers apoi la Universitatea de Stat din Moldova, Facultatea Jurnalism si Stiinte ale
Comunicarii. Din 2006 este magistru in Stiinte politice, la aceeasi universitate, in cadrul Facultatii
Relatii Internationale Stiinte Politice si Administrative, catedra Politologie. De-a lungul anilor de
studii a fost sef de promotie si membru al Senatului Universitar. A primit ,,Diploma de excelenta si
merite la invatatura” pentru cei mai buni studenti ai Universitatii de Stat din Republica Moldova, dar
si premiul VIP al facultatii de Jurnalism si Stiinte ale comunicarii a Universitatii de Stat din
Moldova.

Tn 2009 a fost premiata si a obtinut locul | in cadrul Festivalului bloggerilor din Republica Moldova

— Blogovat pentru cel mai bun BLOG MEDIA din Republica Moldova.

Tn mass media a pasit pentru prima data la Radioul National, in 1997, unde de-a lungul catorva ani a
participat la o emisiune pentru adolescenti, ,,Semnal Junior”. Aceasta experienta i-a Tntarit
convingerea ca trebuie sa aplice la Facultatea de Jurnalism. Tn decursul anilor de studii a activat, in
calitate de colaborator, in mai multe institutii mass media, printre care postul de televiziune M1 si
Radio ,,Europa Libera” din Chiginau. Marea provocare a inceput odata cu lansarea emisiunii
»AXxA”, inca studenta fiind, difuzata la postul de Radio ,,Radio-Sangera”, a carui redactor si
prezentator a fost. Pentru acest proiect a luat premiul SORQOS, la concursul ,,Jurnalismul de azi,
jurnalismul de maine”. Dupa aceasta etapa, a urmat o alta, cu alte provocari profesionale. A fost
invitata sa realizeze si sa prezinte emisiunea ,,Viata in Balanta”, difuzata la Postul de Televiziune,
,,Euro TV Chisinau”.

Insi jurnalista si-a dorit dintotdeauna sa fac stiri. Asa ci nu a ezitat. A urmat un stagiu la ,,Pro TV
Bucuresti”, din Romania. A revenit in Republica Moldova la postul de televiziune TV7, in calitate

de reporter. Tn scurt timp a acceptat o noua oferta din partea Euro TV Chisinau — prezentator de stiri



si reporter. Concomitent a fost si corespondent in Republica Moldova al posturilor de televiziune
din Romania, Antena 1 si Antena 3.

Din iunie 2009 a fost realizator si moderator al emisiunii “Mai aproape de Europa”, proiect realizat
la Radio Vocea Basarabiei, ulterior la Radio Chisinau (pe frecventa Radio Romania) si Radio
Romania International. Tn 2010, mai exact la Tnceputul anului, a primit premiul FIJET Romania
pentru activitatea sa radio.

Din iulie 2009 a revenit in televiziune si este prezentatoarea principalului buletin de stiri de la
Jurnal TV de la ora 19.00, precum si acelui de la ora 12.30. In 2012 a fost desemnata de catre
cititorii revistei Aguarelle drept cea mai buna prezentatoare de stiri din Republica Moldova.

Tn 2010 si 2011 o alti revista de top de la Chisinau VIP Magazin a inclus-o n lista “Cele mai sexy
femei ale Moldovei”, in 2012 in proiectul ,,Omul anului 2012 si in 2013 n editia de colectie —,,99
de femei ale Moldovei”.

Tn 2013 am fost inclusa alaturi de alte personalitati din R. Moldova in Calendarul Punkt “Cubisme
pentru 2013”.

O alta realizare mare a jurnalistei este si cartea “100 DE ZILE”. Roman lansat de catre editura
Tritonic din Bucuresti pe 11 februarie 2010 (454 de pagini).

Tn 2011 a activat ca profesoare la Universitatea Libera Internationala din Moldova, la Facultatea
Limbi Straine si Stiinte ale Comunicarii, Catedra Jurnalism si Comunicare Publica.

In 2014 i s-a inmanat pentru a doua oari titlul de cea mai buna prezentatoare de stiri. De aceasti
data din partea revistei VIP Magazin si a fost inclusa in ,,Top 100. Omul anului 2014”.

Are 0 oarecare experienta si in proiecte din domeniu. Printre cele mai importante sunt: ,, Training
program, organized by the Egyptian Ministry of Foreign Affairs” (2006); Voluntar la proiectele
»BDR Associates Comunications Group” Romania; Membru al grupului ,JJurnalism Economic”,
Centrul de Semiotica Economica. Printre pasiunile juranlistei se numara: fotojurnalismul, calatoriile
si literatura universala. Toata acesata informatie despre autoare o gasim pe blogul ei la rubrica
“Despre mine”.

Doar trecand cu vederea experienta sa jurnalistica, nemaivorbind de faptul ca a absolvit atat
jurnalistica cat si FRISPA - te provoaca sa-i urmaresti blogul in asteptarea unor subiecte scrise cu
fler.

Stela Popa este inca un persoanj foarte activ in blogosfera moldoveneasca si contribuie la

imaginea de bloguri premium pe care o dorim Tn tara noastra.



Motto-ul blogului este “Nu fi un simplu (tele)spectator” iar prin el bloggerita 1i indeamna pe cititorii
ei la discutii deschise si la implicare.

Blogul are patru rubrici: “Acasa”, “Despre mine”, “Fotografii” si “Romanul de 100 de
zilecare sunt in partea de sus a paginii si patru categorii care se afla in partea din dreapta a blogului,
categoriile sunt: Articole, Calatoreste alaturi de mine, Interviuri si Mai aproape de Europa. In
rubrica ,,Acasa” gasim cate douazeci si patru de postari care sunt in ordinea cronologica postarii lor
pe blog. Tn rubrica “Despre mine” avem informatie despre studiile si premiile obtinute de catre
jurnalista. La rubrica “Fotografii” gasim poze de la cele mai importante evenimente din domeniul
profesional din viata Stelei, ,,Romanul de 100 de zile” este o rubrica despre cartea pe care a
publicat-o jurnalista despre evenimentele din 7 aprilie 2009 in Chisinau, evenimente care au dus la
demiterea comunistilor de la conducere. Tn parte de sus a blogului avem o poza cu jurnalista si cu
motto-ul blogului, iar poza te Tnsoteste pe tot parcursul paginilor din blog, acest lucru face ca blogul
sa aiba personalitate si sa-i ofere un plus de credibilitate deoarece atunci cind citim o postare avem
cu ce asocia imaginea autorului. In partea dreapti a blogului avem lista blogurilor citite si
recomandate de bloggerita citirorilor sai la fel si arhiva blogului casuta de cautare si cuvintele cheie
din cadrul blogului prin care putem materialul ce ne intereseaza.

Jurnalista este o prezenta activa pe blogosfera inca din 2008 si posteaza cu regularitate
materiale despre viata cotidiana, problemele sociale http://stelapopa.unimedia.md/2014/04/11/video-
de-la-pupitrul-stirilor-jurnal-tv-la-maternitate/ si politice
http://stelapopa.unimedia.md/2014/11/28/ma-tin-de-nas-si-merg-la-vot/ care o afecteaza, depre viata
personala http://stelapopa.unimedia.md/2014/04/11/video-de-la-pupitrul-stirilor-jurnal-tv-la-
maternitate/. Autoarea blogului are un stil jurnalistic si obisnuieste sa prezinte ingormatia din
perspectiva unui jurnalist deoarece scopul major atat a jurnalistului cat si a bloggerului este de a
informa cat mai corect si echidistant publicul si nu de ai manipula si al duce in eroare. Blogul Stelei
Popa este apreciat atat in tara noastra cat si in randul blogosferei de peste Prut. Deoarece bloggerita
nu ezita sa scrie si despre viata politica a vecinilor http://stelapopa.unimedia.md/2015/01/20/scrisa-

deschisa-catre-presedintele-klaus-iohannis/.

Concluzii
In urma blogurilor studiate am ajuns la concluzia ca blogosfera noastra din media este

dezvoltata si ca jurnalistii nostrii nu ezita sa-si deschida pagini personale pentru a se exprima liber si



a tine o legatura mai stransa cu publicul sau. Practicile jurnalistice utilizate de jurnalisti Tn cadrul
activitatii lor profesionale nu face decét sa le aduca un plus in activitatea de blogging. Unora le pare
ca a scrie si a intretine un blog este usor, dar nu este chiar asa, ai nevoie de talent de a prezenta
informatia pe care o detii sub un aspect accesibil publicului larg. Ce trebuie sa retinem este ca
oamenii apeleaza la media pentru ca nu au timp sa caute informatia, sa decida ce e relevant si ce nu,
sd 0 puna in context. Pentru asta exista jurnalisti, sa caute cele mai importante informatii, sa le
incarce cu semnificatii si sa le comunice simplu. Ei sunt filtrul. Si Tn cadrul dezoltarii noii media
aceasta functie o au si bloggerii. Bloggerul-jurnalist este acela care stie sa gaseasca si sa livreze
informatia, respectand niste principii jurnalistice de baza:

Defineste un profil blogului sau: de IT, generalist, de scandal, sportiv, auto, monden personal. Este
important sa nu se abata de la acest scop, la fel cum o publicatie financiara nu publica intr-o zi stiri
sportive, intr-alta stiri financiare, Tn alta barfe si scandaluri.

Publica regulat: Ziarul, jurnalele tv si radio, au o periodicitate. Adica informatia este livrata intr-o
anumita zi sau la o anumita ora. Pe Internet e totul in flux continuu. Publicul de online este obisnuit
sa afle in timp real ce se intampla.

Are un public tinta: Nu scrie o chestie doar pentru ca asa 1l taie pe el capul in ziua aia. Scrie pentru
ca se gandeste ca informatia lui poate fi utila unui anumit tip de public.

Se documenteaza: Asta se traduce prin “stie despre ce vorbeste”. Nu suntem genii, nu putem
pretinde ca stim totul. Dar, atunci cand nu stim, cautam sa aflam. Abia dupa ce am aflat, le putem
spune si celorlalti sau ne putem da cu parerea despre ce am aflat.

Filtreaza informatiile. Nu publica absolut orice. Bloggerul-jurnalist evalueaza informatiile care
ajung la el, le selecteaza doar pe cele mai importante, apoi le ierarhizeaza in functie de importanta.
Verifica informatiile. Nu i-a de bun tot ce primeste pe mail sau tot ce giseste pe Internet. Tntai
Tncearca sa vada cat de credibila este sursa, apoi incearca sa gaseasca alte surse care sa confirme
informatiile.

Tncarca informatiile cu semnificatii. Pe scurt, asta se traduce prin a nu da copy-paste unui
comunicat de presa sau a unei informatii primite pe mail. Ceea ce presupune ca, dupa ce are
informatia, sa se intrebe “Ce inseamna asta?” De exemplu, are informatia ca Yahoo ar putea ncheia
un parteneriat cu Microsoft. Poate da stirea bruta, Tnsa poate explica si ce inseamna asta pentru

concurenta, pentru utilizatori.



Comunica accesibil si corect. Face ca informatia sa fie inteleasa de publicul sau. Explica termenii
prea tehnici, spune cine sunt anumite personaje despre care vorbeste, explica unele cifre, precizeaza

Cu ce se ocupa anumite institutii pe care le citeaza. In plus, are grija sa scrie corect gramatical.



CONCLUZII S| RECOMANDARI

Istoria evolutiei mass-media, aparitia de noi tehnologii, incepand de la telegraful trecand prin
televiziune si ajungand la Internet, a determinat discutii importante cu privire la potentiale provocari
pentru normele si practicile jurnalistice. Progresele tehnologice au oferit jurnalismului multe
posibilitati si oportunitati majore, precum si noi provocari si amenintari. Cu toate acestea, ar trebui
sa fim constienti de abordarea determinista a tehnologiei, precum ca tehnologia nu este un factor
independent, ci ar trebui sa fie vazut in ceea ce priveste utilizarea si punerea sa in aplicare. Noile
tehnologii fac posibile modificari in procesul de productie si de distribuire a informatiei ih domeniul
mass media. Impactul deosebit al tehnologiei informatiei din ultimele decenii si, mai ales, modul n
care dezvoltarea la scara globala a retelelor de bloggeri stimuleaza creatia de continut, in cadrul mai
larg al retelelor de socializare, intr-o societate care se dezvolta in jurul “productiei de spatii”
constituie dimensiuni de netagaduit ale societatilor de retele contemporane. Evolutiile recente ale
Internetului si retelelor mobile (Facebook, Twitter, Instagram, etc.) au facut posibil ca utilizatorii sa
creeze resurse si sa impartaseasca cu altii bunuri tehnologice, cunoastere si idei si sa contribuie la
crearea si dezvoltarea web-ului prin Tncorporarea feed-back-ului Tn noile aplicatii. Tn prezent, nu mai
sunt necesare bugete mari pentru a finanta producerea de continut, dupa cum noile tehnologii au
diminuat influenta marilor jucatori - detinatori de trusturi mass media - asupra modalitatilor de a
ajunge la un public larg reprezentat de utilizatorii de pe diversele meridiane.

Relatia jurnalistilor cu tehnologia este complexa si disproportionata. Jurnalistii au tendinta de
a adopta o tehnologie atat timp cat aceasta v-a spori statutul lor, prestigiul, si modul in care a lucrat
fnainte. Unii jurnalisti, din presa traditionala, sunt sceptici referitor la noile tehnologii inovatoare,
care reprezintd un instrument de promovare a continutului si 0 conectivitate generata de
comunitatea. Acest lucru vine din frica de ceva nou, sau din lipsa de resurse materiale si personale
de a investi Tn ceva nou, sau poate lipsa de pregatire, teama de a pierde timp pentru insusirea ceva
nou. Concluziile obtinute, Th urma studiului, demonstreaza faptul ca jurnalistii moldoveni nu sunt
inca suficient de pregatiti pentru adaptarea completa la noile tehnologii, nu considera necesar sa faca
acest pas n perioada imediat urmatoare, asa ca procesul de transformare este unul lent si greoi. Si
astfel avem putini jurnalisti din media care isi fac bloguri personale.

Blogging-ul este unul dintre cele mai bune moduri de comunicare. Folosind blogurile oamenii

pot comunica unii cu altii, de asemenea, Tsi pot fortifica relatiile existente, isi pot imbunatati



abilitatile de comunicare, si nu in ultimul rénd pot face bani din asta. Blogul este un instrument
remarcabil de autoexprimare, putem sa-l comparam cu un talk-show de televiziune, el ofera
participantilor posibilitatea de a spune povestile printr-un forum mediat, beneficiind de un potential
de diseminare a informatiei destul de mare, desi distant si invizibil.

Printr-o atitudine dinamica bloggerii captiveaza o mare parte din publicul media, si nu
neaparat pe cel mai avizat sau cu pretentii legate de calitatea mesajului. Dupa o lunga perioada de
cristalizare a normelor din blogosfera, in acest moment, se poate vorbi despre o sedimentare care
permite conturarea unui set de norme necesare pentru supravietuirea in acest tip de comunitate, dar
si pentru atragerea continua a publicului. Ei se confrunta in permanenta cu necesitatea de a raspunde
in timp util unor asteptari ale audientei, neglijand multe dintre normele lingvistice si deontologice
jurnalistice, cu toate ca opereaza in acelasi mediu cu jurnalistii profesionisti.

Lucrarea aceasta a fost dedicata studiului practicilor jurnalistice in blogurile jurnalistilor
profesionisti. Am crezut ca pot face ceva ca faurar de idei, ca sprijinitor al principiilor etice si
morale, ca aparator al unor standarde universale de exigenta si valoare. Lucrand atat de mult asupra
acestei teme am ajuns la concluzia ca presa online, in specila ce tine de domeniul bloggingului
profesionist, nu este atat de mult studiata precum ar trebui, luand Tn considerare ca este o tema atat
de actuala. Din cand in cand, cartile de specialitate includ si un mic capitol despre bloguri ca parte a
New Media sau parte a presei online, insa ele nici pe departe nu elucideaza problemele cu care se
confrunta jurnalistul Tn domeniul bloggingului. Deaceea, la noi in special, se cere o studiere mai
vasta a acestei teme, a acestei probleme de care depinde calitatea produselor din blogosfera si
produselor editoriale de pe piata autohtona. Efectele activitatii mediatice au un impact impunator
asupra publicului si spre deosebire de anii precedenti este vizibila tendinta de selectare a informatiei
de catre public, altfel spus acestuia i se dezvolta spiritul critic. Impactul informatiei din domeniul
activitatii media, in special cel online, in conditiile actuale modifica ideile si opiniile publicului
precum si creeaza modele de comportament. Deaceia, bloggerii-jurnalisti sunt pur si simplu obligati
sa respecte conduita morala si etica, si deontologia profesionala, de ei depinde in foarte multe cazuri
formarea opiniei publicului si nu numai. Tnsa, cu parere de rau orice institutie mediatica online sau
bloggerii tind sa manipuleze pentru a obtine mai mult public si trafic, astfel in aceasta goana dupa
rating-uri si profit financiar de cele mai multe ori se paseste peste normele deontologice.

Astfel Tmi permit sa vin cu propuneri de respectarea a normelor deotologice Tn domeniul online

nu numai de catre jurnalistii-blogerii, ci si de catre toti utilizatorii de bloguri. In ziua de azi s-a creat



impresia ca esti liber sa scrii orice doresti in spatiul online, ca acest lucru iti da libertate totala, insa
libertatea cateodata vine cu un pret scump, si anume nerespectarea unor norme morale
fundamentale. lar acest lucru duce la crearea de continut fara valoare, iar scopul nostru primordial
este de a informa publicul corect, echidistant si cat se poate de echilibrat. lar pentru un jurnalist
profesionist care detine si un blog acest lucru trebuie sa fie pe primul plan si sa nu uite niciodata pe
langa normele ziaristice sa respecte si normele deontologice ale profesiei sale, care 1l obliga sa fie
corect si repectuos atat in spatiul real cat si in cel virtual.

Jurnalismul in forma lui clasica se bazeza pe niste valori traditionale, cum ar fi libertatea presei,
dreptul la libera informare si solicitd niste aptitudini clasice necesare meseriei de ziarist: talentul
innascut de a scrie, verticalitate profesionala, respect fata de normele deontologice ale meseriei. Cat de
importante si cat de respectate sunt acestea in mediul online de catre jurnalisti? Eu zic ca sunt foarte
importante si anume ziaristii care au evadat in mediul online si cei care au o blog personal, sunt acele
persoane care au adus aceste norme si valori in blogosfera. Jurnalistii-bloggeri sunt pilonii legii si
moralei pe blogosfera, de la ei trebuie sa se i-a exemplu si ei trebuie sa fie legea si morala pentru ceilalti
utilizatori de Internet. Da, ei evadeaza in spatiul online pentru a se exprima mai liber
si pentru a fugi de politica editoriala a redactiilor, dar in acelasi timp ei vin cu un bagaj bogat de
cunostinte in domeniul ziaristicii si lingvisticii, cu toate ca stilul lor jurnalistic trebuie sa se adapteze
noilor forme de comunicare. lar in lucrarea de fata, anume prin studiul de caz am incercat sa studiez
blogurile jurnalistilor pentru a demonstra ca ei intr-adevar folosesc practicile jurnalistice in scriitura
lor online. Ingredientele unui blog bun sunt informatiile proaspete si de ncredere si anume de aceste
principii se conduc si blogurile jurnalistilor pe care le-am examinat, ei se exprima intr-un mod
accesibil publicului si auditoriului caruia i se adreseaza. lar cele mai importante aptitudini a
jurnalistului de pe blog ramén a fi rapiditatea si capacitatea de a socializa si de raspunde la
comentarii. Rolul jurnalistului din blogosfera ramane si in acest caz unul esential Tn crearea,
comunicarea si distribuirea unui continut demn de incredere, de Tnalta calitate, responsabil, servind
nevoilor unei societati in continua schimbare.

Tn asemenea conditii as veni cu niste recomandari si cu un proiect de bune practici pentru
bloguri in respectarea principiilor jurnalistice din tara noastra:

a) Chiar daca blogurile ofera o libertate de exprimare si comunicare libera, si chiar daca

blogurile sunt generatori de idei si fenomene sociale, politice si culturale, totusi ar trebui sa

se tina cont de exprimarea libera fara insa a discrimina, cenzura, propaga sau manipula.



b)

d)

f)

9)

h)

Sa asigure tratarea deschisa, pe fata si cu onestitate a oricarui subiect, acordand o prezentare
neutra si respectuoasa fata de partile implicate in eveniment.

Fiecare blogger trebuie sa-si mentina independenta fata de orice interese, fie ele ale
institutiilor statului sau private, politice, economice, sau ale altor grupuri sau persoane
partizane. Urmarirea unor interese personale pe traseul culegerii, prelucrarii si difuzarii

.....

informatiei are ca efect stirbirea credibilitatii.

Un blogger ar fi bine sa nu distorsioneze sau sa puna intr-o lumina falsa evenimentele,
persoanele, sau fenomenele sociale, inclusiv prin selectia, montajul, structura finala a
materialului trebuie evitate.

Pentru a proteja sensibilitatea publicului dar si a individului, sa trateze cu discernamant,
decenta si bun simt subiectele ce pot interfera cu aspecte ale vietii private ale individului,
episoadele de violenta, catastrofele sau suferintele de orice fel. Exceptie fac acele actiuni si
declaratii ale individului care, prin natura lor, devin de interes public si pot afecta viata
publica si interesul national. De aceea, se v-a evita producerea, stimularea panicii printre

populatie ori reactiile violente ale acesteia si renuntarea la manipularea psihologica.

Un blogger-jurnalist profesionist se identifica printr-o amprenta personala si printr-un stil al
abordarii evenimentului, prin separarea faptelor de opinii, prin perspectiva creativa propusa
in tratarea subiectului, exprimare fara sabloane, toate dand nota generala a productiei
respective si, in final, identitatea celui implicat direct in actul creatiei.

Un blogger trebuie sa raspunda cu onestitate in fata publicului pentru materialele publicate.
Trebuie sa recunoasca deschis si in timp real, cat mai scurt cu putinta, greselile facute. Sa-si
afirme disponibilitatea de a se perfectiona si se obliga sa corecteze erorile nu prin interventia

in textul initial, ci printr-o notare la sfarsitul textului. Bloggerii trebuie sa-si asume
reponsabilitatea cuvintelor publicate.
Un blogger ar trebui sa tina cont si de dreptul de autor si proprietatea intelectuala, odata

preluat un text, o poza sau un video de pe alt site sau blog ar trebui numaidecat sa indice
sursa si sa puna un link spre site-ul initial.
Pe langa mesajele clare, limbajul coerent si in limitele decentei, fiecare post sau articol

trebuie semnat, iar semnatura sa contina elemente de contact. Bunul simt nu trebuie lasat la o

parte atunci cand navigam, chiar daca mediu online este foarte tolerant.
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j) Limbajul unui blogger nu ar trebuie sa fie licentios, sa respecte pe cat posibil normele
gramaticale ale limbii roméane si sa

k) Un blogger ar trebui sa fie tolerant fata de comentariile auditoriului sau si fata de parerile
publicului fatd de un subiect abordat. Nu toata lumea poate fi de acord cu perspectiva
bloggerului asupra unui subiect, unii vor critica, altii vor invidia, altii vor copia iar altii 1l vor
injura, Tnsa nu trebuie sa se ajunga la extreme, trebuie respectata diversitatea de opinii a
publicului si nu de reactionat negativ si violent. Internetul este un spatiu liber de exprimare
pentru toti.

I) La fel ca si jurnalistii profesionisti bloggerii ar trebuii sa-si asume responsabilitatea pentru
pastrarea anonimatului surselor.

m) Principiile pe care ar trebui sa se bazeze fiecare utilizator de Internet ar fi asumarea

responsabilitatii si oferirea unui mediu civilizat de exprimare si manifestare.

Acest cod de bune practici pe care ar fi bine fiecare blogger sa-l respecte pentru a crea un
spatiu virtual cu principii oneste si respectuoase. Respectarea acestui cod nu ingradeste deloc dreptul
la libera exprimare a fiecarui individ. Din contra respectarea unor reguli si practici jurnalistice vor
aduce numai beneficii bloggerilor si acestia vor avea de castigat, deoarece publicul v-a aprecia
aspectul pozitiv. Indiferent de evolutia blogurilor, viitorul suna bine pentru ziaristii profesionisti
onesti si valorosi. In spatiul jurnalistic al viitorului furnizorii de media profesionisti  vor fi de
neinlocuit. Blogurile sunt o statie importanta in drumul nou pe care media a pornit de la dezvoltarea
Internetului si a tehnologiei pana acum.
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